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 برویم؟  یاسواد رسانهچرا باید به سمت 

 یارسانهکسی مدرس سواد    ندیگویموقتی    شودیم ختم    یانقطهو به چه    شروع  یانقطهاز چه    یارسانهسواد  

حوزه  ا چه    اش احاطهست  و  بر  سواد    ست؟ امباحثی  دانش  باید  ما  آموختن  ارسانه چرا  بیاموزیم؟  را  سواد  ی 

 کند؟ ای چه کمکی به ما می ؟ سواد رسانهکندیماز ما را حل  یامسئلهچه  یارسانه

 

در معرض انبوهی    ، اخواستهخواسته یا نما  برای ما مهم است که    جهتن ی ازا  یارسانه سواد    دلیل اول:

 . هستیم یارسانه یهاام یپاز 

زمانی که در  حت از    میانشسته  منزلی  انبوهی    ی قتو  م؛یریگی مقرار    ایرسانه   هایپیامدر معرض 

،  فوتبال برنامه  ،  فیلم سینمایی،  یپیام بازرگانمثل    یارسانه  یهاامیپ  با  میکنی متلویزیون را روشن  

اقناع   باهدف  یارسانه  یهاام یپاین  همه    می شوی ممواجهه    دیگریگفتگوی سیاسی یا هر موضوع  

 . شوندمی تولید مخاطب 
 

  ی ا رسانه  یهاامیپ در معرض    دهیم ی میا موسیقی گوش    میکنی مرادیوی ماشین را روشن    کهیهنگام

که    . می اقرارگرفته خزمانی  مشاهده    ابانیدر  را  تبلیغاتی   ی هاامیپ  هان ی ا  میکنیمبیلبوردهای 

 . اندداده ه ما را هدف قرار کهستند  یارسانه
 

به سمت ما   یارسانه یهاام یپدیگر؛  یکارهاچهچه در زمان وصل به اینترنت و  هنگام کار با گوشی

در  و  شودی مروانه   مجلاتهاروزنامه.  هستیم  هاآن   معرض  ما  خیابانی،  ،  هاتراکت ،  ،  بیلبوردهای 

هستند    یارسانه  یهاام یپ  وهمههمه   رودررو، گفتگوهای  های سخنرانروی دیوارها،    یهاشعارنوشته 

 . شوندی م اقناع مخاطب تولید  باهدفکه 
 

قرار    یارسانه   یهاامیپکه در معرض این هجمه از    م یانخواسته حتی  ،  میانکرده را انتخاب    هان یاما  

نداریم جز    یاچاره برای زندگی در این اجتماع  و    میاقرارگرفته  هاآن  برابردر    درواقعاما    م؛یریبگ

 را دریافت و تحلیل کنیم.  هاام یپاین اینکه 

 دارند.  ییهای اثرگذارروی ما  یارسانه  یهاامیپ چه بخواهیم چه نخواهیم 
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 ی هاام یپخواسته یا ناخواسته در معرض انبوهی از  ما    چون  داشته باشیم؟  یارسانه چرا باید سواد  

مثلاً در هستند؛  متناقض هم    اوقات  یگاهکه    یارسانه   یهاام یپاینکه این    یم و برایتهس   یارسانه

که مخاطب را قانع کند به یک کاندیدا رأی بدهد یا    دشده یتولایام انتخابات هزاران پیام تبلیغاتی  

 ندهد!

  دشده یتول برای ما  هاامیپ این  هرحالبه یک واکنش از خود نشان دهیم  هاام یپدر قبال این   بایستی

را انتخاب   یکی  هاامیپمیان انبوهی از این  در  ناچاریم  و برای اینکه در سرنوشت خود دخیل باشیم  

 داریم.  یاسواد رسانه کنیم برای این انتخاب نیاز به 

انبوه   میان  بتوانیم  اینکه  پخش    که  یارسانه  یهاام یپبرای  تلویزیون  مایع فلان  که    شودیماز 

برای   فلان رنگ را دوست داشته باشیم یا نه  نهلان فرش را بخرید یا  فدستشویی را بخرید یا نخرید  

 هاانتخاباینکه انتخاب مناسبی داشته باشیم برای اینکه در ادامه مسیر زندگی نکات مدنظر را در 

ما معقول   یهاانتخاب  کندی مکمک    یارسانهسواد    داشته باشیم  یاد رسانهسوارعایت کنیم باید  

 . باشد

دلسوز ما نیستند لزوماً ما را به سمت    ایرسانه   هایپیام  دکننده یتولتجاری    یهاشرکت  دلیل دوم:

و    ، خیر حقیقت    دهندی نمحرکت    یریخبهعاقبت صلاح  پشت    یهاشرکت در   ی هاام یپتجاری 

زبی است یا منافع  ح -  یسیاس   یهامنفعت به دنبال منافع خودشان هستند. این منافع یا    یارسانه

 . بردی مکه تولیدکننده از آن سود  اقتصادی است و یا هر منفعت دیگری

با ما  مواج  هایپیام  پس  نیستیمهخنثی  از  انبا    ه  این    هاامیپبوهی  برای   هاام یپروبرو هستیم که 

با  . دارد  ییهامنفعت اشخاص   تولیدکنندگان    میامواجهه ری  دا جهت  هایپیام  ما    ی هاامیپیعنی 

سمتی    یارسانه یک  به  را  تولیدکنندگان  برندی مما  که  سمتی  این  نیست  معلوم  هیچ   ی ها ام یپ. 

 . نه ایبه صلاح ما باشد  واقعاً دهندی مآن سوق  طرفبه را  ما یارسانه

را به    و ما  می شویم  یارسانه  یهاامیپنداشته باشیم ملعبه دست تولیدکنندگان    یاسواد رسانه اگر  

 که ی درحال   یم بدهبه فلان شخص رأی    که  کنندی م ما را قانع    برندی مسمتی که خودشان بخواهند  

 و مسائل ما را حل نخواهد کرد.  یستن یمؤثرآن فرد برای سرنوشت ما فرد 
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آن محصول نیاز ما را    کهی درحال   ما را قانع خواهند کرد فلان محصول را بخریم  یارسانه   یهاامیپ

ما ضرر خواهیم کرد.   کندی نمبرطرف   برای    و  و  از ضررها  به سمت    حرکت کردنبرای جلوگیری 

ما   یهاانتخاب  کندیم به ما کمک    یاسواد رسانه   داشته باشیم.   یاسواد رسانهاهداف مدنظر ما باید  

 باشد.  یاهوشمندانه درست و  یهاانتخاب

سواد صرف اینکه به    میکنی ممقصد نیست پله اول است ما در جامعه اسلامی زندگی    یاسواد رسانه  

را انتخاب کنیم    هاخوبکنیم و   لیوتحله یتجزرا   یارسانه  یهاام یپبتوانیم تا  شویم مجهز    یارسانه

 .کندی نم این کفایت 
 

صرف دانستن اینکه    کشندیمکه سیگار مضر هست باز سیگار    دانندیم  اطباچرا وقتی    مثال مشهور:

ما   یارسانه  یهاام یپنیم  بدااینکه    اهدافی هست وچه    یارسانه  یهاام یپپشت   برای خیرخواهی 

اینکه    اندنشده تولید   دانستن  ما    باهدف  یارسانه  یهاام یپو صرف  دلیل    انددشده ی تول اقناع  این 

 استفاده کنیم.  یاسواد رسانهتربیت کند که چگونه از  راما که  شودی نم

 

  د یآی مکه به سمت ما    یارسانه   یهاام یپهستید که چگونه    یاسواد رسانه شما نیازمند مرحله بعد از  

ست که ما اآموزشی    یهاک ی تکنیک سری    یارسانه سواد    کنیم و فریب نخوریم.   لیوتحله یتجز را  

 ؟کندی ماین کفایت  ایاما آ کند؛ی مواکسینه  یارسانه  یهاام یپ یهاب ی آسرا در برابر 

که سمت    شودیمبرایش انگیزه    اندخطرناک   یا انه یرا  یهای بازصرف اینکه ما به فرزندمان بگوییم  

 نرود؟  های باز این 

 . نیازمندیم "یارسانهتربیت   "به نام  یارسانه ما به یک مرحله بعد از سواد 
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 ی ا رسانه تیریتا مد  یا رسانه سواد از

، یارسانه ، تربیت  یا رسانه سازمان فضای مجازی بسیج شامل سواد    ازنظرمراحل آموزشی رسانه  

 . ایرسانهو مدیریت  ایرسانه  یساز ان یجر، ایرسانه تولید 

 

 کند ی نماز ما را حل    یامسئله   یاسواد رسانهمعتقدیم یک فرد باید این مراحل را بگذراند اکتفا به  

 یهاام یپفرزندان ما فقط با دانستن    بپردازیم.  یارسانهباید به موضوع تربیت    یاسواد رسانه بعد از  

 داشته باشیم.  یارسانه ما باید تربیت  شوندی نمقانع  یارسانه

نسبت به  شهروند یک جامعه اسلامی    عنوانبهاست ما    یارسانه   دیتولمرحله    یارسانه بعد از تربیت  

نسبت به اتفاقات پیرامون    میتوان ی نمست مسئولیم  اکه در اعتقادات و مبانی فکری ما    ییهاامیپ

جامعه اطرافمان را به معروفی به    وکنیم    ازمنکری نهباید  هیچ واکنشی نداشته باشیم ما مسلمانیم  

 اسم نماز تشویق کنیم. 
 

در    کهن ی اباید جامعه اطراف را نسبت به راه شقاوت و سعادت آگاه کنیم برای    یک مسلمان  عنوانبه

خانواده،  اعضای  قبال  در  باشیم  اثرگذار  اطراف  مسئول  آموزاندانش  جامعه  و...  دوستان   کلاس، 

 م. هستی
 

رسانه اثرگذاربرای   تولید  باید  جامعه  بر  باشیم  ی  داشته   در باید  ای  رسانه  تمحصول   بعدازآنای 

درگیر کند مثل    مدنظرهای  ای به کار گرفته شود و ذهن مخاطب را در مورد پیام ی رسانه هاان یجر

 کمپین و هشتک سازی. 
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داشته باشیم پس    یارسانه و راه صحیح را پیش ببریم ناچاریم که تولید    مدنظربرای اینکه اهداف  

در موضوع نماز یا حجاب کم محصول   مثلاً  هم داشته باشیم.   یارسانهباید یک فهم اولیه از تولید  

داریم؟    یارسانه و بگوییم فلان تعداد تولید    کافی است  هان ی اصرف تولید    ایاما آ  م؛یندار   یارسانه

  ی ارسانه باید این تولید را در یک جریان    . شودی نمدرست    ییتنهابهحجاب    یارسانهفقط با تولید  

 . بیندازیم تا بتوانیم این موضوع را در جامعه گفتمان کنیم و جامعه را نسبت به آن حساس کنیم

 

  ی سازان یجر نیاز به    خود  را تولید کردیم برای اشاعه اندیشه و فکر  یارسانهکه محصولت    نیبعدازا 

کنی  یارسانه قانع  را  جامعه  بدنه  از  بخشی  که  داریم  نیاز  باشند    ما   باتا    مداریم.  داشته  همراهی 

 در موضوع حجاب راه بیندازیم.  مثلاًیک کمپین   خود  این است که ما با همفکران اشلزمه
 

از   بعد  است   یارسانه   یساز ان یجرمرحله  رسانه  رسانه    مدیریت  آموزشی    رأسدر  مدیریت  نظام 

عموم مردم کاری با این مرحله ندارند همه قرار نیست مدیر رسانه شوند. بخشی از  رسانه قرار دارد  

، بسیاری از مدیران  یخبر   ریغخبری و    یهات ی سا، مدیران مسئول  نگارانروزنامهجامعه ما مثل  

 . جامعه مخاطب ما هستند یارسانه اجتماعی و... در مدیریت  یهاشبکه 

 

  ی عن یبگذراند؛  باید مراحل قبل از آن را    ردیگیم معتقدیم هرکس که در رأس مدیریت رسانه قرار  

رسانه حتماً   باشد  یاسواد  آموخته  باشد  یارسانه تربیت    . را  تولید محصولت  ،  شده    ی ارسانهدر 

 کارکرده  یسازان یجرخودش در  ، داشته باشد یارسانه فهم اولیه از محصولت  ، دستی داشته باشد

دست    یارسانه باشد به تعبیر مشهورش دستی بر آتش داشته باشد تا بتواند به یک مدیریت موفق  

 پیدا کند. 
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 سواد یعنی چه؟  

،  خواندن و نوشتن بودسواد به معنای توانایی    20در اوایل قرن    توانایی خواندن و نوشتن: •

 . شدیمهرکس که بلد بود بنویسد و بخواند باسواد محسوب 

 

ورود کامپیوتر به زندگی   ا ب  20اواخر قرن    در  خارجی:  زبان کی بلد بودن کار با رایانه و   •

را داشته باشد بتواند  توانایی استفاده از رایانه  تعریف سواد هم عوض شد هرکس که  مردم  

 . شدی مخارجی بلد باشد باسواد گفته  زبانک ی با رایانه کار کند و 

 

تبیین  را    انهگ  12  هایمهارت یونسکو    21قرن    دهه اولاما در    گانه:  12های  داشتن مهارت  •

 را داشته باشد باسواد است.  هامهارتکرد که هرکس این 

 

باشد؛  قدرت ایجاد تغییر داشته    کسی است که  باسواد  ندیگویمامروزه    توانایی ایجاد تغییر: •

در زندگی خود و دیگران   شیهادانسته و    هاآموختهباسواد است که بتواند با    یشخص  یعن ی

را تبدیل به رفتار نکنیم باسواد محسوب   مانیهاآموخته و    هادانستهما اگر    تغییر ایجاد کند. 

 . میشوی نم
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 چیست؟  رسانه

گیرنده و به    افتیدراز فرستنده  پیام را  تعریف رسانه یک ابزار رساننده است یک    نیترساده در  

 . ()رساندن پیام تعریف قدیم رسانه است دهدیمانتقال  (مخاطب)

 

رسانه  امروزه  که    اما  است  تولید    دگاه ید  به  یدهشکل   ندیفراابزاری  رسانه با    یعنی  کند؛یم را 

برای تغییر عقاید، افکار و    نمادها  یریکارگبه  ند یفرا رسانه  ،  شودی م  یدهجهت جامعه    یهادگاه ید

برای اینکه عقیده خود را به    دیکنی ماستفاده    را  هاام یپانبوهی از  شما    ی عنی است؛  رفتار مخاطب  

که مخاطب   دیکنیمرا تولید  یارسانه رسانه ابزار اقناع مخاطب است پیام  درواقعمخاطب برسانید 

 را قانع کنید یک کاری را انجام دهد یا ندهد.

افکار است    ندیفرا  رسانه تغییر در  موضوعی    به هر  نسبت  را  یعمومافکار  رسانه    لهیوسبهایجاد 

 موضوعی اشتیاق یا نفرت ایجاد کند. نسبت به یک  تواندیم رسانه ؛ میکنی مهدایت 
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 جلسه دوم

 کارکردهای رسانه 
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یک سری    . دهدی مرسانه یک سری اطلاعات را در مورد موضوعی به مخاطب    : یبخشی آگاه  -1

 دهدی مرا به شما انتقال  هایآگاهو  هادانسته 

رهبری:ه   -2 و  دارد    دایت  را  جامعه  رهبری  و  هدایت  توانایی  از  رسانه  یکی  اسلامی  انقلاب 

ره( در قالب امام )حضرت    یهاام یپاست که به نحو احسن از رسانه استفاده کرده است    ییهانهضت 

ضبط   کاست  توزیع  نوارهای  کشور  سراسر  در  یک    شدیمو  کاست  نوار  توزیع  و   ییهمسواین 

جامعه   هاکاست برسند این نوار    شانیینهابه هدف    تا  کردیمایشان ایجاد    طرفدارانهماهنگی بین  

 .کردی مره( برایشان تبیین کرده بود هدایت امام )را به سمتی که حضرت 

رسانه کارکرد آموزشی دارد گاهی که به فرزندمان یک ؛  دهدی مرسانه به شما آموزش    موزش:آ  -3

 سرگرمش کنیم امروزه   می خواهی نمهدفمان آموزش یک موضوع است صرفاً    درواقع  میدهی مبازی  

 شود ی مدر دنیا استفاده    از طریق همین رسانه  آموزشنوع    ترینهزینه کم  عنوان به مجازی    آموزش

 پس رسانه ابزار آموزش است. 

فرق دارد. سرگرمی اجمالً    ی استاسلام  در تفکر  آنچهبا    غرب  دنیایدر  سرگرمی    رگرمی:س  -4

یا برایمان    م یمندعلاقهرا که به آن    یی رها اکست که دوست داریم  اهمین زمان خالی و اوقات فراغت  

سرگرم    ما رااست، رسانه    یارسانه  یهاامیپیکی از این کارها دیدن    است انجام دهیم.   بخشلذت

تماشا  کند؛یم در    یمثلاً  یا  تلویزیونی  یا دیدن یک گفتگوی  فیلم طنز  اجتماعی    یهاشبکه یک 

با رسانه    میخواه یماست    شدنسرگرمدرواقع اینجا هدفمان    میگذاریم، پیغام  می خوانی م  ، مینیبیم

 . م یپرکن اوقات فراغتمان را 
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هم   "تربیت"یک کارکرد اساسی دیگر به نام  است؛ اما رسانه  این چهار کارکرد اصلی رسانه در غرب  

 .کندی مرسانه برای ما سبک زندگی ایجاد  ؛کندی م رسانه ما را تربیت  ؛ست ا دارد رسانه مربی 

بعد از    میکردی مو گفتگو    میشدی مجمع    دورهمقبل از آنکه تلویزیون بیاید همه ما    مثال مشهور:

به   تلویزیون  به    های زندگورود  تلویزیون    ره یدامیندایره  روبروی  ما  همه  شد   م ینینشی متبدیل 

 سبک زندگی ایجاد کرده است. ما تلویزیون محوریت دارد و این رسانه برای 

این هست که   ذهنماندر    میدهی مرا در طول روز انجام    یهر کارما    ، در شبکه اجتماعی اینستاگرام

 اینستاگرام اندیشی( ) عکسش را در اینستاگرام به اشتراک بگذاریم

به    رفتاری را انجام دهیم که قابلیت  میکنیماینستاگرام در سبک زندگی ما اثر گذاشته است سعی  

  ر ی تأثتحت دگی ما را  نسبک زرسانه    یعن یشود؛  اینستاگرام رفتن را داشته باشد که در آنجا دیده  

 بدون آنکه بخواهیم.  کندی م را تربیت ما  یعنی است؛ قرار داده 

که این کارکردها را دارد چه بخواهیم چه نخواهیم ما در مواجهه با    یارسانهدر برابر    میانشستهما  

 واکنش ما در برابر رسانه چه باید باشد؟  میاقرارگرفته رسانه 
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 ی ا رسانه  یهاچالشمواجهه با 

 سه دسته هستند.  رندیگی مقرار  یارسانه  یها امیپکسانی که در برابر 

تلفن نبود    نیازا شیپ ؛ تا  نندیبیمو مزایای رسانه را    هافرصتسری از افراد فقط    کی:  هانیبخوش

؟ چون فقط  م ینیبینم مزیت دارد چرا    همهن یا که ارتباط بگیریم، تلویزیون نبود که برنامه ببینیم؛  

که نتیجه آن    کنندیمو بدون محدودیت از آن استفاده    شوندیم  الیخخوش   نندیبیمرا    هافرصت

 . ندینشی مهر مقدار که بخواهد پای تلویزیون  شانبچه  نیمثلاً والد شود؛یم رها کردن

رفتارشان    ، دائماً ترس و نگرانی دارندهانیبخوش نقطه مقابله    نندیبیمفقط تهدیدها را  :  هان یبدب

کم نیستند این افراد که حتی    گذارندیمرسانه هراسی هستند آن را کنار  است؛ چون دچار    منفعلانه

 . نندیبیمرا  هاب یآسندارند؛ چون فقط تلویزیون 

باهم    هافرصت:  هانیبواقع را  تهدیدها  رسانه  نند یبیمو  از  استفاده  برای   کنندی م  یزیربرنامه؛ 

 ها آن   به این میزان که به  کنندی ممحدود و مشروط استفاده    صورتبه برخوردشان فعالنه هست و  

 هان یبواقع  کنندی نمآن مقدار هم که ضرر دارد استفاده    کنندیماز رسانه استفاده    کندیمکمک  

 . کنندی مخودشان را در برابر رسانه واکسینه 
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یاد بگیریم رسانه یکسری فرصت    می خواهیمما    مبه دنبال دسته سوم هستی  یاسواد رسانهما در  

تاریخی هستند گذشتگان ما این فرصت    رینظیب است. رادیو و تلویزیون یک فرصت    رینظی بدارد که  

 هم دارد.  ییدهایاست؛ اما تهدرا نداشتند. اینستاگرام یک فرصت تاریخی 

را    هان ی ادارد که باید    هاب ی آسدیگری هم یک سری    یارسانه تلویزیون، اینترنت و هر ابزار  ،  رادیو

مخاطب را    خواهدیم  ایرسانه سواد  واکسینه کنیم؛    هاب ی آسبشناسیم و خودمان را در مقابل این  

 کند. واکسینه  رسانه یهاب ی آسدر مقابل 
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 ای رسانهتعریف سواد  

پاتر برخوردهای    هاییدیدگاه از    ایمجموعه   ای رسانه سواد  :  جیمز  در  ما  که  خود    ایرسانه است 

 . گیریممیبهره  هاآنفعالنه از  طوربه دریافتی  هاپیامتفسیر معنایی   منظوربه

 ایرسانه هدف از سواد 

فکر   یارسانه  یهاامی پ  متفکر باشند و در برابردهد    این است که به مردم یاد  یارسانه هدف سواد  

 موضعی نقادانه در پیش بگیرند.   ایرسانه هایپیام  تولیدکنندگانرفتار  کنند در قبال

 دارند؟  ییهای ژگ یوچه  دارند ایرسانه کسانی که سواد 

کنند  دانند و رعایت می استفاده از هر رسانه را می   حد میزان و    شناسندمی را    هارسانه نواع  ا ➢

  یی هافرصتو تلویزیون چه   وی راد دارد؛ مثلاً ی یهاآسیب چه و  هات ی بلرسانه چه قا دانندیم

 دارند.  ییهاب ی آسو چه   دهندی مقرار  اریاخت را در 

 

 . دانندمی )هدف ایجاد پیام( را  ایرسانه هایپیامایجاد  یچگونگ ندیفرا ➢
 

 ی ارسانه  امی پ  یعن ی  دهند؛یمتشخیص  را    بقبولنند  هاآنبه    دنخواهمی  هارسانهآنچه را که   ➢

 بگوید.  خواهدیمکه چه  کندی مرا آنالیز 
 

 

و  هامغالطه  ➢ غلط  اطلاعات  ما    هارسانه ؛  دهندمیرا تشخیص    ایرسانه  هایدروغ ،  به  لزوماً 

مغالطه    هارسانه   ندیگوی نم راست   دروغ  کنندی مگاهی  غلط    ندیگوی م،  اطلاعات  گاهی 

را بفهمیم، مغالطه را فهم کنیم و    هادروغ این    کندی مبه ما کمک    یاسواد رسانه .  دهندیم

 فریب نخوریم. 

 

قسمتی از داستان را که  ؛  کنندی مرا کشف    ندی گوی نمکه رسانه به مخاطب    ییهابخشآن   ➢

 . دهندمی را تشخیص  شودمی در رسانه کتمان 
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 جلسه سوم

 نقشه هوایی
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 ! م یریگی فرامرا   سواد رسانهدر ابتدا هرم 

  شده ارائه و اندیشمندان مختلف ایران    مؤسساتمتعددی توسط    یهاهرم  یاسواد رسانه در موضوع  

و بدون هیچ   شده ارائهاست از همان مباحثی که در جامعه غربی    ییهابرداشت   عموماًاست که البته  

 ها هرم. برخی به سلیقه خود تغییر جزئی در  شودیمحاضر تدریس    در حالدخل و تصرفی آمده و  

 . اندکرده ایجاد 

هرم   رسانه در  وارد    یاسواد  رسانه ابتدا  مصرف    میشو یم  یاسواد  آداب  از  و   شده شروع سپس 

 . پرداختندیم هارسانه  یشناسانیجربه  تی درنهاتفکر انتقادی را توضیح و  بعدازآن

 ، میکنی معمل  عکس به یاسواد رسانه ام آموزشی فضای مجازی بسیج برای نهضت ظدر هرم ن

  باسواد   خواهدیمکه در حقیقت فردی که    یشناسرسانه با عنوان    شده اضافه مبحثی در این هرم  

اندازی در    چشمک یرا بشناسد، سپس باید    هات یظرفو    هاظرافتبشود باید ابتدا رسانه را بشناسد.  

دنیا دست چه کسانی است؟ چه کسانی پشت پرده این   یهارسانه  نی تربزرگاز اینکه  مقابلش باشد  

 ؟ خواهند ی مچیست و از ما چه  هاآن هستند؟ هدف  هارسانه

شما   با  هرم  این  سوم  پله  مورددر  صحبت    در  انتقادی  و    هاظرافت   نکهیازاپس،  میکنی متفکر 

چه کسانی و با چه    دیدانی مو    دیشناسی م رسانه را شناختید؛ عوامل پشت پرده آن را    یهات یظرف

 برای شما هستند.  یارسانه  یهاامیپتولید    در حال ییهازه یانگ

یک سری    باوجودباید تفکر انتقادی داشته باشید.    دیاقرارگرفته   یارسانه  یهاام یپحال در معرض  

 ی اسواد رسانه خر هرم  آدر پله    تیدرنهابپردازید و    یارسانه   یهاامیپنقادانه به    دیتوانیم  هاک ی تکن

 در خصوص آداب مصرف رسانه سخن خواهیم گفت. 

کجا کی؟  رسانه؟  از  میزان  چه  یعنی  رسانه  مصرف  کن؟  آداب  استفاده  این  یچگونه؟  به  پاسخ  م. 

 است.  یارسانهآداب مصرف  هاپرسش 

د که بیشترین منفعت و کمترین آفت را برای خودمان داشته  باش  یاگونهبهما باید    یارسانه مصرف  

 باشد. 
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 ی ا رسانههرم سواد 

  یکه دارا  میدار ی هرم ی( انقلاب اسلام یاسواد رسانهنظام آموزش نهضت )ای ما در سواد رسانه 

 پله است:  چهار
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از    دیریگی فرامانواع رسانه را    ی شناسرسانهدر    : یشناس. رسانه1  یاخچه یتارچه    هاآنو هرکدام 

قسمت وجود دارد. فرد باید زبان رسانه را فراگیرد تا بتوانید از رسانه    نیدر ازبان رسانه هم   دارد. 

 شوید.  یارسانه  دکننده یتولاستفاده کنید و یک  یخوببه

 حقیقت را چطور با ما   هارسانه بازنمایی در رسانه در مبحث بعدی قرار دارد. بازنمایی یعنی اینکه  

بازگو  دهندیمنشان   برایمان  را  عین حقیقت  آیا  را    همه،  کنندیم،  اینکه    ندیگویمحقیقت  یا  و 

 . کنندی مگزینش 

خط سیر قدرت و حکومت در جهان را بحث    هارسانه   یشناس ان یجردر   :هارسانه   یشناسان یجر.  2

چون رسانه امروزه ابزار اعمال قدرت است، نسبت رسانه و قدرت را باهم بحث  ؟  خواهیم کرد، چرا

دارد و کارکرد رسانه در قدرت چیست؟ چطوری رسانه   باقدرتخواهیم کرد که رسانه چه نسبتی  

 ؟ کندیمقدرت دارد و قدرت ایجاد  

مانند صنعت ورزش، صنعت سینما،   یارسانه. صنایع  ردیگی مدر این عنوان قرار    یارسانه صنایع  

 و... صنعت هستند.  های تیسلبر صنعت گیم، سرگرمی، ماهواره، موسیقی، 

ابتدا   :تفکر انتقادی .  3 انتقادی  ، ما باید  میکنیممنطق، مغالطات و.. صحبت    در خصوص در تفکر 

است،   عنوان  این  جزء  اقناع  فنون  نخوریم.  فریب  تا  بشناسیم  را  فنونی   هارسانهمغالطات  از چه 

 قانع کنند.   شماراتا  کنندی ماستفاده 

را بحث    تفکر نقاد  یهای ژگیو را نخورید.    هارسانهتا فریب    کندیمشناخت فنون اقناع به شما کمک  

 . میکنی مدر خصوص مخاطب فعال و منفعل صحبت  تی درنهاخواهیم کرد و 

رسانه یا فعال هستند یا منفعل، منفعل یعنی تسلیم. اما مخاطب فعال، گزینش و انتخاب   یهامخاطب

 هستید.  یترفعالباشد شما مخاطب  ترآگاهانهشما  یهانش یگز. هرچه کندیم

 

را در چه   یارسانهداب مصرف رسانه بررسی خواهیم کرد که چه پیام  آدر    : . آداب مصرف رسانه 4

 کنیم.  استفاده موقعیتی به چه مقدار 
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 سیر تحول رسانه 

 ، یعنی در عصر انقلاب صنعتی شودیماین بررسی از تلفن شروع  

که همه   منتشرشده و جزوات زیادی در طول تاریخ    ها کتاب،  هابهیکت،  هانوشته سنگ پیش از آن  

 رسانه هستند.  هاآن

 است:  گونهن یا هارسانه سیر تحول  
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 جلسه چهارم

و  یشناس رسانه

 ی شناس انیجر
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ها و نسبت مهم بودن آن  میکنی م  یرا بررس  یمجاز  یها از تلفن تا فضاانواع رسانه  یشناسرسانهدر  

 . میکنی م یرا باهم بررس  رانیها در ا. شروع و ورود رسانه میکنی م انیرا ب
 

 ون، ی ز یتلو و، یراد نما، یس؛ شوندمی  ده ینام مییقد یهارسانه ...و  هاکتابو  هابهیکت، هانوشته سنگ 

  ران یوارد ا  یمشخص  یهاخ یتار در    بی به ترت  هرکدام  که  اندبوده   ن ینو   یهارسانه   نترنتیماهواره و ا 

 . کنیممی ی را بررس هاآن که اندشده 

 رسانه در ایران 

 آمد.  رانیشاه قاجار به ا  نیدر زمان مظفرالد  یشمس 12۷۹در سال  بارن یاول  برای ← نمایس

 . درآمد شیبه نام دختر لر به نما 1311 یران یا  لمیف نیاول 
 ج

نظر سازمان    ریکه ز  کارکرددر تهران آغاز به    ییو یفرستنده راد   ننخستی  131۹  سال  در  ←  ویراد

 . شدی مپرورش افکار اداره 

 
 

برنامه    نیاول(  رانیا  ونی زیتلو)  با نام  133۷سال    رانیا  ونیز یفرستنده تلو   ننخستی  ←  ونیزیتلو

 خود را پخش کرد. 
 ج

ماهواره   نیشد، نخست  جادیماهواره در همدان ا  افتیدر  ستگاه یا   ناولی  134۸  سال  در  ←  ماهواره

 به فضا پرتاب شد.  13۸4در سال   (1 ینمایس)به نام  یران یا
 

ولعمومی    13۷2سال  از    یعموم  نترنتای  ←  نترنتیا مراکز   1368سال  در    یشده؛  از  یکی 

 در ورود اینترنت به ایران پیشتاز شد.  دانشگاهی
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 ها رسانه  انواع

 یفرد ▪

 ی جمع ▪

 ی جمع  یهارسانه

 مجله. روزنامه،  کتاب،  :(مکتوب ) ینوشتار 

 . نمای س ون، یزتلوی  :(ی ریتصو ) یدارید 

 . ، پادکستو رادی   :یریتصو/یداریشن 

 . یاجتماع یهاشبکه  نترنت، ای  :یمجاز 

 . ، بلوتوثmms ،sms (تلفن همراه هوشمند)  لموبای  (:یکیالکترون) یتالیجید 

 . یپراکنعه یشا ، سخنرانی خطابه،  منبر :یشفاه 

 . بنرها لبوردها، یب :( یشهر غاتیتبل) یابانیخ 
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 زبان رسانه 

در    نیدوم است.   ، یشناسرسانه حرکت  رسانه  رسانه    یبرا  زبان  بارسانه  وفهم  بودن  زبان   دیای 

مثال ساده شروع    کی با    م، یده  ح یو توض  یزبان رسانه را بررس نکهیاز ا   قبل   . میای را بلد باشرسانه

  یی تنهاکه هرکدام به  می بردها و تابلوها دار  انواع اشکال را در  یرانندگ  و  ییراهنما ما در    م؛یکنیم

  م ی . تا بتوانمیاشبلد ببایستی  ها را  آن  دنیدارند در اصل اول زبان خواندن و فهم  ییدر پس خود معنا 

 . میکن یرویپ نی ها را درک و از آن قوانمعنا و مفهوم آن 

  د یبه خود را دارد ما با ژه یاست، حتماً زبان و شده ل ی تبد یبزرگ یایرسانه که امروزه به دن جه، یدرنت

بدان  را  رسانه  باش  میزبان  بلد  به   میو  استفاده    ی خوبتا  رسانه  بتوان  میکن   یبرداربهره و  از   م ی و 

 . میدر رسانه باش یخوب دکننده یتول

که   را  توان  میزبان  مهم   یکی آن  کامل   نیتر از  )انسان  لهیوس  نیترو  افراد  نامیارتباط  نقش    د؛ی( 

  م ی ارتباط مستق  و ...   ی گروه  یهارسانه   آمدن  دی پدای دارد. امروزه با  رسانه  یدر فضا  یانکاررقابل یغ

 است.  شده ل ی تبد میرمستقی به ارتباط غ  ینسب طوربه

  ی است، مثلاً چگونگ   تیاهم  یمختلف دارا  یهااز جنبه   یهمگان  لهیوس  ن یکاربرد زبان در رسانه، ا

در تصو زبان  اهم  ر، ی کاربرد  رسانه،  در  و...  متن  و   هابافرهنگ که    ح ی زبان صح   ج یترو   تی داستان، 

 آن گردد.  شتری هرچه ب یانحناهمه اقشار آن ملت مطابقت داشته باشد و باعث  ورسومآداب

رسانه زبان مخصوص   . است هزبان رسان شودیبحث م  ی شناسرسانه که در حوزه    موضوعاتیاز    ی کی

با  یافهم رسانه و رسانه   برای  ؛به خود را دارد  زبان رسانه زبان    ؛دی را بدان   یاسواد رسانه   دیبودن 

 . داستان است
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دارد لحن و    تیکه شخص  ییماجرا   یعنیداستان  ؛  داردداستان    کی   یارسانه  امیهر رسانه و هر پ 

در آن است که   یااتفاق و حادثه  کی  شودینقطه ختم م  کی نقطه شروع و به    کی عاطفه دارد از  

داستان شکل   دنریگی قرار م   گریعناصر در کنار همد   نیا   یعناصر است وقت   یسر   کی بر    یمبتن

 د ینیبرا می  یبازرگان  امیپ  کی  ایشود و  شما ارسال می  یبرا  یخبر  امیپ  کی  کهی وقت  یحت  ردیگیم

 . دیداستان مواجه هست کیشما با 

 

بازرگانی پیام  یک  در  مثال  مایع    برای  تبلیغ  ظرف  ، ییشو ظرفبرای  در    فیکث  یهاانواع  که 

است که    یاوجود مسئله  نجایمعضل وجود دارد و داستان در ا  کی   یعنی شده؛    ختهیر   ییشو ظرف

که   ن یا   خواهد ی خانه مصاحب را حل کند  م  تیدرنها  معضل  قانع  م  کندی شمارا  اگر    د یخواهی که 

یک قصه   بازرگانیاین پیام    . دیاستفاده کن  ییشوظرف  یعاز فلان ما  دیباشد با  زیظروف خانه شما تم

 . ها داردت ی عناصر و شخص سری  کیقصه   ؛د یگویمبه شما 
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 داستان  زبان ؛رسانه زبان

 است.  میهای مستقزبان قصه و داستان اثرگذارتر از پیام  •

 . میکنی در قصه و داستان تأمل و تفکر م  •

 کنیم. می  یتر احساس همدل داستان راحت  یهات یباشخص •

 . ردیگما را به کار می ل ی و تخ  یداستان کنجکاو  •

 

نیست که از عنصر داستان   یارسانه هیچ پیام    دینیبی م یک قصه را   دینیبی موقتی پیام بازرگانی را 

؟  مهم است در رسانه ریکند؛ چرا تصواستفاده می ریداستان از تصو  انیب یرسانه برا استفاده نکند. 

 ؟کندی متصویر چه مزیتی نسبت به صدا دارد؟ چرا رسانه از ابزار تصویر استفاده 

 

 زبان تصویر؛ زبان داستان 

 . کندمی  «متنوع و جذاب» را  امیپ  ریتصو •

 . کندمی  «»خلاصه و فشرده را امیپ  ریتصو •

 . دهدمی «شینما» را  امیپ  ریتصو •

 . زندی خواندن به حافظه ما نقب م ای دنیاز شن تر«ع ی»سر   ریتصو
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است شما    یخوب  زیحجاب چ  اینماز    مییگوبه شما می  یوقت  کندرا متنوع و جذاب می   امیپ  ریتصو

را به شما    م یمفاه  نی و جذاب ا  بای ز  ر یتصو  کی در قالب    کهیاما هنگام  د؛یکرد   افتیرا در   امیپ  کی

  ر ی گفتار است چرا چون تصو   یاز اثرگذار  شتری ب  اشی اثرگذار  ندیبو چشم شما آن را می   ندیگویم

 . کندی را خلاصه م  امیپ ریتصو  کندی را جذاب م امیپ

 

کن ا   یبرا  دیفرض  پ  کهنی گفتن  انتقال ده  یام ینماز خوب است  به شما  و  یرا  ن  کیم  و    م یساعت 

  ر ی تصورا ارائه دهد    می مفاه  نیهم   ریتصو  کیتواند در قالب  کار می  کیگراف  کی اما    م؛یکنیمصحبت  

 .دهدی منمایش شما بلکه به  د؛یگوینمفقط  دهدی م  شیرا نما امیپ
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  ک یدور    سیانگل  ریوزنخست   ، صدراعظم آلمان  ، کایآمر   جمهورس یرئ  دیر یرا در نظر بگ  ریتصو   ن یا

  رهبر معظم از    یاجمله  ریتصو بالی    . شد  دیکه حاج قاسم شه  یی اند جا در فرودگاه بغداد نشسته  زیم

  ک ین ی ا  ی فرودگاه بغداد هستند. هاست یترور مذاکره ی پشت میز هاکه جنتلمن  اندآورده را  انقلاب

 . حرف را دارد شیمانقدرت  ر یتصوشما دارد  یحرف برا ایاست؛ اما دنقاب  کی و   ریتصو

 

  ابد یو خواندن به حافظه ما انتقال می   دنیزودتر از شن   ریتصو .  دهدی م تصویر پیام را برای ما نمایش  

زودتر در ذهنمان    منیخوای م  ای  میشنویکه ما م  یزمانبه نسبت    مینیبرا می  یزیچ  ریهرگاه تصو 

 . کندی عمل م ترع ی سر ت یذهن جادی در ا ریتصو . ردیگی مجای 
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 در رسانه  ییبازنما

 ، زه یانگ،  دارند و متناسب باهدف  زه یانگ  و  هدفچون    ؛ندیگوشما نمی   تمام حقیقت را به  هارسانه

را به  قتیحق کدام سمت کنند که می نشیکه دارند انتخاب و گز ییهات ی محدود گریو د  یدئولوژیا

  قت یاز حق  یصرفاً بخش  یرسانام یو هر پ  دیستی صرف مواجه ن  قتحقی  بادهند؛ لذا شما  شما نشان  

 . قتیحق ییبازنما  یعنی نی و ا ندیگوی را به شما م

کنند؛  واقعیت آفرینی    توانند ی م  هارسانه   د یگویم صرفاً بخشی از حقیقت را به شما    یارسانه هر پیام  

تاده است  فکه گویی فلان اتفاق ا  کندی م  القاجوری به شما  رسانه    یول  فتاده؛ینیک اتفاق    یگاه  یعن ی

 . رادارند قدرت خلق واقعیت هارسانهو  دیکنی مو شما باور 

ماجرا    قتی حق  گریدعبارتبه   ای  دهندی مرا چگونه نشان    هات ی، حوادث و واقعهارسانه  یعن ی  ییبازنما

البته در پس ادهندمیرا چگونه به ما نشان     ن ی ا  ایمثلاً آ  د؛یآیمبه وجود    ییهاسؤال   ، یمعن  نی ؛ 

ما بازگو   یآن را برا  نشیگز  نکهیا  ایو    ند؟ی گومیرا به ما    قتیهمه حق  ای؟ آکنندمی را بازگو    قتیحق

  نش ی؟ و در آخر چرا گز کنندمی   نشیگز  یاقاعده چگونه و طبق چه    کنندمی   نشی؟ اگر گز کنندمی

 ؟ کنندمی

؛  کنند می   ینی آفر  تیواقع   تواندمی رسانه  ؛  کندمی  ییرا بازگو و بازنما  قتیاز حق   یرسانه بخش  درواقع

 . شودمیبازگو  قت ی از موضوع و حق یرسانه، جزئ ییدارد. در بازنما ت یرسانه قدرت خلق واقع 
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 : (مردم و جهان هارسانه   ییبازنما) دیتوجه کن   یبنددسته  نیا به

 گذارند. می تأثیربر شناخت و درک عموم از جهان   هارسانه -1

و سازنده معنا    یگسترده اجتماع  یو ساختارها  یفرد  یآگاه  نیب  یانج یواسطه و م  هاسانهر  -  2

 هستند. 

  ر ی سا  با  سهیدانش و معرفت در مقا  عیو توز   دیبازتول  د، ینهاد تول  نی مؤثرترو    نیرتر یفراگ  هاسانهر  -  3

 هستند.  دیو شناخت در جهان جد یآگاه ینهادها

 ! خواهند می که   ند یگومی را  قیتنها آن بخش از حقا هارسانه  :نکته

 ها رسانه  یشناسان یجر

چرا چون رسانه امروزه ابزار   دهیممی   ح یحکومت و قدرت در جهان را توض ریمرحله خط س  نی در ا

 اعمال قدرت است. 

با  دنیفهم  یبرا از رسانه داشته باش  یخ یتار  اندازچشم  دیرسانه،  ابزار قدرت قبل  به  و   مینسبت 

  م؛ ی رو روبرو هست  شی پ ییهاسؤال با    میکن  یرا بررس  (قدرت رسانه)نسبت به قدرت و رسانه    نکهیا

  ا یآ   نکهی؟ و ا شود میقدرت محسوب    کی   ییتنهابه چگونه رسانه    ست؟یکارکرد رسانه در قدرت چ

 شود؟ی رسانه باعث قدرت م
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 ی حکمران یابزارها

داشت قدرت داشته    یشتریزور بوده است هر که زور ب  یابزار حکمران  ، رسانه  وجودآمدنبهاز    شیا پت

پول    قدرت بیشتر؛  ، دارتر پول ی  هرکس  بوده ثروت    گریکرده است مورد د می   ین حکمران اگریو بر د 

 ه است. بود ینیعامل سلطه آفر 

کنند    تی از او تبع  گرانیقدرت را داشته که د  و  تفرص  نیکه مشهور بوده ا  یکس  ، شهرت  گریدورد  م

 است.  داده ی مرا نشان خود  تی ریمد  ، شهوت جامعه  تیریحاکم با مد ، آخر شهوتمورد و 

 

 

 

 

 

 

ابزارهای 

حکمرانی

قدرت

شهوت

شهرت

ثروت
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 ست؟ یک حاکم 

 رسانه است.  اریمدرن در اخت یایابزارها در دن نی همه ا ➢

 اوست.   اریاست که رسانه در اخت یحاکم کس ➢

دارد،   یهیچون گوگل چه توج  یبزرگ  یهاتوسط غول   ینترنتیا  گانیخدمات را  همهن ی اارائه   ➢

  ار یرسانه در اخت   عیحاکم و قدرتمند است که صنا  یو کس  ان؟یبر افکار جهان  افتنیجز سلطه  

 آن باشد. 

 

 

 

 

 

 

که رسانه در اختیار اوست، در  استچه کسی حاکم باشد، حاکم کسی  کندیمامروزه رسانه تعیین 

 ی، ق یکه صنعت موس  یکس  یعنیباشند؛  و  ا  اریها در اخت که رسانه جامعه امروز کسی قدرتمند است  

  ی صنعت سرگرم   و  ورزش  صنعت  ی، صنعت باز  ، نمای صنعت س  ، صنعت پورن  ، نمایها صنعت سماهواره 

 تواند ابزار قدرت باشد. است و می  یصنعت بزرگ ییتنهاکه به هان ی هرکدام از ا اختیار او باشد.  در

 

 

 حاکم  

 کیست؟
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 ی باز پرسود صنعت :مثال

باز   ی سود  ی میلادیتجارت جهان بوده است و در سال جار  نی پرسودتر  ۲۰۱۶در سال    یصنعت 

 . است داشتهدلر   اردیلیم ۷۸معادل با 

 . است  ن یلت  یکایو آمر  ایآس   یدرصد برا  ۳۹درصد سهم اروپا و    ۳۱  کایآمر  یدرصد آن برا   30ه  ک 

 مد. آجهان به شمار می  یهاصنعت  نیدتر از پرسو یکی  ۲۰12صنعت تا سال  نیا

 

کاربر    ونی لیم  ۲۰  رانیدر ا.  شودمی   نه یتومان هز  اردیلیم  ۲۰  انهیصنعت ماه  نی ا   یدر کشور ما برا

  ن ی و ا   شودی م  یاانهیرا   یهایساعت زمان صرف باز  ونیلمی  140و روزانه    دارد  وجود  یاانه یرا  یباز

کرده است  تبدیل  در سطح جهان    یاانه یرا  یهای باز   نیتراز پرمصرف   یک یعنوان  را به   رانیآمار ا

 . شودمی انهیرا یسال وقت صرف باز ۵۰۰هزار و  ۴روزانه  طوربه
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 شوند می یبندم یتقس  یمختلف یها ی بنددسته ها در یباز

 ن یآنلا  ریغ یهای و باز  نیآنلا  یهایباز ➢

 تلفن همراه  یهای و باز یاانه یرا  یهایباز ➢

به دلیل  ها  ی باز  نیاز ا  یبرخ  دهدی قرار م  یاانهیرا  یهای باز  یمخاطب برا  کهی زمان و وقت  فارغ از

مخاطب به    یهاشوند؛ مثلاً چشمیکن  باز  یبرا  یممکن است موجب مشکلات جسم استفاده زیاد  

 . رندیفشار نور قرار بگتحت  ستمیس ای  لیبه صفحه موبا شدن ره یخ  لیدل

ا ستمی پشت س  ادینشستن ز  ای شود؛ چون  ستون فقرات و کمردرد    یبرا  یمشکلات   جادیها باعث 

فرد  است  ماند و ممکنمی  باقی تیها به همان وضعثابت قرار دارد و ساعت  تی وضع کی در  کنیباز

  گر ید   زگردن و مچ دست ا  سفت شدن احساس سوزش و    نیآرتروز مبتلا شود و همچن   یماریبه ب

 . هستند های باز یعوارض جسم 

رد  وا کنیبه باز زین یو روان یروح  یهاب ی آس؛ که موردبحث قرار گرفت یجسم  یهاب ی آس علاوه بر

که چشم و ذهن    یاانه یرا   جانیپره  یهایاز متخصصان اعصاب و روان باز  یبه نظر بعض  شودیم

دهد باعث قرار می  کننده ره یخ  یهاو اشعه   ینور  یهافلاش   ریتحت تأث و    کندی م  کی را تحر  گریباز

ب   یعصب  دیشد  یهاجان یه  جادیا ها هستند  ی باز  نی ا  ی ها که مخاطب اصلنوجوان   نیبخصوص در 

  . کندی مرا فراهم    صرع  یماری ب  بتلا بها  ی برا  نهی و زم  کندی م   فیضع  ی ها را ازنظر عصبشود و آن می

  دن ی رس یبرا  گریباز  کهن ی ا لیبه دل .  است  یاانهیرا   یهای باز  ج یاز نتا   گرید   یکی   یپرخاشگر  تی تقو 

 . ببرد نی ب از را هاتا آناصطلاح دشمن بجنگد به یروهایبا ن دیبه مرحله بعد با
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 ر یخ ؟ د یگز یدور  یاانه یرا یهای از باز دیفراوان با  بیمعا  نی ا به باتوجهبه نظر شما  

 ها ی باز  نی از ا  ی دارند؛ مثلاً بعض  زین  یی هات یمزو    ایکه دارند مزا   ی بیدر کنار معا  یاانه یرا   یهایباز

  دارند   نسونیو پارک  یافسردگ  ، سمیمانند اوت  یروان   یهاو اختلال   یذهن  یهای ماریکه ب  ی افرادیبرا

آن باعث   روحیه  بیماری  افزایش  با  مقابله  برای  مز  شودیمها  توان    شیافزا   هایباز  گرید   تی و 

 . است یریگم یتصم 

است در    یو زمان صرف باز  ی مهم است انتخاب نوع باز  یاانه یرا  یهای بازدر برخورد با  که    یزیچ 

تواند مشکل  شده است که می ESRA به نام  یا انه یرا  یهایباز  یبنددسته   ستمیس   ریاخ  یهاسال

و    خشونت  زانیم ؛مانند سن مخاطب یها بر اساس پارامترهای باز یبندانتخاب را حل کند در بسته

 . شودمی  یبندکاراکترها دسته یاخلاق  یرفتاربد

معا  ایمزا   به  توجهبا    ن، یبنابرا برا  یب یو  همچن  یاانه یرا  یهای باز  یکه  و  شد    ن یبرشمرده 

و در    میانتخاب کن  کنیمناسب با سن باز   یباز  بایستیوجود دارد    های باز  ی که برا  ییهای بندرتبه 

 . میفرزندانمان قرار ده  اریاخت
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 جلسه پنجم

 یانتقاد  تفکر
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 رسانه داشتن. نگاه نقادانه به  یعنی یانتقاد تفکر

تصرورشران    هایبرخ سرتین  یابیبیع صررفاً ینگاه نقاد 

 است.   یابیبیع نگاه کردناین هست که نقادانه به امور  

یعنی بررسری تیزبینانه و موشرکافانه  نگاه کردننقادانه  

  شرود؛یمآن حرفی که به شرما گفته   مسرتدل بودنبرای  

چقدر مسرتدل و   شرده گفتهحرفی که به شرما   نیا  یعنی

 درست است. 

 

به سمت   یارسانهامیپکه می هنگا یعن ی  یروشن و منطق صورتبه فکر کردن ییتوانا  :گرید فیتعر 

 . دیکن یابیو ارز  دیبا آن مواجه شو  ی و منطق  مستدل صورتبه  دیتوانمی شما  دیآمی شما 

 م یرا انجام ده یو چه اعمال م یرا باور کن یزیچه چ نکهیدرباره ا نانه یزبی و تتفکر مستدل 

 

 آموزیم!آنچه در مبحث تفکر انتقادی می 
 

 ؟کندی م دیرا تول امیپ یکس چه 

 ؟ یچه مخاطب یبرا 

 ؟ ی با چه ابزار 

 ؟ یهدف با چه 

 ؟ یچه بستر 
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 یارسانه  امیپ اهداف 

  باهدفمگر  شودمین دیتول یارسانه امیپ چ ی ه هستندبه دنبال اقناع مخاطب  ایرسانه  هایپیام

 .انجام ندهد ایرا انجام دهد  یکارچه  ندی به مخاطب بگوکه  اقناع مخاطب

 

 
 

مخاطب   نکهیا . کندی قانع م شماراو   شودمیابتدا وارد ذهن شما  یارسانهپیام  :اذهان ر یتسخ -1

  کیو سپس   استمقاومت مخاطب  کاهش قیاز طر   شودی م رتسخی و قناعا یارسانه  امیدر مقابل پ

  شمارا  یدرون یباورها  تی درنهاو  کنندیم جادیشما ا  ینسبت به آن موضوع برا  یدرون  رشیپذ

 (یدرون  یباورها ریی تغ  - یدرون رشیپذ  -ت کاهش مقاوم -ع )اقنا د. دهمی  ریی تغ

 

 در اسلامقلوب هست  ریبحث تسخ  و اسلام در غرب هارسانه تفاوت یکی از : قلوب ری سخت -2

 شهایپیامبه  که کندی مرا وادار مخاطب  قلوب ریتسخ  با . قلب شماست ریدنبال تسخ  مین کرآقر

 . دعمل کن

 

 

 

ف
هد

اقناعتسخیر اذهان

کاهش مقاومت

پذیرش درونی

تغییر باورهای درونی ارضاتسخیر قلوب
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 چرا اقناع؟ 

 مهارت  نی؛ بنابرا دشوارتر است  یگریاز هر زمان د  شدن  ده یشنحرف بزنند،    توانندی همه م  یوقت

 ! شدن ده یشنو  ده ی د  یاست برا ابزاری اقناع

 

 

 

 

 

 عنوان مخاطب مهم است؟ شما به  یچرا اقناع برا

 د یاور یو به سمت خود ب  دیکار کنشمخاطب را    دی خواهی م  دشده یکه تول  یهای انبوه پیام   انمی  زیرا از

 . انتخاب کند شمارا امیپ ، هاتمام پیام انیکه در م دیکن  القابه مخاطب باید و شما 

 

  د ی چون با   ، یارسانه  امیکننده پدیاز جهت تول  ی کی   شودی م   یو مهم بودن آن از دو جهت بررس   اقناع

خواسته است    دکننده ی تول  رایاست؛ زمهم    نیز  مخاطب  یاقناع برا.  کند  افتیدر  شمارا  امیمخاطب پ

پ   ایکند آ   افتیرا در   امیکه مخاطب پ تحت  دهد و    تی فرستنده اهم  امیمخاطب علاقه دارد که به 

 . ردیآن قرار بگ ریتأث
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 . فروشندمی ا یرؤ فروشند به شما می فقط به شما محصول ن یارسانه یهاامیکنندگان پ دیتول

 ؟!ا یرؤفروش کالا یا  

 ! فروشندیم ایرؤفروشند؛ در تبلیغات به شما کال نمی

 

 

 

 

 

 

 

 کندمی شرکت به شما القا    نی ا  شود می   دیده   واگنفولکس شرکت    غ یتبل  عکسراست سمت    ریدر تصو 

 یی است. با یکه پر از ز  ییایدنمسافرت کنید.  ایدن به دور د یتوانمی شرکت  نیکه با ا

محصول    کی   نکهیاز ا  شیهست و ب  غاتینوع تبل  کین یا   ریتصو   یبر رو  واگن فولکس برند    یطراح 

  د یخواهمیکه اگر    دهدیم  امیمخاطب پ  . کندمی   یرا به شما معرف   ایرؤ  ک ی کند    یرا به شما معرف

 . دیایب واگنفولکس پس به  دیبگرد ییبا یز  نیرا به ا  ایدور دن

  ک ی همانند    نسکافهکه   دهدیطنز مانند که نشان م  غیتبل  کینسکافه است    غیتبل   ۲شماره    ریتصو 

  ی تگخس  ینشان دهد که نسکافه جلو  خواهدیو م  ردیگی م  شمارا  یهاپلکبرهم رفتن    یتلنگر جلو

  . است   رؤیا  کین ی او    کندمی را از شما دور    یخستگ  دیگذارد شما خسته شو می ن  ؛ردیگی م  شمارا

 .دیرا بدان یاقناع یهاک ی تکن دیبا  دیرا نخور هارسانه بیفر  نکهیا  یبرا

 

 تبلیغات فولکس واگن
ای لیپتونمیوهتبلیغات چای   

 تبلیغات نسکافه
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  یخوببهرا  امیپ  دیتا بتوان می کن یرا در مورد آن بررس پنج رکن نیا  دیبا یارسانه  هر محصول

 . مرد کنی ای  میر یرا بپذ امیآن پ تیدرنهاو  می کن یو بررس لیتحل

  میتصم  میتوانمی یراحتبه  کنیم لیوتحلهی تجز  یامیپ  هر را در مورد  عنصر پنج این  که میهنگا

 . هن یا  میخواهمیآن محصول را  ، نه ای میری را بپذ امیپ نم که آیریبگ

 

 

 

 

 

 ایالزامات نقد یک محصول رسانه

 پیــــام 

 گیرنــده

رکن طلایی   5  

 محیــط فرستنده

 مجـــرا
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 رسانه مصرف  آداب

 

 

به   زیبه خوراک دارد روح ما ن ازیطور که جسم ما نهمان  ؛به خوراک دارند  ازین دو روح هرو  جسم

و   می شنومی  را ییهاحرف  ، مینیبی م را  ییزهایچ  یگاه . مورد هست خوراک چند ؛دارد ازیخوراک ن

 . هستند ما یخوراک روح  موارد نیا  میکنیم شهیاند  دیخودمان تول یبرا

تأمل ما  کند( تأمل با خوراکش  دیانسان با: الطعام یالنسان ال  نظری)فل :دیفرمای مقرآن  هیو آ

 هم باید توجه کنیم.  روحماننیست قطعاً به خوراک  مانی جسمفقط به خوراک 

 

 

 

 

 

خوراک
جسمی

روحی

خواندن

دیدن

شنیدن

فکر کردن
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این    ی محتوا  ؟دهدیم چه چیزی را به من    یارسانهاین پیام    ؟میکنی ممصرف    در رسانهرا    ی زیچ  چه

 ...می ولئمس میریگی فرام که یامیپ در برابر ما ست؟یچ یارسانه  امیپ

ما را  و کندی ممصرف غلط رسانه زندگی ما را مختل ؛ ما مصرف غلط رسانه است  راداتیاز ا   یکی

را استفاده  یو چه مقدار خوراک به چه میزان از رسانه مصرف کنیم میبدان دیبا . کندیمبرده رسانه 

 . میکن

در آداب مصرف رسانه   .کندی ماستفاده  ی را چه فرد امیپ  نیکه ا می بدان  دیمصرف با در آداب

 بنده رسانه نشویم.  طورکه چه  می شوی ممتوجه 

 

چه   و به ؟ندیبی م یک ؟ندیبیم کجا ...  ندیبیم مقدار  چه ؟یبر خ - یاسیس  هست یامیپ  نوع چه

 ؟ ندیبی م یشکل
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 سالم  یارسانه  م یرژ  کیداشتن  یمرحله ساده برا پنج

 .که مناسب سن فرزندانتان باشند دیخوب باش یهای و باز هالمیف ، هادنبال برنامه •

  ییزهایچتا در مورد  است خوب وشر  کیباهم   یول د؛یکن یباز و  دیبد  و گوش دیتماشا کن •

 .دیصحبت کن او با دشنومی و  دنیبمی ن اکه فرزندت

فرزندتان   دیکه دوست دار دیاستفاده کن یطور هارسانه از   باشد یک ین اعملت حرف و •

 .استفاده کند

 . دیکنار بگذار  غذا خوردنو  ینگام رانندگخود را ه و تبلت  لیموبا •

 .دیکنار نگذار  یتکنولوژ  به خاطررا  هات یفعال گرید . دیکن تی تعادل را رعا •

 جادیا  «ممنوع  لیموبا» و محدوده  یزمان تی در خانه خود محدود دیبه ساعت نگاه کن •

 .دیکن
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 جلسه ششم 

و   فیتعار

 رسانه  یها هی نظر 
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بدانیم رسانه    می خواهی م   یشناسرسانه است در    یرسانه شناسمبحث    یاسواد رسانه پله اول هرم  

 چیست؟ 

دارد  ییهای ژگیو چه مختصاتی دارد، چه   زبان رسانه ،  دارد، چه کارکردهایی  دارد،  اثرگذاری  چه 

 . میکنی مدر حقیقت مباحثی که پیرامون شناخت رسانه باید بدانیم در اینجا بحث  یستچ

 
 

 تعاریف رسانه: 

ابزار و واسطی است که پیام  رسانه، داشت  توانیمتعریفی که از رسانه  نی ترساده  ✓

 است.  رساننده   درواقع رساندیمبه مخاطب  را تولیدکننده 
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 از رسانه ارائه کرد؛  توانی م یترجامعاما امروزه تعاریف بهتر و 

 

جامعه در  یهادگاه ید  میتوانیرسانه م قیطراز  :  ستهادگاهیبه د یدهرسانه ابزار شکل ✓

 . میشکل دهرا   یگریدر مورد هر موضوع د  ایمورد خودمان  
 

  کی شما از   یعنی :است به مخاطب از تولیدکننده  دیانتقال عقا برای نمادها  یری کارگبه ندیفرا ✓

خودتان را به  یهادگاه ینظرات و د عقاید،   نکهیا  یبرا دیکنی مسلسله نمادها استفاده 

محتوا و    دنیرس  ینمادها برا یریکارگبه  ندی فرا قتیرسانه در حق . دیمخاطب انتقال ده

 است. به مخاطب از تولیدکننده  فکر

 
 

 

  دیاقناع مخاطب محتوا تول باهدف دکننده یتول  یعنی :رسانه ابزار اقناع مخاطب است  ✓

انجام  ایرفتار را انجام دهد  کیکه  شود آن مخاطب اقناع می  له یوسبه ابزاری که  کندمی

 . باشدداشته  یا بدخوب  دیموضوع د کینسبت به  . ندهد
 

 

تا فکر مخاطب را درگیر کنید تا رفتاری را انجام : در افکار است ریی تغ  جادیا ندیفرارسانه  ✓

 . دهد
 

 باهدف یارسانه  یهاامیپ دکنندگانیتول  یعنی : است  یعمومافکار    تیریرسانه ابزار مد ✓

  نیبنابرا  کنند؛ی م دیرا تول  یارسانه  یهاامیپ  یعمومبه افکار  یدهجهت  وچارچوب دادن  

 . است یعمومبه افکار  یدهجهت ابزار رسانه 
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 انواع رسانه  یبنددسته

 

 

 

 

انواع رسانه

از نظر مخاطب

جمعی فردی

ازنظر فراگیری

ملی محلی منطقه ای بین المللی

از نظر  اعتبار

سفید
سیاه

خاکستری
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 مخاطب ازنظر  هارسانه

 . شوندمی  میتقس یو جمع  شخصی() یفرد یهارسانه به ها از جهت مخاطبرسانه

  ک ی  زین  رنده یگو  فرد    کی  دکننده یتول  کندیم متصل    ی دیگررا به فرد  یفرد  ، یشخص   یهارسانه

است ابزار   . فرد  پ  است  واسطی  رسانه   ام یکه 

  گیرنده()  کننده مصرفرا به    )فرستنده(  دکننده یتول

 . نامه ایفکس  ایمانند تلفن  ؛رساندیم

 

پ  ییهارسانه  ، یجمع  یهارسانه  که  برا  امیهستند  تول  یرا  انبوه  در نکنیم  دی مخاطب  شما  د 

 د یاز مخاطب مواجه هست  یبا جمع  یجمع  یهارسانه

 تاب و مجلات کمانند مطبوعات،  ینوشتار یهارسانه •

 و، منبر، موسیقی ی راد مانند  یداری شن یهارسانه •

 نترنت ینما، ایون، سی زیمانند تلو  یداری د یهارسانه •

 ای های رایانهاعلانات، نمادها، بازی یه، بروشور، تابلو یاعلام مانند یابزار یهارسانه •

آنلاینرسانه • رسانه  های  سامانهمانند  و  مجازی  فضای  حوزه  اینترنتیهای  ایمیل،  )  های 

 های اجتماعی و موتورهای جستجو( شبکه 

 ی انتشارات یهاتک، شرهای روابط عمومهمچون  یا گروه ی ی نهاد یهارسانه •

 الملل ن یب، دفاتر روابط های خبرگزارهمچون  یفرانهاد یهارسانه •
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 یریها از جهت فراگ رسانه

بر ؛  کنندی م   میتقس  ی الملل ن یو ب  یامنطقه   ی، مل  ی، محل  یهابه رسانه   یری ها را از جهت فراگرسانه

 . متفاوت باشد تواندمی اساس وسعت دامنه مخاطب رسانه 

 شهر خاص  کیروزنامه در  کی مثلاً  یمحل رسانه ✓

 ون ی زیمانند تلو  یرسانه مل ✓

 انهیدر منطقه خاورم  و شبکه الکوثر  ره یمانند شبکه الجز  یارسانه منطقه  ✓

 . یسیبی ب  ای وزیمانند فاکس ن یالمللن یبرسانه  ✓

 

 از جهت اعتبار  هارسانه

  ی در بحث اعتبارسنج .  دنکنیم  یبندم یتقس  اه یو س  یخاکستر  ، دیرا به سف  هارسانه از جهت اعتبار  

 . دهدیمرا انجام  یبندم ی تقس  کیدئولوژ یبافت ا  کی در مهم است که مخاطب نی ها ارسانه

  ی است؛ ول امثالهم  فارس و    یهای خبرگزار  مثل  بچه حزب الهی  ک ی   ی برا  دی سف  یهارسانه ✓

آن در خدمت منافع  یی است که  هاشامل رسانه  دیسف  یهارسانه  کایآمر  درفرد    کی   یبرا

 . کشور است
 

 . دوست لزوماً  و نه هستند هستند که نه دشمن ییهارسانه یخاکستر یهارسانه ✓

 
 

 . دارند و در گفتمان مقابل قرار دارندمعاندت    یعن یهستند؛  معاند    یهارسانه   اهیس  یهارسانه ✓
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 ها بندی رسانهدسته

  اندک برای بسیار و اندک برای کم 

 یرتعاملیغهای تعاملی و رسانه 

  یارسانه یفرد انیمارتباطات 

 های پردازش های نمادین و قابلیتهای فناوری، نظامجنبه بر اساس 

 های پیش از قدیم، قدیم و جدیدرسانه 

 

 اندک برای بسیار 

 سیستم متمرکز اندک برای بسیار از اوایل قرن بیستم آغاز شد.  ٔ  نه یشیپ .1

های برنامه پیام  دکنندگانیتولاین روش همچنان متداول است. در این روش گروه کوچکی از   .2

 سازند. میلیون نفر ممکن می  30ای از مخاطبان حتی در مقیاس  ای را برای توده رسانه

مشخص و    یدرزمان به رخدادی مشابه،    گوش دادنمیلیون همگی در حال تماشا یا    30این   .3

 ای مشترک در تجربه شدنم یسه
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 اندک برای کم 

است که    آمده   دیپدپراکنی پخش محدود«  پیام»  از فعالیت رسانه معطوف به  یدیتصور جد امروزه  

می مطرح  ادعا  این  آن  اساس  برنامهبر  تولید  که  و  شود  خاص  مخاطبان  برای  متخصص،    بعضاًها 

 ها در نظر گرفته شود. اصلیِ ناظر به آینده رسانه  یمشخط  عنوانبه

و طیف وسیعی از   ردیگی برممتنوعی از نشریات را در  ها که طیف وسیع وفروشی مانند میز روزنامه 

ها مخاطبان خاص  دیجیتال که جامعه هدف آن  یون یز یتلو های رادیو و  های تخصصی و ایستگاه شبکه 

 بندی شود. سن، جنس، علایق و قومیت طبقه  برحسبتواند های کوچکی است که میبا جمعیت 

جدید دیجیتال است   ی های فناور یتوسعه یجهینتوسیع به پخش محدود، تا حدی  از پخشتغییر 

 . ردیگیبرمها را در انسان یروزمره ای بخشی از زندگی عادی و فزاینده  طوربهکه 

 

 ی رتعاملیغ های تعاملی و رسانه

و پوسترها    لبوردهایبها،  ، مجلههاکتابهای چاپی شامل  رسانه   شامل  : های غیرتعاملی رسانه .1

پخش تلویزیونی،    یهادستگاه ،  صوتضبطنیداری نیز شامل رادیو،  ش  -  یهای دیدارو رسانه 

 ای و ضبط ویدئو های کابلی و ماهواره تلویزیون 

 

 های ویدئویی های موبایلی و بازی های اجتماعی، رسانهشامل وب، رسانه:  های تعاملیرسانه .2

ه این معناست  تعامل ب.  های تعاملی پا به عرصه نهادقرن بیستم و یکم رسانه   دههدر اولین  

بر   تعامل ممکن است.  که مخاطب کنترل بیشتری بر آهنگ، ساختار و محتوای رسانه دارد

 ها تأثیر بگذارد. آثار رسانه 

همچنین، تعامل ممکن است بر برانگیختگی تأثیر بگذارد که این خود احتمال وقوع آثار  

دهد. از سوی دیگر، تعامل ممکن است به پالیش  محور را افزایش می   یختگیبرانگای  رسانه

 های عاطفی را فعال و آزاد کند. رفتاری آشکار بینجامد یا پاسخ 
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 ی ا رسانه یفردانی م ارتباطات 

 های شخصی از طریق برخی از انواع وسایل میانجیپیام  یگذاربه اشتراک  تعریف:

فرستند و  کنند، ایمیل یا پیامک میافراد از طریق تلفن همراه با دوستان صمیمی خود صحبت می 

ای در  های حرفهلزوماً آدم یارسانه  یفردانیمدر ارتباطات   کشور یا جهان که باشند.  یهرکجادر 

 تولید پیام مشارکتی ندارند. 

  یفردانیمای بسیار بیش از ارتباط در این نوع از ارتباط، پیام نه برای توده، بلکه برای عده 

حجم چشمگیری از کنش متقابل و بازخورد را   آمدن دیپد حالن یدرعشود و معمولی ارسال می 

 سازد. ممکن می 

 

 های پردازش های نمادین و قابلیت های فناوری، نظامجنبه  بر اساس

بندی جدید خود را بر مبنای منظری که  های قدیم، دسته بندیدسته  کنار نهادنرابرت بی. کوزما با 

 : ساخته استز سه جنبه متمایز ها را او رسانه  یبندصورتشود، ها نگاه میبه رسانه

 برندای که به کار میفناوری  .1

 کنند  نظام نمادینی که استفاده  .2

 قابلیت پردازشی که دارند  .3

 

ها و مجلات کاغذی و برخی الکتریکی؛  ؛ مثل روزنامهاندی کیمکانها فناوری برخی رسانه یجنبهاز 

 نظیر رادیو و تلویزیون 

توان دو رایانه را تجسم کرد که یکی دارای برد  از جنبه نظام نمادینی و قابلیت پردازشی می 

 از نظامفناوری مشابهی دارند، اما هریک  اگرچهگرافیکی و دیگری برد سخنگویی است. این دو 

کافی برای اجرای زبان   حافظههای تخصصی با رایانه   مثلاًکنند؛ متفاوتی استفاده می نمادینی

های معمولی دارد، همچنین  قابلیت پردازشی متفاوتی با رایانه که  است شده ساخته  یسینوبرنامه

 . ونی زیتلو های معمولی  های تعاملی با گیرنده های تلویزیون گیرنده 
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 ی ا رسانههای قدرت نظریه

 

 رسانه اثرگذاری  

 ن یاز نخست  است.   هارسانه   یاثرگذار، بحث  یشناسرسانهدر بحث    یدی از مباحث مهم و کل  یکی

در مورد نحوه   یمتفاوت   اتنظری  هارسانه   یتا امروز در حوزه اثرگذار  گرفتهشکل   هارسانه که    ییروزها

 ی متفاوت   اتیمتخصصان بحث ارتباطات و رسانه نظر؛  است  شده مطرحها  رسانه   یاثرگذار   زانیو م

 . کرد یبندمیتقس یگفتمان و یدر سه مقطع زمان توانیمرا  هاآناند که حوزه نقل کرده   نیدر ا
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معتقد رسانه  حدوحصری ب یهستند که به اثرگذار یکسان های قدرت قوی رسانه: ظریه ن -1

متخصصان و   ؛ازه شکل گرفتتجهان غرب   یجمع  یهاانبوه و رسانه  ی هاکه رسانه یزمانبودند. 

بودند؛  نامحدود دارند و معتقد  یها اثرگذاربودند که رسانه  ده یعق نی دانشمندان ارتباطات بر ا 

  محضبه  زین یارسانه امیپ ندینشمی و بر جان هدف   شودی گلوله که از تفنگ خارج م کیمانند 

مخاطب منفعل  کی و مخاطب را   گذاردی و اثر م ندینشی م ناًیمنتشر شود در جان مخاطب ع نکهیا

  ریذهن او تسخ  امیپ   افتیو منفعل است و با در بستهدست مخاطب در مقابل رسانه  کردندی فرض م

 . کندیممخاطب را وادار به انجام واکنش  دکننده یو تول  شودیم

 

دوم به    ی)در آغاز جنگ جهاناست    یق یتزر   هیا نظری  یاگلوله   هینظردر این گروه    هینظر   نیمشهورتر 

مخاطب   یق یتزر ایگلوله  هیدر نظر مطرح شد.( و یو راد   نمایاز س  یاستفاده قدرتمند آلمان ناز  لیدل

منفعل    کی پزشکمخاطب  مانند  آمپول   یاست؛  بلافاصله    کنندی م  قیتزر   یکه   گذاردی م  تأثیرو 

 است.  مؤثر عاًیسر رنده یبه گ فرستنده با ارسال از  یارسانهام یپ  طورهمان

و مشاهده شکست ؛  است   اثریبرسانه    :های ضعیف ظریه رسانه ن  -2 دوم  از جنگ جهانی  )پس 

 هیتلر در واکنش به نظریه قبلی مطرح شد( 

اثرگذار    ؛دانشمندان دوره اول معتقد بودند   که  قدرآن  هاآنها  مطرح شد که رسانه  یگر ید  اتینظر

  ست ین  طورن یا و    دهدی مقرار    ر یتحت تأثاثرگذاری را  که    وجود دارد  ییهاواسطه   یکسری   ستندین

 ن ی ب  هافاصله  یکسری   ؛بگذارد  تأثیربر مخاطب    عاًیسر پیام  گلوله تفنگ درست باشد و    هیکه نظر

 . دهدی م  بیضر ، یرگذاریتأث زانیم نیا هب که کنندی م ینیآفرنقش  امیپمخاطب و 
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و آنچه مهم    ستین  ادیز  یلیخ  هارسانه   یاثرگذار  زانیداشتند که م  دیتأکه دوم  دستشمندان  اندی

 و   های تیسلبر  مانند  هاواسطه   ؛دهندمی   بیضر  ی اثرگذار  زانیبه م  هاواسطه هستند،    هاواسطه است  

عمو افکار  اشار  در   میرهبران  افکار    ، کرد  ه جامعه   ی گاهو    های ت یسلبر  یگاه  یعموم رهبران 

که جامعه مخاطب هر فرد مشهوری    ایمعلم پزشک    تواندی میا  آن جامعه هستند    استمدارانیس

باشد کهدارد  یخوب باشد    تواندی م  ؛  افکار    ایرسانه  پیامباز تکرار  اثرگذار    ی عموم توسط رهبران 

 . ستی اثرگذار ن الذاتی ف یرسانام یپ ودو خ کندی مرا اثرگذار  یارسانه امیکه پ است

 

 یادومرحله رتباطات ا - ی سازبرجسته  های قدرت متعادل رسانه:ظریه ن -3

که    است،   هارسانه  رومندین  تأثیر   اتینظر  م، سودسته   میزان  اول    مرحله  پردازانه ینظرگفتند  در 

داشتند افراطی  نگاه  رسانه  با    پردازانه ینظرو    اثرگذاری  دوم    تأثیر قدرت    گرفتن  ده یناددوره 

  ی سر  کیدارند؛ اما    یرومندین  یرسانه اثرگذار  به رسانه در اثرگذاری دور شدند و؛ از توجه  هارسانه

  ار یبس  ی اثرگذارشود    ت یرعا   رنده یگ  بهاز فرستنده    امیانتقال پ  در   طیاگر آن شرا  که  دارد  طیشرا

 . به آن صورت نخواهد بود ینشود اثرگذار  تیرعا  طیخواهد داشت اگر شرا یخوب

  در   . ردیرا بپذ   امیتر پمخاطب راحت   شودی باعث م  امیتکرار پ  ؛است   امیکرار پ یکی از این شرایط ت 

متعدد    داتیمختلف و تول  یهابه زبانه  کمیهنگا  یفرهنگ و    یاسیس  یهاام یپ  ی یابازرگان  یهاامیپ

م   تکرار دائم   باعث  مخاطب    شود یشود  افکار  .  ردیبگ  تأثیر که  رهبران  آن  کنار    و   یعمومدر 

موارد    نی ا.  دهندیمرا افزایش    ی آناثرگذار  زانیم  پیام  تکرار کردنهستند که با بازگو و    های ت یسلبر

 . شودیمپیام بر مخاطب  یاثرگذارشرایطی است که باعث افزایش  ازجمله
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 نظریات مشهور درباره رسانه 

به  تره یما نسبت به جهان شب دگاه ید  میرا تماشا کن هارسانه شتریهرچه ب :نظریه کاشت .1

 ها خواهد بود. رسانه دگاه ید

 

 ها دارند. ها قدرت زیادی برای تغییر ذائقه رسانه  :هارسانهنیرومند تأثیر  یهاه ینظر .2

ن، ی رده است. در مرحله آغازکر ییتغ یاد یها تا حد زاز رسانه  یسازها، مفهومدر طول سال  

ان  یم یهاه در سالین نظر ی رومند است. ایار ن یرات بسیتأث یدارا یجمعارتباط ه کشد ی م تصور

«  ی قیه تزر یا »نظری« یی ه گلوله جادو یمانند »نظر یداشت. اصطلاحات یبرتر  یدو جنگ جهان 

  رود. یم  ارکبه  یجمعارتباط رات ی از تأث یسازن مفهوم ین مرحله آغازیف ا یتوص یبرا
 

د افتادند. در اینجا یرات به ترد ی ن تأثی ه محققان در باب اکدار شد یپد یزمانمرحله دوم 

ابند و در  ییار میت بسیرنده، اهمیگ یهای ژگیگر مثل و یشود و عوامل د ی م مترکام یت پیاهم

ها ه مردم از رسانهکد یرسی م نند. به نظرکی م ها، دخالتنشکها و وا کان محریم فراگرد

ها مؤثرتر از  د و نگرش یر عقاییدر تغ  یفردان یمخواهند و ارتباط یم  هک نندیگزی برمهرچه را 

پرقدرت بوده  یجمع  یهااست. مرحله سوم شاهد بازگشت به مفهوم رسانه یجمعارتباط 

  است. 

مانند خانواده و   یری پذجامعه یگر نهادهاینار دکها در رسانه :ی اجتماع یری ادگینظریه  .3

 شده امروز هستند.  یادر جهان رسانه  یر یپذن نهاد جامعهیترمدرسه، مهم

 

 ه مردم درباره کرا  ییهابا ارائه خبرها، موضوع  یخبر یهارسانه :یسازبرجسته نظریه  .4

 نند. کین میی شند، تعیاندیم هاآن

 

نظام است که رسانه در آن نقش رفع جامعه یک  :های ارتباطینظریه کارکرد پیام  .5

 نیازهایی چون تداوم، یکپارچگی، هدایت و غیره را به عهده دارد. 

 

رسانه بر نگرش و   ریتأثو    اندارتباط در    هارسانه مستقیم با    طوربهمخاطبان    نظریه تزریقی: .6

 ، حتمی، فوری بدیهی است. هاآنرفتار 
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کنند که مخالفان خود را وادار به سکوت  جوی را ایجاد می  هارسانه  نظریه مارپیچ سکوت: .7

 دهند نظر مخالف خود را اعلام نکنند تا در امان باشند. کند. افراد ترجیح می می

 

کسانی که پایگاه اجتماعی و اقتصادی بالتری دارند، زودتر و بهتر به    شکاف آگاهی:نظریه   .8

 تر از خود. د تا افراد پایین کنندسترسی پیدا می  هارسانه آگاهی و اطلاعات 

 

»درباره چه« فکر کند و بعد »چگونگی«    ندی گوی م به مخاطب    هارسانه  :یسازچارچوب   . نظریه9

 . دهدیمبه رویدادها را انجام  یمعنابخش. رسانه کندی مبه آن را نیز تحمیل  فکرکردن

 

مخاطب   یهازه یانگ کارکرد رسانه برآوردن نیازها و    نی تری اصل  :استفاده و رضامندی  هینظر  .10

 .کندی ماست و به همان میزان نیز موجبات رضایتمندی مخاطب را فراهم 

 

گیری نسبت به رویدادهای اجتماعی  مخاطبان برای دانستن و جهت   . وابستگی مخاطبان:11

 است و برای همه یکسان نیست.  گونه فیطاند و این وابستگی ها وابسته به رسانه
 

، آفریده  کنندیم واقعیت احساس    منزلهبهآنچه افراد جامعه    :ساخت اجتماعی مخاطبان.  12

گروه  و  افراد  متقابل  اجتماعی  را  هاست.  کنش  ما  شناخت  که  نیست  بیرونی  جهان  تنها  این 

دارد. حقیقت جهان حاصل از   یاعمده ما نیز در ساختن جهان خارج نقش  بلکه ذهن    سازد؛یم

 . هاستگروه فراگردهای ارتباطی میان افراد و 
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 زبان رسانه؛ داستان 

 متشکل از یک داستان است.  ایرسانه ر محصول ه ✓

 اخبار رسانه حاوی داستان است.  ✓

 داستان دارند.  کی  یبازرگان یهاامیپ  یحت ✓

 است.  ایرسانهفراگیری عناصر داستان لزمه فهم صحیح پیام  ✓

 

 چرا داستان؟ 

موجودی کنجکاو است و همچنین،  ذاتی،  صورتبه  انسان  :برای مردم جالب هستند  هااستاند -1

ها تمایل  باشد، انسان  رگذاریتأثهای خوبی هستند. زمانی که یک روایت،  ها، شنونده اغلب انسان 

 به داستان کنند.  بردن یپدارند زمان زیادی را صرف شنیدن و  

با  تر می کند و هرچه بزرگها را دنبال می زیادی افسانه   باعلاقهانسان در زمان کودکی نیز    شود، 

میداستان  غریبه سرگرم  افراد  حتی  و  آشنایان  دوستان،  میهای  گفت، شود.  در   هاداستان  توان 

 اند. تمامی مراحل زندگی انسان عجین شده 
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می داستان   -۲ اعتماد  ایجاد  به  منجر  را   :شوندها  داستان  که  تعریف  زمانی  شخصی  برای 

  در   جالب   داستان  یک  انتشار .  شودمی   ایجاد  شخص  آن  با تریتر و صمیمی رابطه نزدیک  کنید، می

در مخاطبین    اعتماد  ایجاد  باعث  و  کندمی  ترنزدیک   داستان  خوانندگان  به  شمارا  نیز،   سایتوب

 شود. می

 

ارائه آمار و حقایق،  داستان   -۳ با  مقایسه  انسان دارد  یرگذاریتأثها در  بر  مطالعات   :بیشتری 

  ی ها داستان اند که مغز انسان  ها ثابت کرده اند. آنداستان بر مغز انسان را ارزیابی کرده   ریتأث بسیاری  

 ۷۵سپارد.  می  به خاطرکند و  با محتوای احساسی را بهتر درک می   یهاداستان خصوص  جالب، به 

درصد از   ۵تنها    کهی درصورتآورند،  می  به خاطراند، آن را  درصد از افرادی که داستانی را شنیده 

 آمار و ارقام هستند.  ادآوردنیبهافراد، قادر 

 

 !دارند داستان یک کدام  ررسانه ه 

ی برند شده برای ارتباط عمیق و ماندگار با مخاطبان، یک داستان دارند که تمام اجزاء هارسانه

 : کنندمی آن را روایت  شدهحساب  ینظمدر 

 کند. آفرینی میاینکه رسانه از پی چه خیری برای عموم و رویارویی با کدام شر نقش 

 های حزبی و جناحی قهرمان داستانی هستند که در آن رقیب سیاسی دنیای مخاطبان ارگان

 را به تباهی کشیده است. 

 کنند  نافع مالی خوانندگان تعریف میهای اقتصادی خودشان را قهرمانی در خدمت مروزنامه

 . رادارندزندگی مخاطبان  بارکسالت پسند ادعای مبارزه با وجوه های عامهو رسانه 

  برند قوی چندان مهم است که وقتی وجود ندارد، مخاطبان آن را   یز یری در پنقش داستان

 کنند!خلق می 

file:///C:/Users/h/Desktop/دسکتاپ/اسناد/ر%20کدام%20یک%20داستان%20دارند


 

65 
 

 عناصر داستان نیترمهم

 

 

 

 

 

شخصیت

قهرمان یا 
ضدقهرمان 

داستان که جدال
داستان بین 

.آنهاست

زاویه دید

شیوه روایت 
داستان؛ پنجره 
ه ای که تولیدکنند
با آن با مخاطب 
سخن می گوید

پیرنگ

سیر روابط علی و
معلولی داستان

.است

حادثه

هر داستان یک 
حادثه دارد که در 
آنجا کشمکش ها 

.به اوج می رسد

درونمایه

موضوع محوری 
داستان که همه 
عناصر در خدمت 

.آن هستند

لحن

رسمی، 
غیررسمی، 
صمیمانه، 

مؤدبانه، جدی، 
.طنزدار

شنیدن   با  ما  از  بسیاری 

یاد  داستان   واژه  به  گویی، 

های  داستان   ی م ی قد سبک  

 افتیم! ها می مادربزرگ 

 کاربرد داستان در رسانه

این   کاربرد داستان در رسانه  در بحث اصلی  

 است که دو اتفاق بیفتد:

منطق )یا در کنار منطق( احساس    یجابه   -1

 مخاطب هم درگیر شود 

دریافت    -2  که  را  پیامی  شود  ترغیب  او 

 کرده برای دیگران نقل کند. 
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 جلسه هفتم

 هاتیروا جنگ 
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 ها ها و جنگ روایت پیش درآمدی بر ماهیت روایت

  ها از یک سری حوادث و ماجراها هستند که انسان با آن  ییگوداستاننوعی    درواقع ها  روایت

 عجین شده است.  دنیکشنفسمانند 

 

   ها در واقعی راهی هستند برای اینکه معانی را خلق کنیم، انتقال دهیم و حتی درباره  روایت

گفت   هاآن روایت وارد  حذف  با  شویم؛  مجموعه وگو  تنها  زندگی  انسان  برای  از  ها  ای 

 خواهد بود.  باهم ارتباطی ب دفی و تصا یدادهایرو

 

  با  این روایت انسان    دادنارتباط ها هستند که  برای ذهن  دانش ما و رویدادها و اطلاعات، 

 کنند. را خلق می درکقابل معانی 

 

  به حوادث  یبخشیمعنها که همیشه ممکن است توصیفی از واقعیت نباشند کارکرد روایت

 . رادارندو اطلاعات 

 

 « هرگز بدون سوگیری نیستند؛    هات ی روا«: »اطلاعاتی  افزارجنگ دکتر آجیت مان، در کتاب

و    هاکنشنحوه توصیف اتفاقات،    درواقعها  . روایت رادارندبلکه طبیعت بسیار استراتژیکی  

 خاص هستند«.  یطور بهخاص و  یباهدف هات یشخص
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 روایت؛ عنصر اصلی قدرت رسانه

  گزینش تکنیک روایت  مجموع  و  دید  زاویه  آگاهانه  فرستنده های  یا  راوی  که  است  هایی 

 . ردیگی مبرای بیان پیام بکار  یارسانه محصول 

   را دارد، کسی پیروز است که    هابمب   ن یتربزرگ فردا برنده کسی نیست که    یهاجنگ در

 بهترین روایت را دارد. 

  !ایجاد »روایت غالب« یعنی پیروزی بدون جنگ 

  ای هاست و کسانی پیروز میدان نبرد رسانه ها، نمادها و نشانهامروز نبرد اصلی، نبرد روایت

کنند؛    آن را غالب   ترع ی سرروایت بهتر و عرضه  و با    سازندی م خواهند شد که روایت اول را  

ها هر کس روایت اول را خلق کند مسیر خبر را در اختیار گرفته در جنگ روایت   چراکه

 است. 

    سابق عراق از طریق کرمانشاه وارد ایران شد خبرنگار ایرنا از او    جمهورسیرئموقعی که

ایم و این خبر منتشر و تبدیل به خبر اول  پرسید چه خبر؟ او گفت صدام را دستگیر کرده 

منتشر کرد و البته    بارن ی اولدنیا شد و همه دیدند که خبر دستگیری صدام را ایران برای  

 . میاکرده ایم و صدام را ما دستگیر یری مداخله داشتهبعدها تحلیل کردند ما در این دستگ 

 

 

 

 

 

 



 

69 
 

 ها ها یا جنگ گفتمانجنگ روایت 

  ریشه در جنگ گفتمان دارد.  هاجنگ روایت 

  را وارد عرصه ادبیات  ها«»کشمکش گفتمان پشو یکی از اندیشمندان فرانسوی مفهوم

و   یر یدرگها همیشه در حال گفتمان و تحلیل گفتمان کرد. به اعتقاد وی، گفتمان 

کشمکش با همدیگر هستند و هر یک در تلاش است دیگری را به حاشیه براند و خود  

 جای آن را بگیرد. 

 « ان  گفتمان همجی یکی دیگر از اندیشمندان حوزه مطالعات گفتمان است که معتقد است

ای که بتواند بر ذهن انسان غلبه یابد و  ، فکر و اندیشه گریدعبارتبه است؛  فکر غالب«

 های دیگر را به حاشیه براند، گفتمان است. افکار و اندیشه 
 

   خود را افزایش « یسازت ی روا»قدرت در حقیقت،   »قدرت گفتمانی«انسان با دستیابی به

 داد. 

   در شرایطی که امروز هر یک از افراد با حجم بالیی از اطلاعات مواجه است، این روایات

ها نیز اثر  گیری آنقرار داده و حتی در تصمیم  ریتأثتحت هستند که فرد را در ابعاد ادراکی  

  گذارند. به سزایی می 

 

 گیرند؟ ها چگونه شکل می روایت

 :رسانه از یک حقیقت واحد دار هر های جهت برداشت  روایت 

   متناسب رسانه  روایت    یهااست یباس هر  را    کننده قانعخود،  خود  مخاطب  برای 

 کند.می  یبندچارچوب 

 عنوان بههای مستقیم و غیرمستقیم، آن را  بندی شده با شیوه تکرار زیاد روایت چارچوب  

 قبولند«! حقیقتی محتوم به مخاطب »می 
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 ت یروادو 

 از یک اتفاق!  

»مرکز  مریکا در عراق و نابود کردن آ  »اسختراتژیک«پایگاه   »دومین«بمباران    روایت ما از انتقام سخخت: ➢

 این پایگاه! فرماندهی«

و   هماهنگ شرده اند. اقدام ایران  نیروهای آمریکایی هیچ تلفاتی نداشرته  روایت آمریکا از انتقام سخخت: ➢

 نمایشی بوده است. 
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 ها های اصلی جنگ روایتمؤلفه 

  مداوم جنگ این درالبی در دست اوست غ است که روایت  یکسدر شرایط کنونی قدرت از آن

 . تر باشدکننده تر و قانع که روایت آن مقبول  ی استکس روزییکدیگر پ با هارسانه

برای اینکه بتواند غالب و پیروز باشد   ها دو مؤلفه اساسی وجود دارد یک روایتروایت جنگ در  

 . حتماً باید دو تا مؤلفه داشته باشد

 کند.  ارائه و چابکی، اولین روایت را به افکار عمومی  سرعتبه بدین معنا که  زمان: .1

 دهد  مخاطب  به  که  است  بالیی  سرعت  با  را  روایت  اولین  بتوانند  رسانه  چه  هر  زمان یعنی

قاسم    حاجاست؛ مانند شهادت    بیشتر  باشد  داشته  مخاطب  در  بیشتری   اثرگذاری   احتمال

 سلیمانی. 

کند   بتواند  که  ایرسانه   اولین رسیده   حاج  چرا   و  چگونه  روایت  شهادت  به  است    قاسم 

 داشت.  خواهد مخاطب در را یاثرگذار بیشترین
 

  آن  از را خود  حمایت که ایرسانه  اولین شودمی  دعواییو  دهدیم رخ اتفاقی کوچه یک در

 دارد.  مخاطب در بیشتری اثرگذاری  و اعتماد بدهد  ارائه خود مخاطب به دعوا

 

مطرح کند که بر جان مخاطب   یاگونه به هنرمندانه و جذاب    اول رایعنی روایت    جذابیت: .2

 خیمه بزند. 

روایت باید برای مخاطب جذابیت داشته باشد روایتی که جذابیت نداشته باشد مخاطبان  

باشد   محکمآن    وبستچفت و    شده ب ی ترکهنرمندانه    قدرآن  باید  تیروا  . زندی مرا پس  آن  

 . نگذارد مخاطب به سمت روایت دیگری برودکه مخاطبان را بگیرد و 
 

مخاطب  و عاطفه    کند    عقل  درگیر  محکو  را  و لحن  ،  باشد  داشته  میاستدلل    مناسب 

درست  یهاشخصیت  باشند  یریکارگبه ش  عل  ومعلوم    هیمادرون   ، شده  معلولی  ت  روابط 

 . داستان کاملاً مشخص باشد
 

جنگ    در  . رودکند و اثرگذاری آن بال می می قدرت پیدا    روایت که مشخص باشد    هان یا همه  

 . شودلحاظ و عنصر جذابیت در آن   زمانخیلی مهم است که عنصر  هاروایت 
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 ها سطوح اصلی جنگ روایت

 :سایر کشورها    دادننشانبرای نمونه روایت ابرقدرت بودن آمریکا در جهان و    ابر روایت

کشورهای ضعیف و یا روایت »اگر با آمریکا مذاکره نکنیم، سایه جنگ و ناامنی بر    عنوانبه

 سر کشور خواهد بود« 

 مثلاً.  اندمخاطب های جزئی و متعدد از یک موضوع که به دنبال اقناع  روایت   : ها تیرواخرده 

مانع پیشرفت ایران است« به مخاطب    نیترمهم القای روایت »تفکر و نظام سیاسی دینی،  

 وجه دین در امور سیاسی و اداره کشور.  بردنن ی ب ازبرای 

 :اولین قدم برای تولید محتوا است. با انتخاب    یابیسوژه   تولید و تأمین محتوای برای روایت

های شود. خبر، تحلیل محتوا، پیام، گزارش و دیگر برنامهسوژه، تولید آثار متنوع آغاز می 

 های یک خبر. خبری و حتی گاهی تحریف واقعیت 

 

 ها در فضای سایبری راهکار مقابله با جنگ روایت  ن یترمهم جهاد تبیین، 

   تر شده است و  سایبری به فرموده مقام معظم رهبری از فضای واقعی، حقیقی امروز فضای

 باید برای مدیریت نفوذ دشمن در این فضا، جهاد تبیین مجازی نیز محقق شود. 
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 نقش تصویر در رسانه 

 

 . دهندمی آموزشی یادگیری را تسهیل تصویر   .تصویر نسبت به کلمه اثرگذاری بیشتر دارد

و همان موضوع را قالب یک فیلم یا   داده شودبیان توضیح  در قالبیعنی اگر یک موضوعی  

در  به این دلیل  استبیشتر از آن گفتن   دادنش ینمااثرگذاری آن  داده شودتصویر نمایش 

 . شود تا از کلامهای کودکان بیشتر از تصویر استفاده میکتاب
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 ؟ قدرت اثرگذاری تصویر بیشتر استچرا 

  ی ول   شود؛ی نم  متمرکز  شما  تمام حواسدر شنیدن و خواندن    کندمی چون توجه را بیشتر جذب   

انسان متمرکز می چ  تصویر  دنید   جلب جریان  و    شود و همه حواسش روی آن موضوعون چشم 

 . شودمی

  اگر یادآوری    زمان  یدباش   دیده یا عکس آن را    ند اگر آن موضوع را برای شما گفته باش  یادآوریدر  

علیرضایی    مثل آقایاگر در مورد یک شخصی    آوریدمی  خاطربه زودتر  دیده باشید  عکس آن را  

اما   م؛یداد روایتی را به شما ارائه  ، است بااخلاقم که این شخصیت مدیر معلم ی برای شما صحبت کن

 د یاده ید راچون عکسش    م؛یبپرس شما ازبعد   روز ۱۰ م ویعکس این شخص را به شما نشان بدهاگر  

 .میکرد صحبت او از که زمانی تا است ترراحت  خیلی شما برای یادآوری

 .تا کلام کندی مدرگیر  شماراعاطفه بیشتری از    تصویر

 

 ؟ تصویر و عکس استبر چرا رسانه متمرکز 

 رندیگی م از روی چشم یاد    ترع یسر  یعن ی  رند؛یگی مبصری یاد    صورتبه درصد از مردم مطالب را    ۶۵

 . ری از یادگیری خواندن و نوشتن بیشتر استصو قدرت ب

می   90 مغز  وارد  که  اطلاعاتی  از  شما    بصریشود  درصد  چشم  یعنی  اعضا    بقیه  به   نسبتاست 

 بقیه  به  مربوط   درصد  ۱۰  و  سپاردمی   حافظه  به  بیشتری   و اطلاعات  محیط  از  هاپیام   کننده افت یدر

 . است اعضا

مقاله   که  رسیدند  نتیجه  این  به  بررسی  یک  کههادر  تصویر هستند    یی  دید باز  درصد  ۹۴دارای 

  رسانه   و  است  یاژه ی و  چیز  تصویری.  است  داشته  د، که تصویر نداشتن  هامقاله نسبت به سایر    یبیشتر

 . است رفته تصویر سمت به هوشمندانه
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 بازنمایی در رسانه 

و ➢ از آگاهی  دارد که  به محتوایی  بستگی  به جهان  نسبت  دریافت  رسانه ذهنیت مردم  ها 

 . کنندیم

و سازنده   یتر اجتماعگسترده فردی و ساختارهای    یهای آگاهواسطه و میانجی بین    هارسانه ➢

 معنا هستند. 

 

کند که ما بگوییم یک آیینه را  مثل آینه عمل نمی رسانه    یعن ی  کند؛ی نمرسانه حقایق را آیینگی  

 . دهدمی را به ما انعکاس  ه آنافتد رساندر جامعه می داده رخ و هر اتفاقی گذاشتیم  جلوی حقایق 
 

رسانه واقعیت را برای شما روایت و  کند  ینگی نیست رسانه دخل و تصرف می ی مقام رسانه مقام آ

  در   رساندن  تصرف  و  دخل  این  کند. می  ایجاد  تصرف  و  دخل  حقیقتارائه تصویر و ارائه    در  کندمی

 . که همراه با گزینش روایتگر است دادندوباره نشان یعن ی  ند؛ی گویم  بازنمایی آن به را واقعیت

 
 

را    تنهانه  هارسانه گاهی   آن  و  ندارد  واقع وجود  عالم  در  که  ندارند که حتی چیزی  آیینگی  مقام 

 . دهندمیواقعیت به خورد مخاطب  عنوانبه

 

ای داشته باشد باید بداند در خواهد سواد رسانه بازنمایی در رسانه خیلی مهم است کسی که می

با بازنمایی مواجه هست  رسانه نباید فکر کنیم  دارد؛ لذا ما  واقعیت را    ایجادرسانه قدرت    . اساساً 

 کندرا رسانه دیدیم و شنیدیم عین واقعیت است رسانه خلق واقعیت می  هرآن چه
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 کدام تصویر واقعی است؟

 

 : از یک واقعیت است سه تصویر

 دهد یم آب اسیر به که نفر یک .1

 . اندگرفته  بالی سرشیک سرباز که یک اسلحه  .2

 .دهدی مدیگر به او آب  نفر کیو   داسیری که اسلحه بالی سرش گرفتن .3

 

 توان این حقیقت را روایت کرد می مدل سه 

 روایت سفیدی است یک  دهدمیمدل اول اسلحه را حذف کنیم و آن آقایی که آب  

 روایت دوم به سمت چپ است که فقط اسلحه و آن را ببینیم یک روایت خشن است 

 . است تری واقع این نوع روایت  روایت سوم
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 های غربی بازنمایی ایران در رسانه 

ها دهد باید خیلی مراقب قدرت بازنمایی رسانه را شکل می هنیت ما  ذ  دنیا  از  هارسانه   یرسازیتصو

 . کندها آن را خلق می وجود ندارد و رسانهحقیقت   یکیعنی بازنمایی  . باشیم

 که  آنجا اسیر تصویرکند هست که واقعیت وجود دارد و رسانه بخشی از آن را روایت می  یوقتک ی 

 دهد. می را نشان اسلحه صرفاً

  داده   نشان  غربی  هایرسانه   در  کهطور  آن   ایران  آمریکایی،   هایرسانه   در   ایران   یی بازنما   مورد  در

 . کنندی مشود نیست و خلق واقعیت می

اتفاق    قاسم   حاج  مانند شهادت  یی کجای  در  اما بازنما سلیمانی واقعاً یک شهادت  اما  از    ییافتاده؛ 

 . حقیقت نیست عیناز شهادت حاج قاسم سلیمانی   یسیبی بهای رسانه

 

 های شما همه حقیقت است؟! مطمئنید که آموخته 

 

ایجاد   کاذب  باور  که  کندی مرسانه  طوری   ،

می  احساس  فهمیده، مخاطب  را  واقعیت  کند 

تنها آن چیزی را که رسانه گزینش   کهی درحال

 تحریف کرده، پذیرفته است.   احتمالًو 
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 بازنمایی یعنی چه؟ 

 حقیقت است.  شیدر نماها مهندسی رسانه  بازنمایی؛ 

 کنند. ها جهان را برای ما تصویر می رسانه 

 رسانه و تصویرسازی  انتخاب  با  را  ما  برای  جهان  از  ها 

دروازه  در کسوت  و  تفسیر خود  عواملی   لهیوسبه بانی 

 دهند که از ایدئولوژی اشباع هستند. انجام می

 

 بازنمایی در خدمت گفتمان یا ایدئولوژی 

  از واقعیت بیرونی است.  شده ی دستکاربازنمایی نوعی تصویر 

  های مفهومی و گفتمانی است. بازنمایی تولید معنا از طریق چارچوب 

   معنا است؛ چون زبان و معنا به  ابزاری خنثی نیست؛ بلکه متکی به زبان و    گاه چ یهرسانه

ایدئولوژیک است و قدرت یا   یریگجهت دارای    هارسانه ، لذا بازنمایی در  اندوابستهقدرت  

 . کندی مگفتمان خاصی را تقویت یا تضعیف 

ناظر بر   یهاارزش و    هاشه یاندایدئولوژی از قرن نوزدهم به بعد، همچنان به معنای مجموعه باورها،  

. ایدئولوژی در این معنا، بخشی از فعالیت ذهنی آدمی است رودی مرفتار اجتماعی و سیاسی به کار  

 ( ۱۳۸۵ :43. )پارسانیا، ردیگی م، در خدمت رفتار انسان قرار میرمستقی غکه به شکل مستقیم یا 
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 نظریات درباره بازنمایی 

 واقعیات جهان است.  دهنده بازتاب رسانه مانند یک آینه  :بازتابی 

 خواهد. کننده واقعیاتی است که صاحب رسانه می رسانه تنها بیان :تعمدی 

 . کندیم یمعناساز   میها و مفاهنشانه یهاو در بستر نظام ی : رسانه در بافت اجتماعی برساخت

 

 های بازنمایی استراتژی 

 . دو روش و استراتژی بازنمایی. بازنمایی دو عنصر خیلی مهم هستند در 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

کلیشه سازی

طبیعی سازی
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 یسازشه یکل

   و   زیآممبالغه شخصیتی    یهای ژگیواز    یامجموعه به    هاانسانکلیشه عبارت است از تنزل

 معمولً منفی. 

 گروه کلیشه یا  شخص  مفهوم،  یک  یاد  به  بار  هر  آن،  در  که  است  بازنمایی  نوعی  سازی 

کلیشه ساخته می بلافاصله  رسانه افتیم،  توسط  ما می شده  در ذهن  و  ها  در قضاوت  و  آید 

 گذارد.پیرامونمان تأثیر می  اتفاقاتهای ما نسبت به افراد و گیریتصمیم 

 

  تی اهمیب که  هاییکلیشه  به یکسری دهندی م تقلیل  را اتفاق و حقیقت  یعنی یسازشهیکل

کنیم به   فکریک موضوعی  مورد در بخواهیم اینکه محضبه که کنندیم کاری هارسانه  شوند. می

 . افتیمیاد مفهوم دیگری می 

از   یکی مثلاً  کنند؛ی مدهند و آن را کلیشه دیگری قرار می شخص  در کناررا یعنی یک شخص 

استفاده کرده بود آقای جلیلی را در کنار   92سال  روحانی آقای ایرسانه گروه یی که هاتکنیک 

 . نشان دادندنژاد آقای احمدی 

 

نژاد در ذهنش خطور  آقای جلیلی بدهد آقای احمدی به  یرأخواست میکه هر کس  باعث شد این 

. ناراحت بودند شدتبه کارهای او مردم از برخی از  نژادی احمدپایان دوره آقای کند؛ چون در  

 . نکردندقبول را نژاد روی کار بیاید آقای احمدی  ماننددیگری   یایک کاندید تصور اینکه  
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 یسازشه یکلاثرات آموزشی 

  مرتب در طوربه کودکی که ها گاهی اثرات آموزشی دارند. کلیشه

 ندیبی مقبل از خواب را  زدنمسواک ای ها تصویر کلیشه رسانه

  طوربه اگر قهرمان محبوبش این کار را انجام دهد( ژهیوبه)

 زند. مند و ناهشیار پیش از خواب مسواک می نظام

 

 های مثبت کلیشه 

ها و فیلم   در »اگر والدین خود را آزار دهیم تاوان خواهیم داد«  ای شدن موضوعاتی مثل  کلیشه

والدین سوق    ناخودآگاه تلویزیونی    یهاال یسر با  به سمت رفتار مناسب  را  که    هرچند  دهدیمما 

 ای باشد. رفتارهایی کلیشه 

  

های مثبت  هم از نوع کلیشه  نوجوانان  ژه یوبهو عرق ملی در افراد و    یپرستهنیمهای  ایجاد کلیشه 

در تولیدات سینمایی و تلویزیونی خود تعدادی فیلم    کشورها سالنه  همه  باًیتقر شود و  ارزیابی می 

کلیشه محوریت  با  سریال  با    سازندی م  پرستانههنیمهای  و  کلیشه   یریگبهره تا  این  نسلی  از  ها 

 و شجاع تربیت کنند.  پرستهنیم
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 یسازشه یکلذم 

مسئول دفتر حفظ و نشر  ، السلام سعید صلح میرزاییروزنامه رسالت در مطلبی به قلم حجت

سازی از منویات رهبر انقلاب /کار جهاد تبیین با تکرار  »در ذم کلیشه ای با عنوان الله خامنه آیت 

 آورده است: رود«صرف پیش نمی 

صورت دهد و آن را به امام امت بر اساس مقتضیات زمان و مکان و شرایط، اقدامی را تشخیص می 

 کند. یک فرمان منتشر می 

  تی و روا  نییجهاد تب نشیگام دوم، مواسات و آخر  هیانیب ، یمل  دیتول تی بودن، تقو  اریاختآتش به 

 هستند.  میمفاه نی از ا

  

با تکرار همگانی آن فرمان توسط نهادها و افراد مختلف افکار عمومی از تکرارهای   اولین آسیب

با  هرازچندگاه آمیز و آزاردهنده خسته خواهد شد. شاید یکی از راهکارها این باشد که اغراق 

ها را از خستگی و ملالت  استفاده از تولید اصطلاحات جدید و البته به همان مقصود فرمان، ذهن 

 خارج کرد. 

شود حالت ناامیدی یا ترس از  هم آن حالی است که به نیروهای مؤمن انقلابی وارد می  آسیب دوم

 .  زودی فراموش خواهد شداینکه این فرمان هم مثل فرمان قبلی، به

 یا تحریف معنوی آن فرمان است به نفع خود.  شدنمصادره  آسیب سوم

 

 

 

 



 

83 
 

 یسازی عیطب

  هاست. های رسانهبرساخته  دادن نشان طبیعی و عادی 

هایی را برای سفیدپوستان  ها مزیت برخوردهای زننده با نژاد سیاه طبیعی است؛ چون رسانه

اند که سیاهان فاقد آن هستند؛ پس طبیعی است که از حقوق و مزایای اجتماعی  ترسیم کرده 

اتفاقی   عنوانبه  پوستاه ییعنی یک رفتار نادرست را با یک س  برابر نباید برخوردار باشند. 

قدرت را دارد که یک اتفاق تلخ را در برابر چشم طبیعی   نیرسانه ا ، نکنیم نگاه  به آن یعی رطبیغ

 . هیچ واکنش منفی در برابر آن نداشته باشیم ماجلوه دهد 

 

یک   شدنکشتهالآن در اذهان ما . دهدرا برای شما طبیعی جلوه می یع یرطبیرسانه یک رفتار غ

پاره شدن یک کودک فلسطینی  از دیدن تکه  ؛است  کودک فلسطینی در اسرائیل طبیعی شده 

غربی به یک امر طبیعی   یهاما در بازنمایی رسانه  یچراکه برا  م؛یشو ینمخاطر ما آزرده  یقدرآن

 . است شده ل ی تبد
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 جلسه هشتم 

 هارسانه انواع 
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 هارسانه  و کارکردتاریخچه 

  یرو یهای نقاشو  هانوشته سنگ دوران   به دی، بارا انجام دهیمرسانه  یشناس  نهیشیپ  هیمبخوا راگ

ابزار واسط   لهیوسبه گرانیانتقال مفهوم به د یبرا بشر یهاتلاش  نیاول  موارد  نی و ا  میغارها برگرد

 .ستا

 

  جادیا را که عت ی عناصر طب  گریچوب و د یرو یهایکارکنده  ، هاغار نوشته  ، هانوشته سنگ 

  بعدازآن است.  ه بود  گرانیبا د زدنحرف  یداشتن رسانه برا  یبشر برا یهاتلاش   نیکردند اول می

 به سمت جلو رفت.  مروربه ... شکل گرفت و کتاب و روزنامه و، کاغذ
 

 ترین رسانه قدیمی 

 در    یرسانگ  کیز یو ف  تیاگر رسانه را عموماً و خارج از جسم

  ن ی ترو از مهم  یرسانه گروه  نیتر یم یقد  عهی شا،  میرینظر بگ

 است.   یاجتماع ج یرا یهاده یپد

 :موثق  ریغ پراکندن و پخش خبری تأیید نشده و  تعریف 
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 ارتباط شفاهی.  یکیزیرفیغرسانه   ترین شایعه قدیمی 

 و گاه رسمی( و ارتباط شفاهی.  یررسمیغهای از طریق شبکه  :راه انتشار( 

 تواند در ابعاد اجتماعی، پیرامون  در یک گروه کوچک یا در سطح جامعه. می  :سطوح انتشار

 های مختلف حیات اجتماعی )سیاسی، فرهنگی، هنری و غیره( پراکنده و پخش شود. عرصه

 

 ای مردمسطح سواد رسانه  میزان . هایی از واقعیترگهداشتن  :عامل مؤثر بر انتشار . 

 

 شایعه پذیر کردن افکار عمومی

شرایعات یکری پرس از دیگرری بره سررطح   یچکانقطره   کردنمطرحای برا  رسرانه  سازانعهیشا

 کننررد. افررکار عمومرری نفرروذ مرری

مخاطخخب منفعخخخخل    برره  مخاطخخب فعخخالهررا تبدیررل  از ایررررن نفرروذ برررای رسررانه  هخخخخدف  

هررررای حسرررراس سیاسرررری، اجتماعرررری و فرهنگرررری  اسررررت تررررا بتواننررررد در موقعیررررت

 خرود بردل کننرد.  سوءاستفاده هررا را برره سرررپل آن

یعه را ناخررودآگاه گسترررش البترره در بسرریاری از مواقررع، ایررن مخاطبرران هسررتند کرره شررا 

دهنررد. یعنرری طبررق تعریررف مرسرروم از مخاطررب فعررال و منفعررل، در ایررن حالررت  می

 . مخاطبیرن هرم فعرال هسرتند و هرم منفعرل
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 ها ترین رسانهقدیمی

  باشد.  کتابترین رسانه فیزیکی که تا امروز هم مانده، رسد قدیمی به نظر می 

 

 از    یارسانه مدرن    یابزارها  درگذشته یکی  کتاب  است،  نداشته   ن ی ترمهموجود 

کنار    یهارسانه در  است،  بوده  خود  و    ییهارسانه روزگار  ومانند شعر، خطابه    ... منبر 

 کتاب

 

 

   ماندگارترین پیچیده رسانه کتاب  توانسته  بشری،  تاریخ  طول  در  که  است  و  ای  ترین 

 ترین مطالب را در قالب نوشتار انتقال دهد. عمیق 

 تفصیل بیان شودکند تا مطالب پیچیده بهمحتوا کمک می  یر یمرور پذ ها و حجم کتاب . 
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 کارکردهای کتاب 

  نخبگان جامعه در قدیم و حتی اکنون ها برای اقناع افکار ابزار قدرتمند حکومت 

بر اساس  ا ها رآن  ندگانیکه آ جهتن یازا  ؛مهم بوده  اریها بسحکومت  یبراکتاب  

ها خواهند شناخت، لذا  کتاب  نیا ی هات یشده و روا نوشته  هاآن که در دوره  ییهاکتاب

و   ریخ ، یکیها به نکه از آن شود  ف یتأل ییهاکتابها آنروزگار  در مهم بوده که یلیخ

 شود.  تیروا  یخوب

 

اقناع  یکردند و بران جمع می ا در دربار خودش را نخبگان خ یها در طول تارحکومت  

 فیکتاب تأل کردند کهدرخواست می ها رهبران مؤثر در جامعه از آن ی افکار عموم

 .کنند

ن دوره آو دستور حاکم  تی مأموربر اساس  خ یدر طول تار   یفراوان  یخ یتار یهاکتاب 

و سایر   رقاجا تا دوران  و یصفو  ن، ایموریت ، انیسلجوق ، انیشده، از زمان غزنو نوشته 

شده که نوشته  خ یدر طول تار  یادیز یهاکتاباست.  افتاده  این امر اتفاق هادوره 

 آن عصر بوده است. حاکمان   یاسیس یهادگاه ید کردن زه یها تئور کارکرد آن

 

  ترین مطالب و مسائلی که برای درک آن به تأمل و توجه زیادی نیاز است. عمیقانتقال 
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  بامطالعهتواند مخاطب می  چراکهدانند؛  کتاب را رسانه دوطرفه، تقابلی یا فعال می  

 آن، در آن تأمل کند و در ذهنش مطالب آن را تحلیل کند. 

مخاطب  رایرسانه دوطرفه است؛ ز کیاست، کتاب  یمهم یلیکتاب رسانه خ 

را کتاب  کی  یوقت  است. کتاب مؤثر  در معنا دیدر برابر تول مخاطب ستیمنفعل ن

، شودی فعال م دیخوان یم آنچه دنیرکشیتصو به  یشما برا  لیتخ  دیکنی ممطالعه 

 . دیکنیمشارکت م شما در خلق معنا یعن ی

 

  در مورد مطالب تأمل و تعمقاز طریق تصویرسازی،  ای که شماراکتاب رسانه 

لحاظ  نی از ا دیکنی م لیتحل  ی وبررس هنگام مطالعه، شمار متن را  کندی م ریدرگ

 یها؛ و به نسبت رسانه بردیست که قدرت سواد شما رو بال ما یارسانه  کیکتاب 

که  خواهدیشما م . کتاب ازکندی نم به مخاطب خنثی و منفعلی تبدیل  شمارا گرید

 و مطالب را بسنجید و قضاوت کنید.  از تخیل و اندیشه استفاده کنید

   دهنده سطح بردباری و تعقل آن جامعه است. گرایش به کتاب در یک جامعه نشان 
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 از رسانه »کتاب« استفاده کنیم!  گونهنیا

 کند.پر نمی  زیچچ یهجای کتاب را . 1

 اند و بعضی مسموم. ها سالم . بعضی کتاب2

 ها غذایند و بعضی تنقلات. . بعضی کتاب3

 های مرده استفاده کنید.. از وقت 4

 . لزم نیست حتماً کتاب بخرید. 5

 . کتاب خوب بخوانید. 6

 بخوانید. . خوب کتاب 7

 . پس از خواندن جا بگذارید. 8

 . کتاب هدیه بدهید. 9

 . همین حال شروع کنید. 10
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 نشریات کاغذی 

   یافت شد، مربوط به    استراسبورگدر آرشیوی در    1980  دههنخستین نشریه کاغذی در

با ابداع یوهان کارلوس آلمانی که تحصیلات دانشگاهی آغاز قرن هفدهم را   و  1605سال  

 : بانامپشت سر گذرانده بود 

 Relation aller Furnemmen und)گدنک وردیگن هیستورین    آوند  فور نومنریلاسیون الر   

gedenckwurdigen Historien)  می آن  مفهومی  ترجمه  برجسته »   تواندکه  اخبار  تمامی 

 تاریخی« باشد. 

  لتین »للا سیو« معادل تهیه یا ارائه را داشت. بیشتر محتوای   شهیر عنوان روزنامه

نخستین روزنامه جهان را سوای خبرهای آلمان، اخباری از نقاط مختلف اروپا تشکیل  

 داد که درگذشته اتفاق افتاده بود. می

 

  از موضوعات را   متنوعی یفهای نوین )مدرن( بود: طهای رسانه ریلاسیون دارای ویژگی

های تبلیغاتی بود، و تداوم در انتشار  و دارای آگهی عامه محورداشت، پس جهانی بود؛ 

 داشت. 
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 منشأ و ابعاد روزنامه 

  قطعیت با  تقابل  در  ژورنالیسم  صنعت  و  که روزنامه  روشنفکرانی  گرفت؛  پا  کلیسا  های 

  ها روشن نبود، به نسبیت دامن بزنند! نادرستی آنکوشیدند با تولید مطالبی که درستی و  می

 بود.  داکرده یپملازمت  یروشنفکر یجهان غرب با نوع ی درنگارروزنامه

 

  پردازد. به این دلیل نیاز چندانی به تعمق ندارد  روزنامه اغلب به مسائل روز با عمقی کم می

 است.   دیموردتردو بسیاری از مطالبش 

 
 

 وهابا حضور شبکه   ینگارروزنامه و صنعت    ستم یژورنال  امروزه صنعت مجازی    نترنت یا  ی 

اما    رنگکم  یلیخ پ  50شده  بیست    ده  ایو    شیسال  پتا  ژورنال  شیسال    و   سمیصنعت 

 ه است. صنعت بود یایدن ایرسانهی هاصنعت  نیقدرتمندتر از  یک ی ینگارروزنامه

 
 

 شدند و به چالش می قشر روشنفکر جامعه شناخته    عنوانبهبودند که    یکسان  نگارانروزنامه

 . کردندیم وارد جامعه   جدیدی یهاشه یاند  یجامعه غرب ده یکهن و پوس  دیعقا دنیکش

 

 خودش دچار    یاله   قتیانحراف از حق  لیبه دل  تیح یمس  اندیشگانیکه جهان    میدانمی  ما

با پرداختن به این موضوعات    نگارانروزنامهبوده و    یراخلاقیغو جمودها و مسائل    تعصبات

 و به چالش کشیدن آن موجب جذاب شدن روزنامه شدند. 
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 روزنامه در جهان

  لیپزیک آلمان منتشر شد. نخستین روزنامه در  1650سال 

 اند. روزنامه مربوط به دوره جامعه اطلاعاتی است که مردم در آن درگیر ولع اطلاعاتی 

 

 ها شررد و مردم برای  ارتقای سررطح سررواد و آموزش منجر به اسررتقبال بیشررتر از روزنامه

ت و  نشراند، رغب ها را نسربت به اطلاعات فرومیای که عطش آندر مورد رسرانه  کردننهیهز

 تمایل بیشتری از خود نشان دادند. 

 

اند.  ها اکنون مدتی است که از سوی رادیو، تلویزیون و اینترنت به چالش کشیده شده روزنامه 

 رقم نخورده است.  شد،بینی می ها پیش که برای روزنامه یوتارره یتهنوز فرجام    همهنیباااما 
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 روزنامه در ایران 

  به همت میرزا صالح شیرازی، بعد از سفر به  ، ایرانی در زمان محمدشاه قاجاراولین نشریه

 . آمد پدید «کاغذ اخبار » بانامانگلیس 
 

  دیرتر از اولین   سال 232ما خیلی دیر شروع کردیم؛

گونه ملوکانه و آن  اداره به  همآن روزنامه.  دارنده کشور 

قاجار( فرمودند برای تربیت  محمدشاه ) که حاکم وقت

 مردم نه آگاهی مردم.

 

   و دیگران بیش از پنجاه روزنامه را   ریرکبیامپس از او

 در داخل و خارج کشور نشر دادند. 

 

 ی، تجددخواهی و  یسی، نوگرا ینوی چون ساده یهاژگی یسی با وینوروزنامه یطورکلبه

ها محسوب ات این روزنامه یافت. از خصوصیر بر عوام گسترش یتأث باهدفو  یطلبی آزاد

از سوی سلطنت   شیوبکمهایشان ها بنا به رفتارها و روشنگری شود. این روزنامهمی

 شدند. تعطیل می 
 

 

 ها در بازتاب روزنامه یاند گاهداده خود را ازدست  یقو یاثرگذار قدرت هاروزنامه  روزه ام

 . است که مخاطب دارد یمجاز یفضا

 

  مخاطب   یو گاه ستین یمجاز یاز مخاطب فضا شتریخود روزنامه مخاطبان ب کفیزی

  رانیروزنامه شرق روزنامه ا هانیمانند روزنامه ک ییهااست روزنامه شتریب یمجاز یفضا

  نکهیا یجابه  شودیم ده ید آنبازتاب  یمجاز یصفحه اول و مطالب جذاب آن در فضا

 . داشته باشد یادیو مخاطب ز اشدروزنامه نشر داشته ب کیزیف
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 با نشریات زندگی کنیم! 

 . مجلات و نشریات انواع متنوعی دارند. 1

 انتشار نشریات مهم و متفاوت است.  بازه . 2

 نیست.  زیچهمه  ، . عنوان3

 انتخاب کنید. . نشریه مناسب خودتان را 4

 و مفید را انتخاب و مطالعه کنید.   ازیموردن. مطالب 5

 نگری در مطالعه و نقل اخبار بپرهیزید. جانبه . از تعصب و یک 6

 دقت کنید!  شده نوشته. به آنچه 7

 . در دام شایعات گرفتار نشوید. 8

 . در بیان اخبار و مطالب نشریات اخلاق را رعایت کنید. 9

 شوید  قلمبهدست. 10
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 تفاوت روزنامه با کتاب 

 هاست. آن  نانیآفر امیپترین تفاوت در مهم 

   یا    معمولًکتاب بیشتر محصول کار فردی یک نویسنده و بر نظام هماهنگ ذوقی  مبتنی 

 فکری و تجربی است. 

 

    روزنامه اثری جمعی با محتوای موزاییک مانند است که با همکاری چندین نفر و گردآوری

موضوع  و  روز  رویدادهای  ماهیت  بر  پدید  منطبق  تفریحی  و  خبری  گوناگون  مطالب  و  ها 

 آید. می

 

   ها کار مداوم یک موضوع واحد، با اندیشه و نقشه ثابت، مدت   درباره   معمولًنویسنده کتاب

 .کندمی

 

  ترکیب و در صفحات و   باهمهای مختلف را در مدت کوتاهی  کنندگان روزنامه موضوع تهیه

 کنند. های متنوع به خوانندگان عرضه میستون 

 

  نیاز خوانندگان آن را خلق    درواقعتوجه به چگونگی فروش آن و  نویسنده کتاب اغلب بی

 .کندمی

 

  توجه دارند و به    کاملاًای دیگر به میزان فروش آن  محتوای روزنامه، همچون هر کار حرفه

 همین دلیل به دنبال تأمین نیازهای فوری آن هستند. 
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 رادیخخخو

  رادیو در کشور امریکا اختراع شد.  ۱۸۹۷در سال 

 

   اما به دلیل  کارکردسرال دیرتر آغاز به  20رادیو در ایران ،

سرررعت جای خود را در های گروهی، بهنبود دیگر رسررانه

 میان افراد سطوح مختلف جامعه باز کرد. 

 

 

 به یک رسانه جذاب:  شدنل یتبدهای رادیو برای ویژگی 

 دسترسی آسان  .1

 دارد  ینیی پا نهی در آن هز یارسانه  امیپ دی تول  :های اندک. هزینه 2

 شبکه انتخاب دارد رییمخاطب قدرت در تغ :ها برای مخاطب. انتخابی بودن برنامه 3

 کهن یا  یکند برامی جادیشما ا لی تخ  یبرا یشتر یبعد از کتاب قدرت ب :. گسترش قدرت تخیل4

 .دیکن یورز لیتخ 

 

 مختصات رادیو 

  پیچیدگی استاما سرشار از  ظاهر ساده رادیو به . 

 

  کندهای صوتی را منتقل می در نگاه نخست تنها ترکیبی از کلام، موسیقی و جلوه رادیو. 

 

   رادیو با تکیه به عنصر صدا، جهان را به درون

ای  کند و درست به همین دلیل، رادیو رسانهانسان منتقل می 

رادیو به کتاب  جهتن ی ازااست.  ری رناپذی تفساما   ساز ریتفس

 ! نزدیک است
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 ها و معایب رادیخخخومزیت 

   هر دو وظیفه تکثیر و ارسال پیام دارد.  زمانهمهایی است که توانایی اجرای  رسانه   ازجملهرادیو 

 خصلت بودگی«»  میزان  کاربران    آنی  که  بحران  موارد  در  مگر  است  حد  بالترین  در  رادیو 

 های اجتماعی در نقاط مختلف، یک رویداد خبری را دنبال کنند و از رادیو پیشی بگیرند. شبکه 

 و پ»  میدان  است،  سرشت  باز  رادیو  فیزیکی    لحظهک یدر    کهی طوربه خش«  فضای  یک  در 

 توانند آن را بشنوند. مشخص، چند نفر می

 رادیو است و کنترل آن در   نانیآفر  امیپدر اختیار    کاملاًشنود،  در رادیو ریتمِ آنچه گوش می

 مخاطب نیست.  اداره 

  شنود ندارد. هایی که میپیام مخاطب رادیو اختیاری در »ترتیبِ« دریافت 

 

 نکته برای رادیو و موسیقی  10

 

 

 

 

 

با رادیو آشتی. 1
.کنید

د با رادیو باشی. 2
و کار خود را 

.بکنید

رادیوهای . 3
.یداینترنتی را دریاب

از طریق رادیو . 4
.کتاب بخوانید

به موسیقی . 5
.عادت نکنید

از کاربردهای . 6
متنوع رادیو 
.استفاده کنید

به اثرات خودآگاه. 7
ی و ناخودآگاه موسیق

.دقت کنید

با هدفون . 8
.گوش کنید

با هدفون . 9
!گوش نکنید

به آهنگ . 10
.«گوش کنید»
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 عکس

وارد   مروربهو  گرددی بازم بعدازآنو  یآن به انقلاب صنعت پیشینه

  یاژه یو گاه ی امروزه جا رانیشده است و صنعت عکس در ا   رانیا

  یدر حال برگزار یمتعدد یآموزش های آموزش  یهادارد دوره 

 . هنر هست کی  یامروز یاست و عکاس 

 

  عکس . است پرمخاطبصنعت  کی است که مخاطبان خودش را دارد و  یصنعت، عکس صنعت

 قدرت اثرگذاری بالیی دارد.  لی دل نیبه هم . انتقال بدهد زمان نیمعنا را با کمتر نیشتر یب تواندمی

 رسانگی یک عکس  ندیفرا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الف. نیت و قصد  

عکاس و تهیه  

 بایگانی 

ب. اجرای عمل  

 برداری عکس 

د. تحلیل، توصیف، 

 تفسیر و نقد عکس 

بندی و  ه. جمع 

 بایگانی 

و. حافظه تاریخی و  

 اسطوره شدن 

 ج. ارائه
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 تکنیک برای عکس  10

 

 

 

 

 

 

.فیلم جای عکس را نمی گیرد. 1

.خطوط، چشم بیننده را هدایت می کنند. 2

.خطوط و نقاط طلایی را دریابید. 3

.تعادل و تقارن در زیبایی تصویر مؤثر است. 4

.نشانه ها و معانی آن ها را بشناسید. 5

.به دام فتوشاپ نیفتید. 6

.ربین دقت کنیدوبه زاویه د. 7

.امتحان و تجربه کنید. 8

.گول مگاپیکسل را نخورید. 9

.یدمفاهیم مهم مرتبط با دوربین عکاسی را بشناس. 10
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 تلویزیون و ماهواره 

  لتینِ ویزیو به معنای دید. مرکب از دو واژه یونانی تله به معنی دور و واژه 

   تلویزیون پیدایش  مبدأ  میلادی    ۱۸۸۴تاریخ  اما  سال دیوسفاه یسهای  تلویزیون است؛   ،

 است.  ۱۹۵۶

   آغاز انقلاب فناوری نام گرفت گسترش جهانی تلویزیون بود.    1980یکی از دلیلی که سال

 اعتیادها تفاوتی ندارد. اعلام شد تماشای مداوم تلویزیون با دیگر  2002در سال 

 

 اصلی تلویزیون  کارکردهای

  هاست که همه متوجه او هستند! عضو ثابت اکثر خانواده تلویزیون 

 ، یینمارا دارد که با بزرگ  یی توانا  نی ا  ری متن، صوت و تصو  باتیاز ترک  یریگبا بهره   ونی زیتلو 

 باورمند کند.  شده ن یی تعش یازپمطالب، مخاطب را به مقصود  ختنیدرهم آمحذف و 
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 تلویزیون تعاملی 

  کنترل بسیاری از    عملاً است که    تلویزیونبردی جدید از  کارتعاملی    ونی زیتلو

های در  وضع محتوای آن در دست مشتریان است. با داشتن تعداد بالی کانال

دهد که آنچه را که مایل است انتخاب و  دسترس این امکان را به مخاطب می 

 کند دست ببرد. تماشا کند و حتی در آنچه تماشا می 

 

 

  می   ونی زیتلو را  امکان  این  کاربر  به  تمتعاملی  حین  که  یک  دهد   برنامه اشا 

 آن را قطع، یا به جلو و عقب بازگرداند.  یونی زیتلو 

 

   مخزن عظیمی از نوارهای ویدئویی در منزل خود   دارنده تلویزیونی    رنده یگهر

پخش   کننده انتخاب شود و اوست که  بر تعداد آن افزوده می   لحظهکه    هست

 است. 
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 تبلت و آیفون در تولیدات تلویزیونی  تأثیر

  سازی شد. بودن تبلت و آیفون سبب گرایش به تغییری اساسی در برنامه حملقابل خصلت 

  نه مجبور به حضور و ثبات در  حملشانقابل  یون یز یتلو دارندگان تبلت و آیفون، با صفحات ،

برنامه  تماشای  حین  نه  و  بودند  مکان  فعالیت   یون یز یتلوهای  یک  ناتوان  از  دیگر  های 

 شدند. می

 

 ب اساس  همین  از  رنامه بر  باید  تلویزیون  تولید  که  رسیدند  نتیجه  این  به  تلویزیون  سازان 

 اساس تغییر کند. 

 ها تولیدات ها ساخته شد. اینها و آیفون کوچک مصرف در تبلت   ی زودها یاپ بود که    گونهن یا

تا    مدتکوتاه تلویزیونی   آن دقیقه  5نیم  تصویری  اجزاء  که  هستند  قالب ای  در  های ها 

 باشد.  »تلویزیون همراه« هصفح ، قابل دریافت از یخوببهشود که محدودتری تولید می 
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 فرمان برای تلویزیون 10

 ای صمیمی است. . تلویزیون رسانه 1

 . با تلویزیون دنیادیده شوید. 2

 !دادنانجامبود؛ مانند . دیدن کِی 3

 های تلویزیونی را نخورید. . گول جذابیت 4

 . دکمه قرمز را فراموش نکنید! 5

 . تلویزیون پرستار بچه نیست! 6

 . برنامه خودتان را تماشا کنید. 7

تلویزیون تکلیف   روشن کردن. قبل از 8

 خود را مشخص کنید. 

های پشت پرده را بشناسید. . دست9  

نداشتن! مسئله این است. . ماهواره داشتن یا 10  
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 نمایس 

 سال قدمت دارد.  ۱۴۰قریب  تاریخ سینما 

  ها اولین کسانی هستند که به تصویر  انگلیسی

 . اندافته یدست متحرک 

   سینما یکی از پردرآمدترین صنایع هنری

غیر از بحث درآمد امروزه سینما قدرت   است

 بالیی دارد.  یسازفرهنگ 

   ای کاملاً ، قادر است رسانهیبصر  یسمعبرترین وجوه بلاغت و رسانایی    دارا بودنسینما با

 در تبلیغات، تغییر سیاست زندگی و عقاید انسانی باشد.  سازان یرج مؤثر و 
 

 سینما در ایران وجهان 

قدرت    یعنیباشند؛  خودشان را داشته    ینمایهستند که س  نیبزرگ به دنبال ا  یهاقدرت 

سینما یعنی قدرت    دانندی م را در اختیار داشته باشند. چون    جامعه  یافکار عموم  تی ریمد

 مدیریت افکار عمومی جهان. 
 

  ان یجر  به یکمؤثر و  و  موضوع مهم    کیشده را به  موضوع کاملاً فراموش  کی تواند  می   سینما 

هست    یجهان غرب زائده تفکرات   یاجتماع  یهاان یاز جر  یاریبس  . کند  لی تبد  یمهم اجتماع 

 . است شده داده شینماو  گرفتهشکل  وودیکه پشت پرده هال 

 

  ی تمرکز و اثرگذارصنعت سینما در غرب    جهان غرب نیست،   اندازه به قدرت سینما در ایران   

 . دارد یبالتر اریسب
 

که در  ی  مذهب  ی باورها  به جهتو    فرهنگی خاص  یهای ژگیو   ل یبه دل  رانیدر اصنعت سینما   

را  جامعه   دارد  با   آن  از جهان غرب    که  یچنانآن وجود  و  به سمتش رفت  استقبال کرد و 

از   استقبال عمیقی  پذیرفت  باز  اثرگذار  آنآغوش  لذا  اثرگذاری    ینداشته؛  به  نسبت  آن 

 سینماها در جهان غرب کمتر است. 
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 فرمان برای سینما  10

 

 

 

 

 

 

سینما وهمِ مخیلِ . ۱
مصورِ مصوتِ فناورانه 

.است

برای درک فیلم به . ۲
.سواد بصری نیاز داریم

.ددرست انتخاب کنی. ۳

به قوانین و حقوق . ۴
مؤلفان و حق نشر 

.یماحترام بگذار( کپی ایت)

به اطلاعات ارائه شده. ۵
در مورد فیلم ها توجه 

.کنید

.فاخر ببینید. ۶

.دوبله ببینید. ۷

.مستند ببینید. 8
مراقب نان و پنیر . ۹

.تزئین شده باشید

.نقد کنید. ۱۰
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 یی دئوی و یهایباز

   ترین گستردگی خود رسیده امروز به وسیع   رسانهاین

جهان   درآمدزای  صنعت  پنج  زمره  در   قرارگرفتهو 

 ست. ا

 توانید هایی وجود دارد که شما در آن میامروزه بازی

با عملکرد خود   گونه  لمی فماجراهای یک داستان   را 

کاملاً تغییر دهید و این حالت بسیار شبیه به زندگی 

 واقعی است. 

  های تعاملی سوق  رسانه   یسوبهها  ای نزدیک بسیاری از رسانهشود در آینده بینی می پیش

 های ویدئویی بدل شوند. از بازی ینوع بهپیدا کنند و 

 یتعامل نی هم لیهستند و به دل  یتعامل یهارسانه  ییدئویو یهای و باز یاانه رای یهایباز  

 . دارند ییبال یاثرگذار قدرت  بودن

 گذاردهای ویدئویی، اثری عمیق بر روان مخاطب می بازی  به دلیل تعاملی بودن! 

   و تخطی از اخلاق و در هم    عرف شکنبه دلیل در هم شکستن مرزهای دنیای واقعی، امکان

 تر است. ها محتملریختن روان انسان در آن 

  اند، اما این به آن معنا نیست که دیگر قشرهای جامعه  ها کودکانمخاطب اصلی این بازی

 های ویدئویی نیستند. مخاطب بازی

 معنادارند  دی تول  ، قدرت تولید سبک زندگی و قدرتگفتمان  جادی قدرت ا   ییدئویو   یهایباز . 

 د یکنرا خودتان انتخاب می  یباز  انیپاو    دیدار  یو چون کنشگر  دیدار  یکنشگر  های درباز 

 . دارد زی ن یشتریب یدارد و اثرگذار یاژه ی لذت و
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 های ویدئویی فرمان برای بازی  10
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 نترنت یا 

  کندی به هم وصل م ایانسان را در سراسر دن هاون یلیمارتباط ای جهانی که شبکه . 

 به اینترنت وصل شدند.  بارنینخستهای شریف و گیلان دانشگاه های اول دهه هفتاد سال

 بود.  ساله 23آن روز اینترنت در جهان  

  میلیارد نفر    5تعداد کل کاربران اینترنت در سراسر جهان به بیش از  2022در ژانویه سال

 اکنون آنلاین هستند. درصد از کل جمعیت جهان  ۶۳ گریدعبارت به . رسیده است

 

 بر   یقدرت اثرگذارو  زانیاز جهت م نترنتیما را به جهان قبل و بعد از ا  یایدن نترنتیا

 ه است. کرد لیتبد   یسبک زندگ
 

 زین هارسانه  ریاست سا هارسانه  و قدرتمندترین نیاز اثرگذارتر  یک ی ه امروز نترنتیا 

  یهاشبکهدر امروزه  ینگارصنعت روزنامه. اندآورده  نترنتیا  یخود را در فضا ییبازنما

را   اشی اثرگذار قدرت نترنتیا با استفاده از ونی زی دارد تلو یاست که اثرگذار  یاجتماع 

 . بردیمبالتر 
 

 یعجم . دهدمی  شیرا افزا اشی اثرگذاراست که قدرت   نترنتیدر ا زتابشکتاب با 

 . هستند نترنتیا  ونی خودشان را مد یریود و فراگمامروزه ن  نترنتی قبل از ا یهارسانه

 . ها استرسانه  ریدر خدمت سا یاترنت رسانه این
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 انواع وب

همه  دیبه وجود آمد که با یارائه شد، جنبش یبرنر زل یکه وب توسط آقا 1990از سال  :1وب 

ها تلاش کردند تا  شود. افراد و شرکت  لی تبد  یک یکاغذ به اطلاعات الکترون یاطلاعات از رو

 کنند.  لی تبد  یتال یج ید  یخود را به محتوا یکاغذ یمحتوا

 

  یمیبه دنبال منابع قد گرید 2.0. در وب "اسناد" یایاست نه دن "داده " یا یدن دیوب جد :2 وب

  یمؤثرترو  دی جد یهاوه ی شتا اطلاعات را به   میهست یبلکه به دنبال ابزار م، یست یاطلاعات ن

 ما قرار دهد.  اریکند و در اخت قیو تلف یآورجمع 

  کینزد نده ی که در آ شودی م ینیبشیپ هوشمند شدن وب است و   یرو  یتمرکز اصل :3 وب

همچون وب  دیجد یهای تکنولوژ . کنندیم و آن را درک  فهمندی وب را م ی، محتوا وترهایکامپ

 . ردیگی منوع از وب قرار  نی در دستور کار ا ییمعنا

 

 

 

 

 

http://www.sitecode.ir/blog/انواع-وب-سایت-هایی-که-با-وردپرس-میتوانید-طراحی-کنید
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 زندگی ابری 

  که داشت بر روی همین کره خاکی بود! یاخانه بشر هر  نی ازاش یپتا 

   در میان فضای ابری است. که  نه بر روی خاک مانیزندگاکنون همه ما بخشی از 

  ریسمان آویزان بین زمین و آسمان است.  چهارآن بخش از زندگی ما با 

 ریسمان، کارکردها و مختصاتی دارند که باید شناخت.  چهاراز این  هرکدام 

 

 :مهم دارد یژگ یچهار و نترنت یا

 

 میباش نمایدر سالن س  ستین ازین د یاز آن استفاده کن دیتوان می  ییهرجادر  :یمکانی ب . 
 

 و از اطلاعات آن    دیمتصل شو  یبه شبکه جهان  دیتوانمی   یشما در هر ساعت  یعن ی  :زمانی ب

 . میاستفاده کن
 

 موضوع  ی:فراموشنا ا  ی هر  در  برا  نترنتیکه  د   شهیهم  یوارد شود  و  آن   گرانی است  به 

 . رودی نماز بین  زیچچ یه. دارند یدسترس
 

 :اما جسم  کند؛یم ریذهن ما را درگ وروح  کندمین ریدرگ راما  کی زیف نترنتی ا بی جسمی

 است.  ما آزاد

 

 

 

بی زمانی بی مکانی

بی جسمی  نافراموشی
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 ها و اهداف اینترنت ویژگی 

   وسعت و حجم اطلاعات درست و نادرست و عمق کم است. بال سرعت ویژگی اینترنت ، 

  است و از بازوهای   توسعهدرحال یافته و امروزه اینترنت جزء جدانشدنی جوامع توسعه

 شود. قدرت هر حکومتی محسوب می

 

  انفجار  ژورنالیسم و  هدف اینترنت در راستای ایجاد دهکده جهانی و ادامه و اوج پروژه

سازد و انفجار  تر می اطلاعات است. دهکده جهانی اداره جهان را برای قدرتمندان ساده 

 . شودسازی مسائل و رواج نسبیت میاطلاعات موجب یکسان 
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 فرمان برای اینترنت  10

 

 

 

 

 

 

اینترنت شهر بازی. 1
.نیست

زمان استفاده از . 2
اینترنت را مدیریت 

.کنید

انواع دامنه های . 3
.یداینترنتی را بشناس

دنیای علم و »در . 4
روش صحیح « آموزش

مطالعه و پژوهش را 
.بیاموزیم

دنیای تجارت »در . 5
مراقب جیب« الکترونیک

.خود باشید

ی اینترنت یک فضا. 6
عمومی است، گول 

.نخورید

به نظام ملی . 7
محدودسازی دسترسی 

احترام ( فیلترینگ)
.بگذارید

از نرم افزارهای . 8
محدودکننده خانگی 

.استفاده کنید

مودم را خاموش . 9
.کنید

از روش های . 10
پیشرفته جستجو 

.استفاده کنید
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 های اجتماعی شبکه

  شکلهممرتبط به  یهاگره آیند که ساختاری از های اجتماعی هنگامی به وجود می شبکه  

 گیرند. هر گره، یک فرد یا یک گروه یا یک سازمان است. می

 

  جریان دانش و اطلاعات  ها و شبکه اجتماعی به معنای نمایش و مطالعه ارتباط بین این گره

مطالعه بر   1954ها به قدمت انسان است، ولی از هاست. با این تعریف، این شبکه بین آن 

 های اجتماعی آغاز شد. روی شبکه 

 

 های اجتماعیراهبردهای اصلی شبکه 

  بینی، فرهنگ و  ها، جهانها، تفکرات، نگرشهای اجتماعی مجازی بازتابنده دیدگاه شبکه

 ها و هنجارهای یک جامعه هستند. ارزش 
 

  های اجتماعی مجازی دماسنج تحولت سیاسی و اجتماعی و فرهنگی جوامع نیز  شبکه

های مختلف اجتماعی  توان فهمید در درون لیه ها میهستند. با رصد و پایش این شبکه 

ها مردم در این شبکه . ها و افکار منعکس شدنش کچه چیزی در جریان است. با اتکا به وا

 رد. کبینی حتی تحولت آینده را پیش  توانیم
 

 یکنندگج یبسها به یکدیگر و قدرت آدم کردنمتصل های اجتماعی رد اصلی شبکه کارک 

 آن است. 
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 های اجتماعیفرمان برای شبکه  10

 

 

 

انواع رسانه های اجتماعی . 1
را بشناسید و از هر یک 
متناسب با ویژگی های آن 

.استفاده کنید

اطلاعات را امنیت. 2
.جدی بگیرید

آداب معاشرت مجازی . 3
.داشته باشید

در دنیای بی جسمی . 4
مراقب سوءتفاهم ها 

.باشید

جای خودتان را روی . 5
.نردبان تعیین کنید

به هر کسی . 6
.اعتماد نکنید

در انتخاب . 7
گزینه های ایرانی 

.شک نکنید

در ارتباط، انتشار و. 8
ی اشتراک تقوای رسانه ا

.را رعایت کنید

مراقب مغالطات. 9
.رسانه ای باشید

اضافه بار ممنوع. 10
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 در یک نگاهفصل دو  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 موج سوم 

 آنچه خواهیم 

 خواند

ی 
حکمران

سانه
 ر

1 

2 
3 

4 

5 



 

117 
 

 

 جلسه نهم

 یشناس انیجر 

 نظریه تافلر 
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 ها رسانه  یشناسان یجر

موضوعی است که باید به آن   نیتر مهم یشناسرسانه و  بعد کلیات رسانه هارسانه  یشناسان یجر

نوع تولدش و اتفاقاتی که  از   ما با جریان کلی که رسانه داشته هارسانه  یشناس ان یجردر  . بپردازیم

 . کنیممی کارچه در چه شرایطی هستیم و  الآن پردازیم تا ببینیممی داده رخ برای آن 

 

قبل از اینکه وارد   هارسانه   یشناسان یجرما در موضوع  ؟کنندمی کارچهبرای ما  هارسانه  درواقع

آن را مطرح   ری که آقای تافلج مو سه . صحبت کنیم موجسه  در موردخود رسانه شویم لزم است 

 . نقد و بررسی استاما قابل  رفت؛یپذاز آن را   یبخشکی کرده و مشهور است باید 

قدرت ایجاد  هارسانه خواهیم دید که  ، خواهیم کرد صحبت بعدازآنرا  هارسانه قدرت و نسبت 

 . هاستآن نسبت دیگری بین  نه ایدر اختیار قدرت هستند  هارسانه کنند یا می

  ردیگی م اریحکومت رسانه را در اخت ایقدرت است آ یمهم است حکومت دارا نجایکه در ا  یزیچ

  کینه   ای کند؟یحکومت م برجهانالآن گوگل  ای. مثلاً آکنندی ها هستند که حکومت مرسانه  ای

 . کندیآن حکومت م لهیدارد و با وس  اریست که گوگل را در اختا متحده الت یاحکومت  
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 تافلر آقای گانهسه  یهاموج 

 : عصر کشاورزی موج اول

 بود یکسانآناز  قدرت و کردندمی  کشاورزی آن در مردم که بودند ییهازمین  موج اول در ▪

  و هستند زمین دارای هک یکسان یعنی هستند؛  دوراناین  مال هافئودال  داشتند زمین که

 یکم پول  کنند وکار می هادر این زمینو کارگرها  ستهازمین  همین در هاسرمایه 

بیش از دویست سیصد سال  به عصر این مالک زمین هست   یکاراصل  روندی مو گیرند می

 گردد. یبرمش یپ

 

است را  ی و فرهنگ و ساختار خانواده و س یوزندگ  یاقتصاد  ین مبنایاوّل، زمدر موج  ▪

ا و  یون، رعای ل اشراف، روحانیاز قب  ین تعداد طبقات اجتماعیو همچن دادی مل ی کتش

 مشخص بود.  آورانرزم

 

  یعضلان یرو یموج اوّل عبارت بود از ن یدارد. انرژ یاج به انرژی تداوم احت  یبرا یهر تمدن ▪

 د، باد، آب و درختان. یوانات خورشیح

 

موج اوّل   در بود.  هاانسان  یعضلان یرو یش نیدر موج اولّ در جهت افزا شده ساخته ابزار  ▪

ار و ک ی د یواحد تول  کی صورتبهو  کردندی م  یزندگ یجمعدسته صورتبه هاخانواده 

 .کردندی م یشاورزک
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وابسته به این   زیچهمه فرهنگ و سیاست است اقتصاد در زمین کشاورزی  موج اولدر  ▪

کسی که زمین  ، کسی که زمین دارد ؟شود اجتماعی چطور تعیین می  طبقات ، شودمی

که در   کسانی، کسانی که دسترسی ندارند که به زمین دسترسی دارندسانی ک ، داردن

 کنند. و کسانی که نقش کمتری ایفا می  کندمی  ایفا بیشترینقش  توانندها میزمین 

 
▪  

از جنس ابزارهای انسانی و حیوانی هستند   ابزارها هاستن ی ا بازو و حیوانات و آب انرژی ▪

 . هستتقریباً در حد تجهیزات بسیار ساده مانند بیل و کلنگ 

 

▪  

تر زندگی گسترده هستند همچنان در روستاها و جاهای قدیمی سنتی و ها خانواده  ▪

 یهاخانواده  یهستند؛ ول روستا یک یا چند تا خانواده  کیدر هایی که کنند و گروه می

ها ی بسیار بزرگی دارند که از آنهاو گله  گوسفند ، گاو ، های بزرگزمین  که یتربزرگ

هند و با همین زمین کشاورزی دارند گاو و  دو بلکه روزی دیگران را هم می  کنندمی ارتزاق 

گوشت و محصولت کشاورزی شهرها و کشورهای   ؛دنکنمی  نی هم تأمرا گوسفند دیگران 

 . کنند می  نیدیگر را هم تأم
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 صنعتی عصر   :موج دوم 

که  یاجامعه شود است که صنعت وارد جامعه سنتی می  یادوره انقلاب صنعتی مال  ▪

  عصر صنعتکردند وارد میحیوانات زندگی  بازور کرده یا حداکثرکشاورزی می  حالتابه

 . کندها نفر کار میده  یجابهآید می کند و یک ماشین شود و تکنولوژی به آن کمک می می

 

 هاآن یجابهآید و د و تراکتور می نزنب شخمحیوانات دیگر لزم نیست در زمین کشاورزی   ▪

شود و همچنان  نیاز به کشاورزی کم می  عملاًکند و انواع و اقسام تجهیزات یعنی کار می

و نوع درآمد   هال غ نسبت به ش یکمتر اریبسدر زندگی ما نیازمند کشاورزی هستیم سهم 

 . ستابرای کشاورزی  

 

شمال   یهاجنگ ن موج اوّل و دوم بود. مانندیقرن نوزده در اصل تداخل ب یهاجنگ عمده  ▪

ا یشود   ید صنعتیه قاره جدک ن بود ی قت مسئله مهم ای ه در حقک اکیو جنوب آمر 

 ؟ یشاورزک

 

 ...   یلیفس یهاسوخت   یعنی ، نفت و گاز؛ زغالموج دوم عبارت بود از  یانرژ ▪

 دارعهده انسان را   یعضلان  یرویت نیش از تقو یب ید نقشیجد یهان ی ماشدر موج دوم 

 بودند. 

 . ال متحول شدکع ینحوه توز  جهیدرنتد انبوه بود. یدستاورد موج دوم تول ▪

 

آموزش جوانان   یو بررا یاکارخانهساختار  یبرررر مبنرا وپرورشآموزش  یالگو  یطراح ▪

 بود.  یصنعت یواحدهاار در ک یبرا
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 یسهام  یهاشرکت ن ی لان داشت، بنابراک یهاه یسرمااج به یموج دوم احت ینولوژکت ▪

 ر به وجود آمد.یفناناپذ  یباوجود

بیل و   نیازمند ها دیگرآدم موج دوم زمانی بود که جنگ جهانی رخ داد در جنگ جهانی ▪

 یگرد ند. خیلی کمک کرد یفنّاور  شدنبزرگبه ها جنگ نبودند  کلنگ و شمشیر

ش  ها حال به میزانی که در دوره خوداسلحه و موشک  یتجهیزات نظام ، بزرگ آلتن یماش

انرژی   . یک تحول در جامعه ایجاد کرد در این دوره انرژی دیگر انرژی عضلانی نیست بود

 . سنگ و نفت و فسیلی هستزغال

 

ای از  دستاورد این موج تولید انبوه بود دیگر لزم نبود برای یک محصول غذایی مجموعه   ▪

و صنعت انبوه  های ها و با استفاده از فنّاور از انسان  یها درگیر شوند با تعداد کمانسان

 . دوشمحصولت تولید می 

 
▪  

ها به کم قانع نیستند و شما برای  فرهنگی خودش را دارد دیگر آدم راتیتولید انبوه تأث  ▪

شود  اینکه یک محصول را زیاد تولید کنید باید مصرف مناسب آن را داشته باشید نمی

کننده نداشته باشند یک  ای از محصولت متنوع و به کثرت تولید کنید و مصرف مجموعه 

کردند  ها یا گیاهان ارتزاق می ثل گوشت و میوه ای که قبلاً با یک مقدار محصولت مخانواده 

 راتیبینند پس باید مصرف این مجموعه بال برود پس تأثوفور محصول میحال دیگر به

 زیادی گذاشت. فرهنگی 

 

 
 

▪  
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 ینبودند؛ ول همه مردم   دکننده یو دیگر تول دکم شدن هادکننده یگرا شد و تول مصرف جامعه  ▪

مخصوصاً مردان و همیشه و هنوز هم  ها مانند زن  ؛کنندکار  دیجامعه سنتی همه افراد بادر 

هم با جامعه سنتی زنان  آن زماندر  یباشد؛ ول کار اگر  یول  کنند؛یممردها همیشه کار 

 . ستازیاد   کار کردند هنوز هم در روستاها مقدارکار می انمرد

 

 

▪  

ها حداقل خودش رسید خانواده  بهولی در جامعه صنعتی کم شد و در عصر الکترونیک   ▪

یگر ند دکردباید کار میها شد؛ چون آدممجردی بیشتر  یها ی وزندگ دتر شدنکوچک 

کردند که به خانواده کار می آن زمان کردمالی جنسش فرق می  ها و مسئلهبرایشان هزینه 

 . بود نبا خانواده عجی کارکردنبرسند و 

 

 
▪  

بلکه   کند؛ینممعنی آن فرق کرده و دیگر فرد برای خانواده خودش کار  کارکردنولی الآن  ▪

کند و همین باعث  کار می کردن یگذاره یسرما کند برای کردن کار میپول جمع  یبرا

اجتماعی    شأناز آن قبل  یول کنند؛ی مپیدا وجهه   دارانهیشود در عصر صنعتی سرمامی

 دارند.  کلان هیسرما  کسانی است که که زمین داشتند و در اینجا برای برای کسانی بود
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 عصر الکترونیک :موج سوم 

توان  می ی بزرگ هم کنار رفت هاماشین موج سوم موجی بود که حتی این صنعت به معنی  ▪

 . کندمی  ایفا را  و حیاتی اول نقش ارتباطات  این دوراندر به آن عصر الکترونیک گفت 

 

تر این است که چه مهم یی، هایی دارید و چه زمینهاماشین  چه که نیست مهم اینجا  ▪

موضوع    دجهان را در اختیار بگیری  یدتوانمی  یاله یوستکنولوژی ارتباطی دارید و با چه 

  ۲۰ حدود هم  رانیدر ا بیان کرده بود  درگذشتهرا آن  مک لوهاندهکده جهانی که آقای 

 . ستا دوران همین مال شودمی زده   آن حرف که ستا سال

 

 

نیستیم با یک گوشی   هاتجهیزات مکانیکی و ماشین ، درگیر مسائل سنتی سوم موجدر  ▪

 . تجهیزات بسیار کوچک با جهان ارتباط خواهیم گرفتو همراه 

 

 

و اطلاعات، تصاویر ذهنی و   هاداده منبع اساسی اقتصاد موج سومی، دانایی است؛ شامل  ▪

 . هاستارزش نمادها، فرهنگ و ایدئولوژی و 

 

ملموسی چون ساختمان و موجودی انبار   یهایی دارا موفق موج سومی در  یهابنگاه ارزش  ▪

 دانایی است.  یریکارگبه برای ایجاد و  هاآن نیست. در توانایی 

پستی مستقیم و غیره  تلویزیونی خرید از خانه، خرید کامپیوتری، خرید یهاستم یس ▪

 شوند. کند و بازارهای فیزیکی حذف میتولید انبوه را منسوخ می 

شود. این ساختار وسیع اطلاعات الکترونیکی می  یهاشبکهمیلیاردها دلر صرف  ▪

 . دهدی م وندیپهم را به  هاشرکت است و تمامی  یا ماهواره  غالباًالکترونیکی 
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 قدرت در طول تاریخ  ییجاجابهعوامل 

  

بود و در موج   دارانه یسرمابود در موج دوم قدرت در دست  داراننیزمدر موج اول قدرت دست 

 . سوم قدرت در دست نیروهای فکری بود

بود در موج سوم و   ترکوچک ای و در موج اول خانواده گسترده بود در موج دوم خانواده هسته

 . ددیده ش الدو  ی تکهاو خانواده  ی دیدوم خانواده آفت جدهفم

 

  پس دارد زمین که است کسی دست در ؟کیست دست در قدرت کشاورزی عصر در اول عصر در

 . استعمار کند باید از محصولت آن استفاده کندبخواهد یک کشور دیگر را  ریکشو  یک اگر

 

 

 

  

 زور و قدرت جسمی 

 ثروت و پول 

 علم و دانایی 
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 اصول قدرت در موج سوم

هستند. قدرت در اینجا نه در   هات یاقل، نه اکثریت بلکه دیآیم حساببه  آنچه: قدرت اقلیت

 قدرتمند خواهد بود. ، هایدست اکثریت که دست اقلیت 

که در آن خودمان   یامرحلهبه  ندگان، یانتقال از مرحله اتکا بر نما یعنی :  مستقلمه یندموکراسی 

اکنون به مدد   ی اس یس یریگم یتصمشهروندان در  میمستق مشارکت. می خودمان باش نده ینما

 آسان شده است.  های فناور

که   نهایی نه یک شخص یا اقلیتی از نخبگان رنده یگم یتصمدر موج سوم دیگر  : گیریتوزیع تصمیم 

 قدرتی در جامعه دارند.  هرکدامهای خردی هستند که گروه 

 خواهانهی آزاددر سراسر عصر تمدن موج دوم، مبارزه برای تحقق حکومت اکثریت امری انسانی و 

  این - جنوبی آفریقای نظیر - دارند شدنیصنعت . در کشورهایی که هنوز رو به رفتی مبه شمار 

 . است صادق امر

  فرودست طبقات برای  بهتر فرصت معنای به همیشه باًیتقر   دومی موج جوامع  در اکثریت  حکومت

. اما امروز در کشورهایی که در اثر  دادندی متان تشکیل فرودس  را جامعه  اکثریت  زیرا. شدی م تلقی

 عکس آن صادق است.  قاًیدق، انددرآمده موج سوم به لرزه 

 

از    یتوجهقابل . در شمار دهندی نم کمی اکثریت جامعه را تشکیل  ازنظر الزاماًفرودست   واقعاًطبقه  

 است.  شده ل ی تبدبه یک اقلیت  هاگروه این کشورها طبقه فرودست نیز نظیر سایر 

 مواجهیم!  فرا نوای به نام استعمار در موج سوم ما با پدیده
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 جلسه دهم 

 نسبت قدرت و رسانه
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کشاورزی عصر صنعت و عصر   عصر ، سوم، دوم ، برای استعمار و استثمار در سه موج اول

 . توان کردمیالکترونیک کارهای مختلف 

 استعمار در طول تاریخ 

 ی هدف و اشغال نظام یحمله به کشورها استعمار قدیم:

 . گرفت اختیار در را هازمین  و کرد باید حمله در عصر کشاورزی 

 

 گماردن حاکمان مستبد و دیکتاتور و سرسپرده جهت عقد قراردادهای استعماری استعمار جدید:

  که مسئولی یک یا معاون ، جمهورسیرئ، پادشاه  که گمارده یک حاکم  است یکاف صنعتی عصر در

  را کسی خودت از نبود خودشان از اگر یا خودشان  از یا کند اجرا کشور آن در را تو  بتواند حرف

 . ستا یک حکومت سرسپرده نماد ر ایران د رضاخان دهد انجام را کار این ندگذارمی

 

 جهان در فرهنگ سکولار غربی  یهافرهنگ تسخیر افکار عمومی و هضم کردن  :فرا نواستعمار 

در اختیار قرار   یا حکومت را با این عنوان زمین نیازی نیستالکترونیک دیگر و  در عصر دیجیتال 

مقتدر باشد   ظاهربهکافی است که افکار را در اختیار بگیریم ممکن است حکومت مرکزی  مبگیری

عوض   هاسبک زندگی   که است  باشند و این ریگ یدتمدن و یک نگاه  ، فکر سرسپرده آن مردم  لیو

 . شودمی
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 فرا نو:  های استعمار ویژگی

 نظامی  سیطره  بر  فرهنگی سلطه اولویت. 1 

 استعمار  تحقق  برای سوم  جهان در جدید داریسرمایه هایکانون  به توجه. 2 

 هادولت  نقش کردن رنگکم. 3 

 جمعی  هایشورش  ایجاد طریق از کشورها  داخلی نظم بردنینازب. 4 

 اجتماعی . از میان برداشتن امنیت فردی و 5

 دنیا  کردن یکنواخت. 6 

  و  سینما اینترنت،  ماهواره، ) ایرسانه   تولید هایجاذبه   طریق از بیگانه فرهنگ عناصر ترویج . 7 

 ( آن مانند

 مصرف  بازار گسترش و  اقتصادی وابستگی. 8 

 (  کردن مشارکت اجتماعی رنگکم د و افرا  انزوا کشاندن به) فردگرایانه فرایندهای گسترش. 9 

 گسترده  جاسوسی سازیزمینه  و شدید کنترل. 10

 فردی یگانگیازخودب  و فرهنگی و اجتماعی هایبحران  ایجاد و ترافزون  نابرابری ایجاد. 11

 نفوذ خاص فنون و تبلیغاتی هایحربه  از استفاده . 12

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

130 
 

 ؛ مسیر تسهیل استعمارشدنی جهان

 جامعه واحد جهانی  گیریشکل مرزهای کشورها و  شدنبرداشته   در اصطلاح: شدنجهانی 

 

 داری تمام دنیا به اقتصاد سرمایه   روآوردنها در فرهنگ غربی و  تمام فرهنگ  شدنهضم   در حقیقت:

 

  غرب داریرمایهس ماشین در  ایمهرهپیچ یک به شدنتبدیل معنای به شدنجهانی  رهبر معظم انقلاب:

 . است شدن آمریکایی باطنش امااست؛  شدن جهانی  اسمش ...است

 منافع بر سیطره  هدفشان که است اقتدارطلب« »زرسالاران طبقه عهده  بر سازیجهانی هدایت 

 . دنیاست همه حیاتی

 شدنجهانیها در خدمت رسانه

 چطور زیبا باشید؟؟ ببینیدچه ؟ چه بگویید؟ چه بپوشید؟ چه بخورید استانداردسازی:

  مثلاًچطور لباس بپوشید، چطور حرف بزنید، حتی چطور فکر کنید که  کنندی مبرای شما تعیین  

سبک زندگی   یهاحوزه »باکلاس« باشید یا »متفاوت« باشید یا »محبوب« باشید و غیره! برای همه 

 . کنندی مشما استاندارد تعریف 

 

 کدام سایت علمی؟؟ کدام جشنواره فیلم؟ خبریکدام مرجع مرجعیت سازی: 

 دهدی مگان دنیا را جهت کنندسینما، موسیقی، کتاب و غیره، قلم و اندیشه تولید یهاجشنواره 

شود! اسکار و گرمی و نوبل و غیره مراجعی   ده یادیدنباید تولید کنند که در  ییرهااککه چطور 

 . کنندی مهنرمندان را هدایت و رهبری  یهاشه یاند هستند که افکار و 

 

 سست کردن باورهاو  کردن اشخاص و افکار اعتباریباعتباربخشی و  عملیات روانی:

  یهاک یتکن. شود  اعتباری بکند، باید منکوب و  قد علمعلیه استانداردهای غربی  هرآن چه 

 عملیات روانی بسیار گسترده و بسیار پیچیده است. 
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 دهکده جهانی مک لوهان 

تحت   «دهکده جهانی »مفهوم  مطرح کننده ای تورنتو و  استاد مرکز مطالعات رسانه   مک لوهان:

 . است یجمعارتباط وسایل   ریتأث

 

 

 ای است. پیکر رسانه و غول  تحت وباین اصطلاح به معنای تجمع کشورهای جهان در یک ساختار 

 . دارندعهده جریان اصلی، مدیریت افکار جهان را به  یهارسانه در دهکده جهانی 

 

 

 

 

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%87%DA%A9%D8%AF%D9%87%D9%94_%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C
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 قدرت در سیر تاریخی 

 قدرت تحمیل اراده دیگری بر ماست.  •

ترین منابع قدرت ( عمده یورزاست یس زر )ثروت(، زور )قدرت نظامی( و تزویر ) درگذشته •

 بودند. 

 

 

  ی اسلام  جامعه حکومت اصیل و    از زنیم  می   حرف  اسلام ناباز    رانیا   اسلامی  جمهوری  ما در حکومت

دهد کند پس نشان مین جامعه نفوذ می همی  در   زندگی غربی  سبک  که  بینیم می  اما  زنیممی حرف  

مقدار   اهدافشاندارند    زیادیتا  بیاییم  می   به  که  است  این    یند یفرا رسند پس لزم  در    عصر که 

دیجیتال   می حکومت   کهالکترونیک  پیدا  نفوذ  و  ها  استعمار  دارند  که  تجهیزاتی  توسط  و  کنند 

 . افتدبررسی کنیم و ببینیم چه اتفاقی می  دقیقاً را ندیفرا کنند این استثمار می 

 . بذنیاز واقعی است یا کا نیاز است که یا در مرحله اول رسدبه نظر می 

  یک نیاز داشته باشیم همانند نیاز به   کهی کنند که قدم اول نیاز است وقتچرخه پیگیری می   یک

استفاده می  غذا نیاز  این  از  است  واقعی  نیاز  به شما میکه یک  و یک محصول  این  کند  که  دهد 

 . و پفک پسیمثلاً چ  ست؛ی نمحصول الزاماً نیاز شما 

زور 
فیزیکی

ثروت

عرف 
اجتماعی

توده 
مردمی

ساختارها
 رسانهی اداری

 ه
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بستگی یعنی  وا. مرحله اول استفاده از نیاز است مرحله دوم تبدیل این نیاز به یک وابستگی است 

می فکر  مدت  یک  از  اگر  بعد  که  نمی   فودفستکنید  شما  که  نباشد  حال  تا  کنید  زندگی  توانید 

کنند  می  مبلها همه مردم احساس نیاز به  در خانه  نکهی ا  یعن ی  از؛ین،  مردندنبود مردم نمی   فودفست

 . ؟ به این کار نداریماست آیا این نیاز واقعی  

تر است شود مرحله سوم که از همه خطرناک یک نیاز تبدیل به یک وابستگی می مهم این است  

دیگر شما به آن علاقه دارید حتی اگر شمارا    یبستگدل   . است  یبستگتبدیل این وابستگی به دل

 ؟ است  حیاتی  نیاز یک  آیا اینترنت به . نیاز شکنیدمی  سرو دستمحروم کنند شما برای آن  

 شده   جامعه امروزی  نیاز   ولی شاید   نبود   اولیه   نیاز   یک  نبود  اینترنت   پیشصدسال    مثلاً   طبیعتاً نه

انگار زبانشان را از دست    اندداده ازدست ها دستشان را  شود انگار آدم   قطع  اینترنتباشد؛ اما اگر  

 . رسید یبستگهیچ کاری کنند این از وابستگی گذشته و به دل  ندتواندادند اصلاً نمی 

ما به   چون  ؟چرا  ... یهای مردمو اعتراض   یهای عمومها و ناراحتی شود اغتشاش نارضایتی ایجاد می  

 . گیریمدر برابر حکومت قرار میشدیم  بستهدل  یک موضوعی

نیاز را استفاده    ؟کندمیکار  چه طاغوت    ببینیم  خواهیممی  است.   طاغوت  پذیرفتن  نیبعدازا   مرحله

شود که کند و این باعث میمی  یبستگوابستگی را تبدیل به دل  کندیایجاد م  اکند وابستگی رمی

 . و نظام سلطه را بپذیرید حکومتشما آن طاغوت را بپذیرید و آن 
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گاهی قانونی است،   که گیرد  می   انحصار  او  گیرد. می افتد در مرحله آخر انحصار  حال چه اتفاقی می  

ما  گفتند  ای داشته باشد فقط میاجازه نداشت انرژی هسته   کسچ یهایی ازلحاظ قانونی هیک دوره 

هسته  انرژی  باشیمباید  داشته  باشد  کسچ یه،  ای  داشته  سینما  نداشت  ازه اج  کسچ یه  ، اجازه 

ند داردوره انحصار را برمی   از یک اما بعد    م؛ یباشفقط ما باید داشته  ،  نداشت که اینترنت داشته باشد

 ید. رسنمی  ابه م دویدها بشما تا سال  ندگویو می 

 

 

انحصار   می   طوربهش  چون  شما  همین  برای  است  من  اختیار  در  سامانهفرهنگی  که بینید  هایی 

  ل ی میجما یک  همه    ی هستند؛ ول های ایرانی زیاد  زیاد هستند نسخه   انامهی مانند را   دهند؛یمخدمات  

الآن    یبودند؛ ول داخلی ضعیف نیستند شاید دو سال پیش ضعیف    یهارسان امیهمه این پ   ، داریم

پیامنیاز روزمره ما را می اما مردم نسبت به  های خارجی یک نوع آرامش خاطر  توانند حل کنند 

 . پذیرندتر می بیشتری دارند که او را راحت  ی و وابستگیبستگدل  یک نوع درواقع. بیشتری دارند

 

مسلمان  مردم  اسلامانقلابو    همین  جامعه  در  که  و    یی  تمدن  این  سلطه  تحت  نظام  هستند 

های  است و از شبکه   لی می ج  نایمیل م  ندگویو می   ندپذیرتأثیر می   و  رندیگی م قرار    یداره یسرما

خواسته  که می   ییرهااه کب  لطه دهد که این سو این نشان می  مکنخارجی استفاده می  یهارسان امیپ

 . رسیده است
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 حکمرانی رسانه 

 

 

 

 

 

ها را ازلحاظ قدرت ببینیم نه  بررسی کنیم سیر تاریخی رسانه   یطور ن یها را ارسانه   یشناسان یجر

در طول   ببینیم  فکر  قدرت  چه  خ ی تاراینکه  اندیشمندان چطوری  که  ببینیم  بیایید  داشتند  هایی 

 کردند؟ می

 

ها اوج قدرت هستند هر  کردند که رسانهتر از مردم اندیشمندان فکر میای مردم و مهم یک دوره 

بخواهد میچیزی که   و هر کاری که میرسانه  بدهد  انجام  این دوره خواهد می تواند  بکند  ، تواند 

  طور ن یا  هستند  هاها که مرعوب رسانه، آنطولنی بوده و هنوز افرادی هستند که نگاه سنتی دارند

این  شبکه اجتماعی این کار را کرد پس    ، سی این کار را کردبیی ب  ، کرد  را   کار  نی رسانه ا  گویند می

 . نتیجه داد

ها دادن  ها در اوج بود یک سری نظریه بود که قدرت رسانه  یادوره   . میزن ی نم  را  ولی ما این حرف

 ست. جالب ا آن  گلوله جادویی گلوله جادویی عبارت  همثلاً نظری 

المللنیبروابط  دیپلماسی فرهنگ اقتصاد  معیشت قدرت سیاسی 

 ارتباطات

المللنیبروابط  دیپلماسی فرهنگ اقتصاد  معیشت قدرت سیاسی 

 اقتصاد

 حال

 گذشته 
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  شما   و  من   مغز  در  و  کندمی   پرتاب  را  جادویی  د انگار یک گلولهرا بده  یامی گوید اگر رسانه یک پمی 

مانند  نظریه  یا  کندمی   اثر  جادوییصورت  به  ندینشیم  که  را  یحرفک ی  ماندمی   آمپول  تزریق 

 پذیرند. می هاآن  و تزریق کنید مردم این مغز به خواهیدمی

 طرفن ی یف کسی است که قائل به ا ط   طرفنی ا   و   است   رسانه  قدرت   ببینید اوج  را  طیف  طرفن یا 

استفاده   که چهکنند  فهمند که انتخاب می طیف نیست کسی که بگوید فقط این مردم هستند که می 

 .ها کنداز رسانه 

گرفت اوج قدرت فاصله  ازها اما دیگر نظریه . کسی به این معتقد نیست که مردم قدرتمند هستند 

طی قدرتمند است که بتواند  رسانه به شر  . قدر قدرتمند نیستندها آنگویند نه رسانهمی و آمد وسط،  

ها نیست ها در حجم اطلاعات و پیامرضایت مردم را کسب کند و بگیرد به همین دلیل رقابت رسانه

 مردم است. در میزان رضایت گرفتن از 
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 ها تقابل ابرقدرت 

مردم  بر سر رضایت    یست؟چ  سر  بر  رقابت  در جهان هستند  که  و صدها شبکه تلویزیونی  هاده از  

و قدرتمند است که بتواند رضایت بیشتری بگیرد به همین دلیل طیف اوج    تری ای قوآن رسانه   ستا

 قدرت که  معتقدند  آنجایی که اندیشمندان ما    بهکنند  می   میل  طیف اوج مخاطب  یاقدرت انسان  

  به   دبه من بده  رسانه چه چیزیکند که  مخاطب خیلی کم نیست و این مخاطب است که انتخاب می

 هستند. مؤثر  قدراین  اجتماعی هایشبکه که است  دلیل همین

ندارند. در نسبت   تأثیر  قدیم معنی به هارسانه یعن ی  یمردم تولیدات یعنی  اجتماعی هایشبکه  

بدهد و   لتواند رسانه را شککه می اوست کند و قدرت با رسانه مخاطب نقش جدی را ایفا می 

های آینده را غالب کند با توقعات و انتظارات خود بگوید که ما  رسانه  ومحتوای آن را تعیین کرده 

 . هایی داشته باشیمخواهیم چه رسانهدر آینده می 

دهند قدرت ارتباطی دارد حرف اول  کار عجیبی انجام می ندها داررسیم که رسانهبه این نتیجه می 

 . آمریکا و چین را مقایسه کنید میزنزند یک مثال می را می 

 مقایسه قدرت چین و امریکا در موضوعات مختلف 

 کدام قدرتمند است آمریکا یا چین؟ 

 . ها را باهم مقایسه کنیماین شاخصه   دییبیا است کنند که آمریکا قدرتمندتراحتمالً همه فکر می 

 ن یرشد اقتصادی آمریکا بیشتر است یا چین؟ چ 

 ؟ چین در آمریکا بیشتر است یا در چین  یهای نظامهزینه  

 ن یبیشتر است یا آمریکا؟ چ نیچ  ینیروی نظام 

 چرخه تولید در چین بیشتر است یا در آمریکا؟ چین 

 حال کدام قدرتمند است؟ آمریکا 

 . است یارتباط هم قدرت دیگری وجود دارد آن است؛ چون شاخصه اطی آمریکا بیشتر قدرت ارتب

 قدرت ارتباطی آمریکا بیشتر است یا چین؟ آمریکا 
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حداقل ما به همان  است قدرت ارتباطی آمریکا زیاد  ددهیمی خص همه را تحت شعاع قرار ااین ش

 . ای پذیرفتیم که آمریکا قدرتمند است و ابرقدرت هستنددلیل قدرت ارتباطی و رسانه

 قدرت یعنی کشور،  آن قدرت یعنی هارسانه گوید قدرترسانه می ؟ است گفته ابرقدرت چه کسی

 حکومت.  آن

 

 

 نیروی انسانی

 رشد اقتصادی

 نیروی نظامی

 چرخه تولید

 نظامی یهانهیهز

 قدرت ارتباطی

 نیروی انسانی

 رشد اقتصادی

 نیروی نظامی

 چرخه تولید

 نظامی یهانهیهز

 قدرت ارتباطی
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  ا ی   ؟هستند  رگذاریتأث  هاحکومت   در   فقط  هارسانه   هستند؟  هاحکومت   دست  در  ابزاری  هارسانه

 . ممکن است حکومت را تحت شعاع قرار بدهند؟ ها خودش منبع قدرت هستندانهرس

ها را تحت شعاع قرار بدهند حال که قرار توانند حکومتقدر قدرتمند هستند که میها آنرسانه

های قدرتمند داشته قدرتمند باشند باید لجرم رسانه  یاست که حکومت مرکزی جمهوری اسلام

بودن    یمایباشد صداوس نیست قدرتمند  و ساختمان   هایبه شبکهما قدرتمند  زمین  و  های زیاد 

 ست. بزرگ نی

چطور یک فیلم    ببرند. زند تمام دنیا از او حساب  قدرتمند بودن یعنی وقتی این رسانه حرف می  

کند این قدرت ارتباط  کشند و برای آن فکر می برای آن نقشه می شود دنیا  آمریکایی ساخته می 

 . ستا
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 مرزهای جدید  کنندهن ییتع  ،قدرت ارتباطی

نفوذ    حاکمیت کشورها نه در مرزهای جغرافیایی که در عمق •

 شود. ترسیم می  هاآن ای رسانه

نقشه  • برای جهان  در    باید  گرفتجدیدی  در    نظر  دیگر  که 

دنیا   در  قدرت  شناختیِ  ارتباط  وجود    200مرزهای  کشور 

ای هر کشور اندازه و قوام مرزهای رسانه ندارد؛ بلکه قدرت  

 کند. را مشخص می  آن کشور

 . شوندی م ادیوزکممرزها به میزان قدرت ارتباطی،  •

 

 قدرت رسانه 

شکل رسانه • اصلی  مسیرهای  جامعهها  در  عمومی  گفتمان  کنونی    یفرهنگچند    گیری 

  هستند. 

برای سایر گروه کلیشه  هاآن • را  از جامعه  این    آورندی درمها به نمایش  های یک گروه  از  و 

 دهند. مختلف جامعه را در قبال یکدیگر شکل می  یهابخش طریق، طرز تلقی 

ای« قلمداد  کنند کدام مسائل »محوری« و کدام »حاشیه ها هستند که تعیین می این رسانه  •

 شوند. 
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 ها درباره نسبت رسانه و قدرت نظریه 

 است.  مدارانقدرت رسانه ابزاری در دست حاکمان و  دیدگاه اول:

 گیرند. ها خط میگذارند و هم از آن ها هم بر اصحاب قدرت اثر میرسانه دیدگاه دوم:

 است.  نیقدرت آفررسانه منبع قدرت است؛ پس  دیدگاه سوم:

 

 

 

 

 

 

 های جریان اصلی رسانه

ای دنیا در اختیار  های خبری و رسانهداری هستند که جریان های رسمی و نشان رسانه •

 و غیره.   وزیفاکس ن؛ رویترز؛ یسی بی بهاست؛ همچون آن

افکار  یهاش یگراو  هایریگجهت اصلی رویکردها و سازنده  سازانیجرها این رسانه  •

 هستند.  یعموم

 های جایگزین« قرار دارند. جریان، »رسانهدر مقابل این  •
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 جریان اصلی  یهارسانه اقدامات 

 مردم چه چیز را ببینند و چه چیز را نبینند )دستور روز(  کنندی معیین ت - 1

صبح شهروندان در کشورهای   کهن یاکنند. های جریان اصلی دستور روز تعیین می رسانه •

به  مختلف راجع به چه چیزی فکر و صحبت کنند. راجع به چه مفاهیمی حساس باشند. 

 . نندیبینم همین سادگی اخباری را که دوست ندارند مردم ببینند، 

 

 کنندی م منتشر یزنگمانهو   یدهجهت اخبار را با  - 2

ساده و معمولی   طوربه خبر را  . کنندی م اولین زاویه دید و خوانش را نسبت به خبر تولید  •

نهفته باشد.  یاگمانه  کیدر آنکه  شودی مطوری طراحی  حتماًخبر  . کنندینممخابره 

 وجود ندارد.  طرفی برسانه  عنوانبه چیزی 

 

 خارجی( بدون وجود واقعیت عینی )  کنندی ملق واقعیت خ -3

. به خبر موجود رنگ و جهت  دهندی نمبه اخبار موجود واکنش نشان  هارسانه  ضرورتاً •

آن  که ن ی ابدون  کنندی میک واقعیت را در فضای رسانه خلق  هاآن. بلکه دهندی نم

دارد.   یارسانه آن چیزی وجود دارد که وجود  اصلاًواقعیت عینیت خارجی داشته باشد. 

موجودات فرا تلویزیونی انکار وجود دارد.   دهندیمنشان  هاون ی ز یتلوآن چیزی که 

.  شوندیمعینیت خارجی نداشته باشند، خلق   کهن یا و موجودات تلویزیونی ولو  شوندیم

 یعنی این رسانه است که در حال خلق تاریخ است. 
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 ها و سلطه بر افکار عمومیخبرگزاری 

 . شوندیماز عوامل اصلی حفظ برتری اطلاعاتی محسوب  های خبرگزار •

 اطلاعاتی قرار دارد.  یهاقدرتاطلاعات در سطح جهان در گستره نفوذ   یفراهم آور •

در   دشده یتول، اطلاعات ردیگی ماگرچه بخش اصلی تولید اطلاعات در این کشورها صورت  •

این مراکز سرازیر  یسو به یبرداربهره و  یسازآماده سایر نقاط جهان نیز برای پالیش، 

 . شودیم

 

 زبان در خدمت سلطه 

کمیسیون مشورتی دیپلماسی عمومی آمریکا برای ترویج زبان انگلیسی در جهان در سال  •

 میلیون دلری اختصاص داده است.  24بودجه  2015

 ر است. دل میلیون 20 حدود سرویس فارسی صدای آمریکابرای  افتهیاختصاص بودجه  •

کشور جهان   80های زبان انگلیسی در میلیون دلری صرف آموزش مهارت 24این بودجه  •

 شود. می

  مناطق محروم جهان است.  ساله  ۲۰تا  13 آموزاندانشجامعه هدف این بودجه  •
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 های علمیِ امپراطوری زبان هستیم ما مُستعمره 

 باید به زبان انگلیسی و فقط انگلیسی نوشت تا به درجات اعلای علمی رسید.  •

و   Scopusو   ,ISIهای علمی پایگاه  در •

عمدتاً   Q1, Q2, Q3سازهای نمایه 

های علمی به زبان انگلیسی فرآورده 

 گیرند. اعتبار و شاخص تأثیر می 

، بگویند و  شندیندیبانند، دیگر نخبگان ما ناچارند همه به زبان انگلیسی بخو یچند سالتا  •

های برتر  بنویسند تا سخنشان را جهان علم بشنود و در رقابت سنگین علمی در نمایه 

 آیند.  حساببهجهانی 

 

 رسانه و قدرت زبان در ایجاد سلطه

 ای برجسته علمی دنیا به زبان انگلیسی است. های رسانهبیشترین پایگاه  •

نیز  زبان، فرهنگ و تمدن همراه خود را  •

دهد. قدرت سلطه فرهنگ  گسترش می 

غربی تا حد زیادی ناشی از قدرت سلطه 

 هاست. زبان آن

سازی جهان با تسلط »زبان واحد«  غربی  •

 شدت بیشتری دارد. 

هرچه گستره نفوذ این زبان در سطح جهانی افزایش یابد، کنترل در عرصه جریان   •

 . زبان خواهد بوداطلاعات به نفع کشورهای مسلط انگلیسی
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 در یک نگاهفصل سوم 
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 11جلسه  

 تفکر انتقادی
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 انواع تفکر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

همگرا: ● ایده   ده یایک   روی  شدنقفل   تفکر  یا  مشابهمشخص  از م  است؛ آن  های  جموعه 

 حل!شده برای رسیدن به راه های منطقی و تعیین گام

 

 هر روش ممکنی!  امتحان کردنهای مرسوم حل مسئله و به روش  اکتفا نکردن تفکر واگرا: ●

 

 کلیات  از جزئی یریگجه ینت :قیاسی تفکر ●

 

 جزئیات  از کلی یر یگجهینت  :تفکر استقرایی ●

 

 ملازم با ارزیابی است  :تفکر انتقادی ●

 

 همگرا  تفکر واگرا+ تفکر  :خلاق تفکر  ●

 

تفکر قیاسی-۱

تفکر استقرایی-۲

تفکر همگرا-۳

تفکر واگرا-۴

تفکر انتقادی-5

خلاقتفکر-۶

http://ravanrahnama.ir/critical-thinking-skill/
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 ؟ م یآموزیم در تفکر انتقادی ما چه  

در تفکر انتقادی ما باید درست را از غلط تشخیص دهیم؛ اجازه ندهیم درست و غلط جایشان باهم 

ما  بیان کند و  ؛  یک حرف غلطی را در ظاهری زیبا به ما نشان دهدفرستنده پیام  عوض شود. نکند  

 یا حرف درست را طوری بگوید که ما نپذیریم.  می ریبپذ

 

 

شود که ما را قانع کند  نی تواند از فنون اقناع استفاده کند و باعث ارسانه می  کی  مثال: یبرا

را   یما را قانع کند چه محصول  نکهیا  ایو  میداشته باش  یمنف دید ایمثبت  دید ینسبت به شخص 

 . میکن یدار یخر

 

 

 

 

 

 

 

 تفکر نقادانه 

 ؟ ی عنی حرف زدن یمنطق ست؟یمنطق چ م، یزنی ابتدا در مورد منطق حرف م  یدر تفکر انتقاد

 . میدهی م مهمی جواب  یهاسؤال منطق ارسطویی به طریق  در تفکر انتقادی از 

که هم در ارزیابی   یسؤالت ، موقعتفکر انتقادی یعنی پرسیدن سؤالت درست و به  یطورکلبه

 .کندی ها و دلیل به شما کمک ممفهوم و هم میزان اهمیت گفته

 

تر  راحت  شود تا بتوانیدتان باعث می ها در زندگیآن  یریکارگهایی و به یک چنین مهارت جادیا 

های  شواهد و دلیل را ارزیابی کرده و افکار خود را طوری عادت دهید که بتوانید در موقعیت 

 . ذهنی آماده داشته باشید مختلف
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 کلیدی سواد رسانه سؤالات

بیشتر    تواندی ممنطقی و عقلی    ازنظرکه    میامواجهه  سؤالبا پنج    یارسانهحواسمان باشد ما در سواد  

را در نظر    یارسانهزار  بباید یک فرستنده، یک گیرنده، یک محتوا، و یک ا  یارسانهباشد در هر پیام  

هر  ت در سکه البته این محتوا ممکن ا  یارسانه طهمه این چهارتا در یک بستر یا یک محی بگیریم. 

 .معنی یکسانی نداشته باشد مثل تعریف یک لطیفه در دو محیط مختلف جا

 

 
 

 

 
 

 ؟ ندینشی م خوب به دل ما  هاام یپچرا بعضی از 

اگر    شودی میا یک دیالوگ قوی گفته    چون شاید در یک فیلم سینمایی پیام    صورت بهکه همان 

دم معمولی گفته شود ممکن است نقش  آتوسط یک مجری یا    آورچندش مستقیم و بدون مقدمه و  

 خود را ایفا نکند. 

پیام همبرگری نقد و بررسی   صورتبهدر کتاب درسی تحلیل پیام را   سؤالتبر اساس این  

این همبرگر یک  در همبرگر است.  یمانند گوشت ست؛ینیک پیام  صرفاًپیام یعنی یک ، کنندیم

 وجود دارد.  یارسانه در پیام  فرامتن، متن ریزمتن،  نان رویی و یک نان زیرین دارد. 

 

 

 پیــــام

 مجـــرا 

 محیــط 

رکن طلایی   5  

 گیرنــده 

 فرستنده 
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سینمایی یا یک گوینده دارد؟ آیا فقط همین است؟ نه یک  مثلاً یک بیانی را یک شخصیت  

  ریز هان یانویسنده و بازیگر همه ، یسازصحنه، موسیقی و یک تصویرسازی هم است دکور

هم وجود دارد. بستر و یک فضایی هست که این پیام کجا  فرامتنآن متن هستند و یک  یهامتن

به آن توجه   م یتوانی نم از این پیام بگذریم  می توانی نمهمین محیط که گفته شد  شودیمبیان 

 نکنیم. 

است این باهم   1380یا  1340این در زمان  یارسانه اگر یک نفر حکومت را نقد کند در یک پیام 

حکومت جمهوری اسلامی است این دوتا نقد   نجای احکومت طاغوت و  آنجا؟ کندی نمفرق 

 . کندی محکومتش باهم فرق 

را یکی گرفت   هر دو شودی نمکدام حکومتیم.  فدارطرمنهای اینکه ما   کندی مق فر یارسانه پیام 

را برای آن موقع به کار ببریم این   الآنبه کار گرفت یا پیام  الآنرای بپیام آن موقع را  شودی نم

 است.  فرامتنآن  درنظرنگرفتن

 

 ؟ افتدی مچه اتفاقی  یارسانه در پیام 

 کنیم؟ کارچه باید  یارسانه در تحلیل یک پیام  ؟کندیم کارچهیک فرستنده برای انتقال پیامش 

بگوید    خواهدی مچه چیزی    ه در مرحله اول به فرستنده نگاه کنید فرستند  دیگوی متفکر انتقادی  

 بد  بگوید. هدف و غرض اصلی آن چیست؟ ممکن هست ظاهری خوب یا باطنی خواهدی مبرای چه 

 یا بالعکس باشد. 
 

 

 چرا اقناع مهم است؟  

 متقاعد کنند.  جدید یهالباس والدین خود را برای خرید  کوشندی م برخی اوقات فرزندان  ➜

 . فیلمی خاص قانع کند یهات یقابلیکدیگر را در خصوص   کنندی مدوستان ما تلاش  ➜

 کنند ما را متقاعد کنند محصولتشان را بخریم. های تجاری تلاش میشرکت  ➜

 کنند ما را متقاعد کنند، نظراتشان را بپذیریم. های سیاسی تلاش میگروه  ➜

جانب   ➜ از  تنها  روز،  یک  طی  معرض    یهارسانهمردم  در  اقناعی    ۳۰۰۰تا    ۴۰۰رسمی  پیام 

 هستند. 
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 مورد اقناع مفاهیم کلیدی در

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

یا  تولیدکننده پیام هدف مشخص و واضحی دارد؛ کسب سود، ایجاد قدرت، تخریب رقیب  -1

 هر هدف دیگری! 
 

یک مشتری را متقاعد سازد که   خواهدی مد. او یر یبگ در نظرفروشنده است  کیه کرضا را  -2

ه چرا  کن یا  در موردرا  ییهاده یاه ک  کندی ماستفاده  یامییک دستگاه پخش بخرد. از پ

ت  یذهن هاام یپن  یدوار است ا یاو ام. کندی ممنتقل  یبخرد به و دستگاه  کی د یبا یمشتر

 ه فروش محصول است برسد. کر دهد تا به هدف خود ییرا تغ یمشتر
 
 

 دیگرانی را که مخاطب او هستند، درگیر پیام خود کند.  کندی متولیدکننده تلاش  -3

 

ک  ی ر و کک ف یت )ی هستند. یک نگرش، یک شخص زیآمت یموفقاقناع  دیلک هانگرش  -4

است و بر رفتار ما اثر  گذارارزش و  ردیگی م ساختار ذهنی( است که از طریق تجربه شکل 

 . گذاردیم

 هاارزش دو بخش اساسی دارند: باورها و  هانگرش

 

 .گراستهدفاقناع 

 .اقناع نوعی فرآیند است

 را ایجاد کند  هانگرش تواند یماقناع 

 یا تغییر دهد.

 . کندی مدرگیر »مردم« را اقناع 
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 مبحث تفکر انتقادی   نیترمهم اقناع 

به اقناع مخاطب است من را    توجهش  نیتر مهمکه فرستنده اولین و    دی گوی متفکر انتقادی به ما  

پس خیلی مهم    . قانع کند که من حرفش را بپذیرم درست یا غلط  خواهدیمقانع کند او    خواهدیم

 است که به فنون اقناع بپردازیم. 
 

  ب ی از فر  می توانی با دانستن فنون اقناع م  مباحث تفکر انتقادی است  نیتر مهم فنون اقناع یکی از  

 این پیام را به من برساند.   خواهدیماتفاق افتاده و فرستنده    یسوز آتشیک    میها در امان باشرسانه

 

جان دو نفر   زیسوآتشه ثدر یک حاد  متأسفانهمسئولن  یهاتلاش زحمات و  رغمی عل روش اول:

 از دست رفت.  وطنانمانهم از 
 

 2  کردند و  یکارکم  کردندی مکه باید محیط را فراهم    آنجاکردند    یتوجهی بمسئولن    روش دوم:

 از مردم مظلومی که همیشه تحت سیطره حکومت بودند جان خود را از دست دادند.  نفر

 

یا خارجی دومی را خبرگزاری خارجی    ندی گویم این خبر اگر در ایران باشد اولی را خبرگزاری داخلی  

محتوا یکی    کایباشد؛ مثلاً آمربرعکس همین اتفاق در کشور خارجی اتفاق افتاده    یا داخلی.   دیگویم

 .کندی م فنون اقناع خود را در آن پیام منتقل فرستنده  یاست؛ ول 
 

اقناعی    ی ندهایفراکنیم که مغلوب    کارچهمباحث این است که ما    نیتر مهمدر فنون اقناع یکی از   

 کاری کنند که ما گول بخوریم و بپذیریم.  هاآن نشویم نکند 

 

از یک رسانه  شده؛ مثلاً به  مختلفی بحث    یهاروش  پیام را فقط  برویم، یعنی یک  دنبال حقیقت 

به اخبار دقیق دسترسی پیدا شاید از یک ابزار دیگری  مختلف بگیریم یهارسانه از  دریافت نکنیم 

 ی هارسانه است آمار درست را بگیریم چرا    ینشانآتش از طریق یکی از دوستانمان که در    مثلاً  کنیم. 

 پنج نفر هم نبودند.  کهی درحالباشد  شده کشته نفر 50بگوید احتمال دارد   غربی
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 ؟ کنندی م کارچه هارسانه  

  کنند یمما تغییر ایجاد    یهاشیگرا ، ذائقه، میل و  کنندیمایجاد    ریی تغدر فکر و ذهن ما    هارسانه

 سه تا تغییر شد.  کنندی مدر رفتار ما تغییر ایجاد  تیدرنها

 است؟   کارکرده این خبر را    بارن یاول   یسی بیبمثال چرا    طوربهرا حدس بزنیم    موردنظرکارکرد رسانه  

 . میشوی نم هارسانه است، با فنون اقناع مغلوب  هاروش  گریاز دبه نظرات مخالفین  بردنی پ
 

در   به ترتیب باشد ممکن است در یک رفتاری دچار تردید شود رییتغ نیست که این سه تا  طورن یا

رفتار شما تغییر   هاحرف حرف جدید بشنوید و با تمام وجود بپذیرید در بعضی  هاام یپیک سری 

 ندهد.  ریی تغشما نگرش   یدهد؛ ول 

 

که ما کاهش مقاومت  کنندی مبر روی ما کار  هاامیپ قدرآن ، شودیمدر مرحله اول مقاومت ما کم 

، در مرحله کندیمایجاد   در مرحله دوم مقاومت که کاهش پیدا کرد، پذیرش بیرونی در ما داریم. 

 . میری پذی مسوم درست یا غلط، تلقین یا بدون تلقین با تمام وجود آن را 
 

اتفاق    درواقع اول مقاومت ما را کم    افتدیم سه مرحله  در مرحله دوم پذیرش    کندیمدر مرحله 

 . رمیپذی م در مرحله سوم درست یا غلط با تمام وجود این مسئله را    کندی مپیروزی را در من ایجاد  

دروغ    دییگوی مولی    دی زنی مفلان ویروس و بیماری هست ماسک بزنید شما ماسک را    ند یگوی م  مثلاً

 . نکرده است  رییتغنگرشت   یول زنم؛ی مو اگر همه زدن من هم ماسک   ندیگویم

یکی از فنون اقناع   با این مراحل و توسط فنون اقناع به نتیجه دلخواه خود خواهند رسید.  هارسانه

 شد.  دیکارخواهترساندن است، یعنی شما به دلیل ترسیدن مجبور به انجام آن 
 

 .کندی م وادار به پذیرش  شمارابا فن شوخی  شوخی:

 تکرار اشاره کرد.  به توانیماز دیگر فنون اقناع  تکرار:

 یک منبع مهم این حرف را استناد کرده است.  ندیگوی م یعنی  اعتبار منبع:
 

ز  سره را اکه  دیگوی مرا    ییهاروش تفکر انتقادی و منطق ارسطویی به ما  هان یادر کنار همه 

است   مغالطه  هاروشیکی از این  . صحیح را از ناصحیح، درست را از غلط تشخیص دهیمناسره، 

 . ندازد یب غلطبه تا ما را  دهدی مانداختن، یعنی کاری را انجام   غلطبه یعنی   مغالطه
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 12جلسه  

 فنون اقناع
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 ؟ اقناع چیست

گیرنده    ندی فرایک   و  فرستنده  آن  در  که  مداوم  و  پیچیده  و   لهیوسبهتعاملی  شفاهی  نمادهای 

  ر ی تأثاز طریق آن بر اقناع شونده    کندی مغیرشفاهی، به یکدیگر وصل هستند و اقناع گر سعی  

 بگذارد تا ادراکش را بسط یا تغییر دهد که در رفتارش ایجاد تغییر نماید. 

 

مخاطب  قلبتا مخاطب را قانع کند و  دهدیمیعنی کارهایی که فرستنده انجام فنون اقناع  

قانع شود که آن کار را  یطور ینباشد؛ ولممکن است قلب، کامل پذیرا  . پذیرای آن پیام شود

 است.  ترمطلوبو  تری منطق انجام دهد یا محصول را بخرد که البته اگر با میل باشد برای او 

 

ند،  یآن را بب  یهایژگیو اقناع کند باید مخاطب خود را بشناسد، تبلیغ و    خواهدی مآن فردی که  

روی   بر  کند،  دقت  را  بردن    ییهاک ی تکنمحتوا  بکار  قصد  باشد،   هاآنکه  داشته  تمرکز  دارد  را 

 مورداستفاده به ابزارهای  روزنامه و..(، رادیو، تلویزیون) را در نظر بگیرد و ابزارها مختلف یهاروش 

 . توجه کند
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 :در فنون اقناعی مورداستفاده یهاروش

 ی شناسمخاطب .1

 آن را بشناسیم  هایویژگی خود تبلیغ و   .2

 م یبه محتوا دقت نمای  .3

 تسلط کامل داشته باشیم  استفاده کنیم  خواهدی مکه  ییهافنبه  .4

 م. مختلف جهت تبلیغ مناسب را بشناسی یابزارها .5

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های زمینه

 یبررسقابل

فنون اقناع در 

 تبلیغات

های ویژگی
 یک تبلیغ

های تکنیک
تبلیغاقناعی یک   

های روش
 تبلیغ

 ابزار تبلیغ

 محتوای تبلیغ

 مخاطب تبلیغ

 انواع تبلیغ
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 چرا باید تبلیغ کنیم و مزایای تبلیغات چیست؟ 

خلاقانه و نوین  یهاوه یشتبلیغات یک ارتباط منظم و هدفمند است که با استفاده از  •

مخاطب را مجاب کند تا برای خرید کالیی مشخص و یا خدماتی خاص، تصمیم   تواندیم

 نهایی خود را بگیرد. 

 

 

نامحسوس و  راتیتأث نی است؛ اما هم بر ضمیر ناخودآگاه مخاطبان مؤثرتبلیغات   ریتأث •

 گذارد و یک کمپانی را به سوددهی برساند.  ریتأث بعد از مدتی  توانندیمآرام 
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 ؟ دارد ییهامؤلفه یک تبلیغ خوب چه  

هرکدام یک   یو براحداقل یک تبلیغ تصویری باید در رنگ، لحن، تصویر دقت نظر داشته باشد  

یک اقناع درست و خوبی داشت بدون آنکه لحن درستی    توانینمجدی داشته باشد.  یزیربرنامه

 در تبلیغ صورت نگیرد. 

 .. است. طنز وبه لحن التماسی، جدی،  توانیممتفاوت هستند که  هالحن  لحن: ✓

  در تصویر خود هاکمانن یرنگدارند،  با رنگکه بازی  دینیبیمبعضی از تبلیغات را   رنگ: ✓

 . کنندی مارائه 

 . شود یمدر تبلیغ از همه نوع تصاویر استفاده  تصویر: ✓

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

یک   ی ها مؤلفه 

 تبلیغ چیست؟ 

مبلغ با  مؤلفهرنگ: در این 

 هارنگاستفاده از بازی 

چشمان مخاطب را تسخیر 

 کند.می

های لحن: با استفاده از لحن

متفاوت و جذاب حس شنوایی 

 انگیزد.مخاطب را برمی

مخاطب را  مؤلفهتصویر: با این 

کند.در پای تبلیغ ماندگار می  
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 یبسترها

 یک تبلیغ

نور: در این بستر 

توان بصر مخاطب را می

 به هدف جلب کرد

صدا: این بستر از 

اثر  مخاطبطریق سمع 

 گذاردیمخود را بر او 

حرکت: این بستر نیز احساسات 

جنبشی و جوششی مخاطب را 

 زدیانگیبرم

 ابزارتبلیغ

.: گوگل، فیس بوک، یاهو و ..جستجوگرها  

 متنی: توییتر، پیامک، ...

 تبادلات: تلگرام، سروش، بله و ...

 آنلاین

، ویــراد ،ونیــزیــتــلــو 

 روزنامه، بنر و ...
 آفلاین
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 انواع تبلیغ

 بلیغ هویتی ملیتی ت .1

 تبلیغ عقیدتی سیاسی  .2

 تبلیغ فرهنگی مذهبی  .3

 تبلیغات تجاری باشد   تواندی مآن  نی ترمهم .4

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

که تبلیغ زیادی را به خود اختصاص داده است. تبلیغ تجاری   تبلیغ، تبلیغ تجاری است نی ترمهم

 برای پول است.  یاموازنهو  انجامدی میعنی عرضه و انتقال پیامی که در مقابل به پول 

چیز   درمجموع کنندی مبزرگ  یهانه یهز دن بزرگ برای اینکه درآمدزایی داشته باش یهاشرکت  

فروش   یازابهد و ن تا فروش زیادی داشته باش کنندی م  تجاری غیاما تبل ماند؛ی نمزیادی برایشان 

تبلیغات  از   یهستند؛ ول ده ان یزسال  یهاسالتا  های لیخکه  بساچهد  نزیاد باید تبلیغ زیاد کن

 . گذرندی نمتجاری 

 

 انواع تبلیغ 

تجاری - بازرگانی  سیاسی - عقیدتی    

مذهبی - فرهنگی  ملیتی - قومیتی    

به خاطر    معمولاا 

گسترش خصوصیات  

یک ملّت یا قومی  

قرار    مورداستفاده 

ولی گاهی برای    رد ی گ ی م 

  ی ها قدمت از بین بردن  

خصوصیت یک قوم و یا  

 رود ی م یک ملت به کار  

بیشترین کاربرد  

تبلیغات در این نوع  

از تبلیغات صورت  

گیرد که اغلب  می 

به    درآمد برای کسب  

شود. کار گرفته می   

 

به خاطر    معمولاا 

گسترش عقیده و  

  موردنظر سیاست  

شود ولی  استفاده می 

  نظم ی ب گاهی به خاطر  

کردن عقیده و سیاست  

. رود ی م دیگری به کار    

 

به خاطر گسترش    معمولاا 

فرهنگی خاص و یا  

به کار    موردنظر مذهبی  

رود ولی گاهی به  می 

کردن    ت ی هو ی ب خاطر 

افراد دارای فرهنگی یا  

رود. مذهبی به کار می   
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 تبلیغ  یهاروش

که  هستند این فقط برای این هست کننده قانع فقطتبلیغات  هاوقت بعضی  :کنندهقانع یهاغ یتبل

فلان محصول را   مثلاًاست که  کننده قانعخیلی از تبلیغات فقط  زندی نمحرف حساب  شما بپذیرید

 بخریم. 

 . کندیمآگاه  شمارا  :دهندهی آگاه یهاغ یتبل

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های تبلیغروش  

دهندهیآگاه  

 تعریف

 آگاه نمودن مخاطب

درباره مطلبی   

 اصول

های مختلف روش کاربرد 

 برای روشنگری مخاطب

کنندهاقناع  

 تعریف 

 راضی نمودن مخاطب 

یا قبول چیزی   د ی تائ در      

 اصول 

به کار بردن فنون مختلف  

مخاطب برای تغییر نگرش    
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صحیح و 
 بدون خدشه

مناسب برای 
 مخاطب

دارای هدفی 
 معیّن

 مبینّ تبلیغ

مطابق با نیاز 
 مخاطب

محکم و  رسا و گیرا
 مستدل

منسجم و 
 مرتبط

دارای ملاک و 
 معیار

 محتوای تبلیغ

 واضح و روشن
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به همراه ملاک های 
ذیل باشد

قوی 

احساسی

مغیر مستقی

دارای یکی 
زمان های ذیل باشد

کوتاه مدت 

میان مدت 

بلند مدت

شامل فضای های
ذیل باشد

یغ فضای تبل

فضای فروش

فضای خرید

 مخاطب تبلیغ

جنس مخاطب 

مذکر-1

مؤنث -2

رده سنی مخاطب

از طفولیت-1

تا کهولت-2

تعداد مخاطب 

یک فرد -1

در یک جمع -2

در اجتماع -3

های یک تبلیغویژگی  
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های تکنیک

 اقناعی در تبلیغ

 شوخی

 اعتبار منبع

توجه به 
 مسائل جنسی

 حس گناه

هانشان  تکرار 

 گول زدن
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 بررسی کرد.  توانیممسائل جنسی را به دو مدل  استفاده از مسائل جنسی: 

 . هستتبلیغ  یادماندنیبه ابزاری برای تحریک احساسات و  مثابهبه ➢

 صورت، رفتار و ... یینمابزرگاز زنان و مردان با کمترین نقص در کلیشه بدن، استفاده  ➢
 

مثال لزم است در    طوربه   جنسیتی است. یعنی مرد یا زن بودن.   یهااختلافگاهی مسائل جنسی  

از شخصیت مرد استفاده شود   کاراکتریک   از مسائل جنسی استفاده  .  تبلیغی  تبلیغات  گاهی در 

اینکه مردی را به مردانگی و جنسیت مرد و زن    یجابه بر قوای شهوانی، یعنی    دیتأک، یعنی  شودیم

 . بر شهوات جنسی دارند دیتأکاسند را به زنانگی و جنسیت زن بشن

 
 

در سطح    لبوردهایباین پیام با استفاده از تکرار در یک تیزر و یا با    کننده غیتبل  استفاده از تکرار:

 مخاطب خود پیامی را القا کند.  ناخودآگاه در ضمیر  شودیمشهر یا در تصاویر باعث 

  کند یم، یک شرکت تجاری تبلیغ خود را چندین بار پخش  شودی متبلیغات بازرگانی که زیاد تکرار  

 که از فنون اقناع تکرار استفاده خواهد کرد. 

 :که شامل دو قسمت است هست استفاده از تکرار 

 الف: پیام را چندین بار در روز پخش شود ولو اینکه لحن آن جدی یا طنز باشد 

تبلیغ، کجا درس    تبلیغ در خودش ب: تکرار یک   این    ... مؤسسهم  اکد...نیاخومی مانند 

 . شودی مو در ذهن شما ثبت  شودی مثبت  مؤسسه
 

 

است با یک طنز عامیانه   درصدد  کننده غ یتبلدر این نوع اقناع فروشنده یا    استفاده از طنز و شوخی:

 توجه مخاطب را جلب کرده تا به هدف خود دست یابد. 

و تبلیغات    هابرنامه،  هالم یفدر ده سال اخیر به دلیل اینکه موضوع طنز بسیار پررنگ شده است و در  

استفاده   طنز  از  از    مثلاً  . کنندیم تجاری  یکی  تبلیغ  در  که    شود یماستفاده    هافرش عبارتی 

 کمه!  اشتخته ک ی

 

در این نوع از تبلیغات فرد با استفاده از شخص معتبر و یا تصویر یا مارک    اعتبار منبع:  استفاده از

 مانند استفاده از یک بازیگر یا شرکت معروف است. تبلیغ  درصددو یا سخنان شخصی موثق 
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اگر در   مییگویم  تبلیغ لباس  یمثلاً برا  م؛یبترسانت ما مخاطبمان را  سگاهی لزم ا  :استفاده از ترس

ممکن است استفاده از    یگاه .دیشو ی ممقابل فلان مریضی پوشش مناسب را نداشته باشید مریض 

ممکن است ترساندن با طنز همراه هم    .روش ترس مادی باشد، گاهی معنوی و گاهی تجارت باشد

 . باشد

 استفاده از جملات و کلمات خوب برای کالهای بهداشتی مثلاً هنگام    :از کلمات اثربخش  استفاده 

 .بخشدیمدارد که به شما آرامش  یخوش  یصابون بو  نیا  مثال طوربه

 

برخ  :زدنگول   تبل  یدر  به موضوع داما در    د؛یکنیمرا دنبال    یابتدا موضوع  غاتیاز    ی گر یآخر 

 . دیرسیم

 

برای    در سرما باشند!  وطنانتانهم   دیآیم   دلتانمثال شما    طوربه  :از احساس گناه  استفاده  مثلاً 

 .را گرسنه ببینید وطنانهم آید می  دلتان، شما ازجمله مؤمنانهی هاکمک

 

تیک    علامت   دهندیم که در لوگوها و برندها خودشان را نشان    هات علام   همان  :هانشانکاستفاده از  

 .و ضربدر
 

گروه آدم    سهمثال    طور بهبر رنگ،    دیتأک  خصوصبه   ریتصو   یهایی بایزبا    یباز  ها:استفاده از رنگ

 ی بصر   ییبای ز  هارنگو تقابل    ی. بازکنندیم  استفاده   کرنگیهستند که هر گروه از    غی تبل  کیدر  

 هرکدام،  شوندی می متفاوت وارد یک فروشگاه فرش  هالباس   بارنگوقتی چند نفر    کندی م  جادیا

 .باشد بروند هاستآنرنگ لباسشان به فرشی که با  بهباتوجه 

این   به  اقناع  را راضی کنند که آن  کنندی م   استفاده   هافرستنده که    یی هاروش ما در فنون  ما  تا   ،

درست نیست و همه    هاروش همه این    الزاماًمحصول تجاری را خریداری کنیم.    خصوصبهمحصول،  

 غلط نیست.  هاروش این 

سواد  ما در تفکر انتقادی و  انداختن نیست گاهی خوب و گاهی بد است.  غلطبه همیشه  فنون اقناع

درست را از غلط تشخص دهیم و سپس   می خواهی مصفر و یکی برخورد کنیم.    میخواه ی نم  یارسانه

 . انتخاب کنیم
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 13جلسه  

 مغالطات
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است    یهاروش پردازیم. فنون اقناع  می کلیات به فنون اقناع    شدنمشخصدر تفکر انتقادی بعد از  

را    موردنظرکه در محصولت تجاری، محصول    تا مخاطب را قانع کند  کندمیکه فرستنده استفاده  

یا کند  استفاده    خریداری  این روش  از  و مذهبی  تبلیغات سیاسی    رش ی پذزان یماین    کنندمی در 

 حداقلی یا حداکثری باشد.  تواندمی

 

 تاریخچه مغالطات 

چند قرن بعد از و    صورت گرفت  ارسطو  لهیوسبه مباحث مغالطات    یمنظم و علم  نی تدو  بارن یاول 

 شد و ارغنون نام گرفت.  میظارسطو مجدداً تن 
 

در منطق ارسطویی مغالطه  .  انداختن  غلطبهدر فنون اقناع انواع مغالطات وجود دارد، مغالطه یعنی  

و ممکن است    کندیم که مخاطب را به نحوی قانع    ییهاصنعت یکی از صنایع خمسه است. یعنی  

 درست نباشد. 

در منطق همیشه با استدلل مواجه هستیم، در منطق ارسطویی باید مغالطات بررسی شود، افلاطون  

و امروز ما شاهد    دانشجویی که مغالطه را یاد نگرفته است، اجازه تحصیل حکمت را ندارد  د یگویم

 پردازند. به آموختن این علم می  طلاب ی علمیه، هادر حوزه این هستیم که 
 

 ... بیاموزیم تا   باید مغالطه را

 یهااز حرف . خیلی دهدیمانحراف فکری نجات   علم منطق این است که ما را از از اهدافیکی  

را   حوصله آوردن استدلل زدنحرفهنگام  هااز وقت ما جزوی از مغالطه است بعضی   روزمره 

حرف ما صحیح باشد این مغالطه نیست. اگر   یول   م؛یکنی منداریم و در این زمان شروع به مغالطه 

 انداختن.  غلطبه مغالطه یعنی 

 

چون ما    د؛یآینم حساببه مغالطه  یهست؛ ولاین روش در قرآن هم هست! بله  ندی گویم هابعضی  

را نداریم یا نوع اقناع به ما چون وقتش   م؛یاوریبتوانیم استدلل می همیشه ن اندازد. می ن غلطبهرا 

که استدلل آن بیان نشود خیلی با اقناعی که هیچ استدللی پشت   یاقناع  یول  دهد؛ی نماجازه 

 آن نباشد فرق دارد. 
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که فقط خروجی و نتیجه آن را بیان  میدار رای صحیح هااز حرف  یا مجموعهما  هاگاهی وقت 

یک حرف غلط را   هارا انجام داده و این درست است. ولی بعضی وقت  رو قرآن این کا کنیممی

 پذیرد و این مغالطه است. می که مخاطب این حرف را  میکنیمطوری زیبا و با زینت بیان  

ا یک یهای جدید، رایانه کیفی  والدین خود را برای خرید لباس  کوشندی م برخی اوقات فرزندان 

قانع کند که از مسئولیتی به  شماراگاهی مدیر شما ممکن است بخواهد اتومبیل متقاعد کنند. 

 مسئولیت دیگر بروید. 

  شماراکوشد گاه دوست شما می. تا عقاید سیاسی او را بپذیرید کندی مگاه استاد شما تلاش 

های طرف مقابل  در همه این موارد ممکن استدلل. سست کند تانی نید نسبت به برخی باورهای 

 یک مغالطه باشد! صرفاًشما 

 

 مغالطه چیست؟ 

 قیاسی است مرکب از وهمیات یا مشبهات: تعریف مغالطه نیمحدودتر

  عمردیرو ازانداختن دیگری اسررت؛ خواه کسرری   اشررتبراه به به معنرای مغرالطره  تر:تعریف کلی

 بیندازد و خواه از روی جهل! اشتباه به

 صحیح نیست.  درواقعاستدللی که به استدلل صحیح شباهت دارد، اما  در اصطلاح:
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 انواع مغالطه

 

 :برای هرکدام چندین مثال آورد توانیمپنج نوع مغالطه وجود دارد که 

اندازد. می   غلطبهشمارا    شودی مبیان آن باعث    نحوه اصل حرف درست است و    :نییتبغالطه  م  -1 

  د ی شنوی م چیزی را از حرف طرف مقابل    ظاهراًشما   یعنیاست؛ ابهام ساختاری   هایکی از این روش 

  ی امپراتورجنگی را آغاز کنید یک    اگر پادشاه   دیگویمبه پادشاه  است؛ مثلاً کاهن  که آن را نگفته  

 نابود خواهد شد.  یامپراتور گوید کدام می بزرگ نابود خواهد شد از ترس جان خود ن

 

ندارند    گونهچ ی هی که  هابیان حرف   غالطه بدون استدلال:م  -2 بیان   و حرفاستدلل  را جوری 

حرف    یعنیاست؛    یبیفرعوام ی این نوع مغالطه  هاپذیرد. یکی از روش میکه مخاطب آن را    کنیممی

 درست نباشد.  هرچند ردیبپذبزنیم که مردم 

 

کنید که بازیگران آن میشما در نقد یک فیلم بیان    مثلاً؛  هستمقام نقد    در  غالطه نقدی:م   -3

است داستان آن مشکل دارد و چون  بلکه ممکن    ست؛ینچنین    کهی درحالشخصیت کامل نیستند  

یا در یک مناظره شما    میکنی مآن از این مغالطه استفاده    دادنجلوه استدلل نداشتیم برای غلط  

از    دنیکشبا به حاشیه  او    یندارد؛ ولرا    شدنانتخاب آورید که فرد شایستگی  می سه دلیل   یکی 

 .بردی مدلیل شما اصل حرف را از بین 

 

 

مغالطه 
های 

استدلالی

مغالطات 
دفاعی 

در مقام )
(دفاع

مغالطه 
های 
نقدی

مغالطات 
ادعای 
بدون 

استدلال

تبیین های

مغالطاطی
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از خود شروع به مغالطه    یجابهدر مقام دفاع    دفاع:غالطه  م  -4  از  می دفاع  کنید که در خیلی 

 گرا ی ملخود را    قدرآنپرسند شما که  می بازیگری  مثلاً از    افتد؛ی می تلویزیونی هم اتفاق  هامصاحبه 

تولد فرزندت در یک کشور خارجی است در جواب  می زمانی که  می دانید چرا  بینم می گوید من 

چون    یول  زم؛یری مستاید به پهنای صورت اشک  می مردم ایران را    هایویژگی  رانیدر ا   هاتوریست 

او را    رادارممن اقامت آن کشور     ی ول   آورم؛یمکشور به دنیا    در آنو برای هدیه تولد به فرزندم 

 ارزش است پس این هدیه تولد چیست.  ییگرایمل چون اگر  ست؛یدرست ن

 

  ز یچند چ  میکنیمخود استدلل مغالطه  در    یول   م؛یآوری ماستدلل  یعنی    غالطه استدلالی:م  -5

 . میکنیمغلط  یریگجه ینتیک  میدهیمدرست را در کنار هم قرار  

وقت تهران بود گفت    دیگر که شهردار  نامزدِبه    نامزدها  یکی از  96در مناظرات انتخابات سال    مثلاً

به   قادر  تهران  هازباله   یآورجمع شما  شهر  سطح  وقت    ستینی  مقامشهردار  که    در  گفت  دفاع 

 ود و یک نکته مثبت را بیان کرد تولید برق درست ب میکنی مبرق تولید  هانیست ما از زباله  طورن یا

 

نبود و از مغالطه استدلل استفاده کرد دوباره نامزد منتخب به شهردار وقت   سؤالاما این جواب  

بود؛ چون و این حرف هم مغالطه    دیکنی م وات برق تولید    200گفت که این دروغ است شما فقط  

زباله نبود هر دو نفر    همهن یا گفت    شودی متوان گفت دروغ است بلکه  میپس ن  شودمی تولید  برق  

 شوند.  مناظره  روز یپبیندازند و  غلطبهتا مخاطب را  کنندمی مغالطه 
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 رژیم مصرف
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 هارسانه  آداب مصرف 

در  هارسانهشده و با  ایرسانه یک فرد  نکهی و ا میکاردار  بیشتر با حوزه رفتارها فآداب مصردر 

باید انجام بدهد چه وقت، کجا و چگونه استفاده کند و   یکارچهرسانه  در برابرارتباط است و 

است   یاحوزه  رفتارهاخیلی اهمیت دارد که رفتارش را با رسانه تنظیم کند. در این مبحث حوزه 

چه اهمیتی دارد و چرا ما باید به این   رفتارهاآن توضیح بدهیم حوزه   در موردخواهیم میکه ما 

 حوزه ورود کنیم ورود به این حوزه به دو دلیل است:

انسان بر اساس   کی دارند؛ مثلاً است که  ییهاناشی از بینش و گرایش  هاانسان حوزه رفتار  .1

بینیم رفتار فرد است  میو ما آنچه را  دهدیماعتقادات و بصیرتی که دارد عملی را انجام 

 . نه بصیرت و نگرش

  سال کی به مدت هرروزدارد؛ مثلاً شما بسزایی  تأثیرحوزه رفتار بر نگرش و بینش انسان  .2

بینید حال مدتی مسیر خودتان را تغییر  می شوید که شئ را در آنجا می مسیر رد  کیاز 

دهید اگر پس از مدتی دوباره به مسیر اولی خود برگردید به آن شئ علاقه دارید به  می

 دارد.  تأثیرنگرش و بینش   این معنی است که حوزه رفتار بر

 

  یعنی  م؛یسازیمکه اعتقادات خود را بر اساس آن رفتار  دهیممییک رفتار انجام  هاوقت   یبعض 

 ایرسانه   ییرفتارها باشیم مانیرفتارهای مراقب یلپس باید خ  ساز هستندرفتارها اعتقاد  نکهیا

و درستی باشد   ستهی رفتار شاشده که عموم مردم جهان با آن سر و کاردارند پس باید تلاش کنیم 

 در محضر خدا پاسخگو باشیم.  بعداًکه بتوانیم 
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 چرا رژیم مصرف؟ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 چیست؟ رژیم مصرف 

  شود؛یمی است که برای رژیم غذایی بکار برده اکلمه بریم همان بکار می نجایا  که یمیرژکلمه 

 .داشته باشید ازحدشیبو استفاده   یپرخور دینباها در برابر رسانه شما  یعن ی

 

 این اصطلاح از کجا آمده است؟ 

ایرانی نیست و از غرب آمده و سواد رسانه هم اصطلاح غربی   واسلامی  ، اصطلاح بومی  کین یا

 . است

 

 

 

 فرضیه اولیه:

دسترسی راحت به اطلاعات = افزایش دانش و پیشرفت 

 علم

  اعم ازساعت« به ذهن یک انسان امروزی   24»حجم اطلاعات واردشده در 

ها و  و دیده  هالم یفهای مجازی، ها، تابلوهای تبلیغاتی، پیام متون درسی، کتاب

 است   کل اطلاعات دریافتی توسط یک انسان قرن هجدهمیها، برابر شنیده

عات  که حجم اطلا یت این بود  ما واقع ا

 توان پردازش و تحلیل بشر شد.بیش از 

برای  یسازوکارای سواد رسانه

 هامقاومت در برابر تهاجم رسانه
 ایرژیم مصرف رسانه دستورالعمل

 های زندگی رسانه زدهبالا رفتن آسیب
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 ؟ قضیه چه بوده است 

یک فرضیه اشتباهی در غرب شکل گرفت بعد از انقلاب اطلاعات فرضیه این بود که دسترسی  

آسان به اطلاعات مساوی با افزایش اطلاعات و پیشرفت علم یعنی هرچقدر به اطلاعات دسترسی  

 جاهمه  گذارِدرست است اما شاید این  ییکجاهای این اتفاق   !شودیمعلمت بیشتر   دباشیداشته 

 . ستینصادق 

 
 

که حجم   یطور  قرارگرفتهنتیجه این فرضریه این شرد که حجم زیادی از اطلاعات در دسرترس افراد 

  ونی ز یکتاب، تلو  ، یمجاز  یهاامیپاز   یانسران امروز  کیسراعت به ذهن  24در   واردشرده اطلاعات  

 24در   یانسران امروز  کی  یعنی. اسرت 18انسران قرن   کیتوسرط    یافتیو... برابر کل اطلاعات در

  تی باشد؛ اما واقع شاید این خوب    . کندیم  افتیاطلاعات در  18انسان قرن    کیعمر    اندازه بهساعت  

و گنجایشری هم برای هضرم و درک    نبوده   لیتحلقابلبرای انسران این اسرت که این حجم اطلاعات  

 . آن نداشته است

   
 

، حجم بسیار زیادی از این اطلاعات وارد مغز  فرماستحکم هم این قضیه  هارسانه در مورد 

امر افتاد این بود که   نیازا ش یپقادر به تحلیل آن نبودند. اتفاقاتی که  هاانسانکه  شد هاانسان

به  هاب یآس بر روی بشر زیاد شد. راهکاری که غرب برای جلوگیری از این  یارسانه  یهاب یآس

 نام گرفت.  یاسواد رسانه ذهنش رسید، 

 
 

بزند بی موالت وارد دنیای   بیآس هاآنممکن است به  هارسانه که این  دانندی نم هاانسان چون 

، به مردم آموزش  سواد رسانهبه وجود آمده به نام  در علم . نندیبیمو آسیب  شوندی م هارسانه

باید چه اقداماتی   یا رسانهی هاب ی آسدارند و فرد در مقابل این  ییهاب ی آسچه  هارسانهکه  دهند

  یطراح یارسانهمصرف  میدستورالعمل رژ . دهد که کمتر آسیب ببیندانجام را باید    یو راهکارهای

 شد. 
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 غرب(  از نگاه) یارسانه مصرف  یهاب یآس

 : شوندمیآسیب که در غرب هم آسیب محسوب  چند تاذکر 

 منزوی است درواقع  یاست؛ ولاجتماعی  ظاهراًیعنی فرد در میان اجتماع:   انزوا .1

باشند و   داشته یم یصمرابط  باهماینکه خانواده  گسست روابط خانوادگی و خویشاوندی: .2

 شود ی مجمع شوند در غرب یک ارزش حساب  دورهم

  یول م؛یبدان را  زیچهمه. متری سانت  کییعنی اینکه یک اقیانوس به عمق   شدن: عمقکم  .3

 کم

 طوری مشغول اینترنت باشی که از زندگی عادی جا بمانیم  اعتیاد اینترنتی: .4

 مشکل شویم  دچار یجسم  ازلحاظبه حدی مشغول اینترنت باشیم که  خطر سلامتی: .5

 هرلحظهآمده که  به وجودوجود شکاف بین نسل امروز و دیروز  ایجاد شکاف نسلی: .6

 شود ی مبیشتر 

 و زودباوری خوردنب یفر .7

  ین یرعب آفر، یینمابزرگ ه یه بر پاکاست   یساختگ یخبر  ج یترو :یپراکنعه یشادروغ و  .8

  یریا تفسیقت و ی از حق یرنگکم، جنبه ین خبریان چنیف استوار است، در بیا تحر یو 

 ... است شده گنجانده ح یصح  یخلاف واقع از خبر

 نقض مالکیت خصوصی  .9

 و هوش هیجانی  عدم رشد هوش اخلاقی .10

 سرقت اینترنتی  .11
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  یهابی آس

 مصرف رسانه
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 ایای با آداب مصرف رسانه تفاوت رژیم مصرف رسانه 

با آداب مصرف    یارسانه در این جلسه به تفاوت رژیم مصرف  

 . میپرداز ی م یارسانه
 

رسانه   میرژ ✓ پرخور   یامصرف  به  دارد   یکه  اشاره 

و از غرب وارد کشور شده   یکاملاً واردات  یاکلمهک ی

 است. 

با رژیم   ، ادب است ادبجمع  وآداب یک کلمه بومی   ✓

 می آموزی م، در آداب مصرف رسانه  خیلی تفاوت دارد

 که مخاطب در برابر رسانه چه ادبی را رعایت کند. 

 
 

  که چه ادبی را رعایت کنید است  منظور این نجای، اکندی است از ادب صحبت م  یبوم یاادب کلمه

 . یددهرا انجام  یکارچه  ؛ای استمصرف رسانه  ی خورکم آداب  این یکی از
 

سواد   می خواهی . ممیکنیمایجاد  ای غربیرسانه  باسوادجدید  یما با کلمه ادب یک مرزبند 

  یول   شوند؛یمآسیب حساب  رانیدر ا هاب ی آسیک سری از  .میکنیم  یای خودمان را بوم رسانه

 . و حتی ممکن است برعکس هم باشدغرب نه در 

 
 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 خوراک 

 جسمی

 روحی 

 شنیدن

 دیدن

 خواندن 

 فکر کردن
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 (از نگاه اسلام) یارسانه مصرف  یهاب یآس

  مستهجن یهالم یفدیدن تصاویر و 

  ریختن آبرو دیگران 

  ی فخرفروش و  یگرجلوه 

  ترویج شبهات اعتقادی 

  اتلاف عمر 

  ترویج سکولریسم 

 ست؛ین انیدر مهیچ قصد و احساس گناهی  ارتباطن یابتدا درا )  با نامحرم یم یارتباط صم  

الفت و   کی غیرضروری دارند که غرایز جنسی افراد را تحریک کرده و  یصحبتهم   یول

در غرب و خارج از مرز اسلام این   کهی درحال (شودی محبت شهوانی بین طرفین ایجاد م

 . دها برای ادامه روند زندگی شاید لزم باشارتباط بین نامحرم

 

برساند که رژیم مصرف این   ترقیهایی استفاده کنیم که مفهوم را دقواژه  است پس لزم

 . رساندادب بهتر میاما واژه  رساند؛ی نممفهوم را 



 

 
 

  دینبا  یاسواد رسانهاست. اساساً در حوزه   یارسانهدرمان و درمانگر  کی   ازمندین یارسانه  بیآس

و خیلی راحت نیست   یارسانهی هاآسیب درمان این  . می وارد مبحث درمان شو ازحدشیب

شوند و مدرس نباید   یارسانه ست و مدرسین ما نباید وارد بحث درمان آسیب امتخصص  ازمندین

در حوزه پیشگیری   ؛ اماست ا خودش یک آسیب  نیبدهد؛ چراکه ا زمینه مشاوره   نیدر ا

 .وارد شوند توانندیم

جنسی   مسائلاز  پرده ی ب، تجسمی ینگارهرزه  یا یپورنوگراف مستهجن   یهالم یفدیدن تصاویر و 

کتاب، فیلم، اینترنت و مجله ارائه   ازجملهمختلف  یهاقالب تحریک یا ارضاست که در  باهدف

  . شودیم

و به   اعتیاد را به همراه داردکه  در حال حاضر شیوع این موارد بسیار زیاد شده است متأسفانه 

 . شودی م هامستهجن باعث فروپاشی خانواده  یهالم یفو دیدن این  کندی ممخاطبان آسیب وارد 

و   دهدی مافزایش  درصد 300خیانت را تا  و نرخست امثل پورن اعتیاد شدیدتر  هالم یفبرخی  در

  ستاکاهش سن  در حال چنانرسیده و هم سال 11ی پورن به هاسن مواجهه با فیلم متأسفانه

 . است یجددر محل کار خطر  ی پورنوگرافورود   متأسفانه

تماشاگر افزایش   30000 هیهر ثانو  شودی م ساعت یک فیلم پورن ساخته   میهر ندر آمریکا 

جهان را به این   یهاابر شرکت نفر تماشاگر  ونیلیم 72ماهانه  سکه است یروک ی  نی اکه  یابدمی

 ؛ سود کلان خاطربهسمت کشانده 
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 نقطه آغاز انحراف و فساد همه روابطارتباط با نامحرم: 

، غرایز جنسی افراد  یرضروری غ یهایصحبتهم  یول ست؛ینهیچ قصد و احساس گناهی در میان 

 . شودیمرا تحریک کرده و یک الفت و محبت شهوانی بین مرد و زن ایجاد 

 

علت اصلی ارتباط با نامحرم در فضای مجازی این 

است که فرد در فضای مجازی گمنام است و ترسی از 

 آبرو ندارد. 

، شودی مبدون قصد اولیه ایجاد  عموماًاین ارتباط  

درصد از  60حدود  شده انجام یهاق یتحق طبق 

اظهار کردند،  یابیدوست افرادی که در فضای مجازی 

نبوده  یابیدوست هدف ما در فضای مجازی  داشتند

 است. 

 وحشتناک برسد.  یجاهابهاست اما ممکن   شود؛ی ماین اتفاق از یک مسیر ساده شروع  

 

  ر، نیروی کا یجابه یرانشهوت .توده مردم یکاردست مدیریت و کنترل و  اما آن روی سکه

علت اصلی گمنام بودن و  نامحرم )با  ارتباط ، اجتماعی یفروپاش  ی، سرمایه اجتماع کاهش، یناامن

 . (آبروریزی و راحت بودن این ارتباطعدم ترس از 
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 16ه  جلس

 الگوی مصرف
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 : ه هستیم، یعنیهمواج سؤالبا چند  یارسانه در آداب مصرف 

 چه چیزی؟  ●

 چه کسی؟  ●

 چه مقدار؟  ●

 چه جایی؟  ●

 چه وقتی؟  ●

 چه شکلی؟  ●

 چه مبلغی؟  ●

 

 : چه چیزی؟ چه کسی و چگونه؟ شودی ماصلی مطرح  سؤالسه  سؤالتاین  همهاز 
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 چه کسی؟ 

یکسان   هات یظرفمتفاوت است و  یارسانه یهاام یپظرفیت مخاطبان  دیدانی مکه  طورهمان

محصولت   یبندرده  نظامبه که در آخر  جدا کنیم گریکدیرا از   هارسانه یهامخاطب نیست. باید 

 خواهیم پرداخت.  یارسانه

 

 ای متفاوت است ظرفیت مخاطبان پیام رسانه ⚫

 

 

 ای مخاطب خودش را داردهر رسانه و هر پیام رسانه ⚫

 

 

 ای لزم است محصولت رسانه یبندردهنظام  ⚫

 

 

سن    نهیدرزمرا فقط  یبندرده ما این  متأسفانهشروع کند، اما  هامخاطب این نظام باید از انواع 

سنی وجود دارد که در کشورهای دیگر هم   د. در حال حاضر تنها استاندارمیاکرده مشاهده 

 دید.  توانیم
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از سه سال به بال، هفت سال  یبندرده سنی ایجاد کرده است. این   یبندرده را سسازمانی به نام ا

توضیح   یبندرده سال به بالتر است. در این  18سال و بالتر و  15سال و بالتر،  12بالتر، 

یعنی   دریافت شود چقدر است؟ یارسانهکه ممکن است از این پیام  ییهاب یآسکه  دهدیم

  یبندرده دی، دخانیات، خشونت، ترس و مهارت بازی در این  س و ناامیأ ناهنجاری اجتماعی، ی

 مشخص است. 

 

به والدین   هایبندرده . شودیماستفاده  یاانهی را  یهای باز در موردباید گفت این رده سنی بیشتر 

باید بر روی   هاآنبرای فرزندان خود خریداری کنند.  یاانه یراکه چه نوع بازی  کندی مکمک 

 توسط فرزندانشان تمرکز جدی داشته باشند.  های بازمصرف این 
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 چگونه؟ )چه شکلی، چقدر، چه وقت، چند، کجا(

است.  ؟چه شکلی؟ چقدر؟ چه وقت؟ چند و کجا سؤالاز چند  یامجموعه  درواقعچگونه  سؤال

نادرست باشد   هاآن یک شیوه مصرف دارد که اگر مصرف  یارسانههر رسانه و محصول  درواقع

 خواهند گذاشت.   ریتأث بیشتر بر روی جسم 

 

، خوابیدن، غذا خوردنمثال در هنگام  طوربهبرخی اوقات نباید از رسانه استفاده کنیم  چه وقت؟

 استفاده کنیم.  یارسانه یابزارهارانندگی و ... درست نیست از 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 چقدر؟ 

به حوزه رژیم مصرف بسیار نزدیک   سؤالهستیم، شاید این  هارسانهاز  استفاده ما چقدر مجاز به 

 صورت نگیرد.  یارسانه با این کار یعنی پرخوری  باشد. 

  

 

رانندگی

هنگام 
غذا

هنگام 
عبادت

هنگام 
خواب
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 چه جایی؟ 

 . هایمهمانمثال در کلاس درس،  طوربهاستفاده از رسانه مجاز نیست،  یهر مکان

 

 چه قیمتی؟ 

های کنترل مصرف برای  یکی از روش قرار گیرد،    موردتوجهباید    هاخانواده یکی از مواردی که در  

 مثال برای خرید بسته اینترنت محدودیتی قائل شویم.  طوربه  خود و خانواده کنترل هزینه است

 کنترل حجم اینترنت مصرفی ⚫

 اعتباری  کارتم یس استفاده از  ⚫

 مدتکوتاه   یهابسته عدم استفاده از  ⚫

⚫ ... 

خلوت

کلاس

جلسه و 
جمع

دستشویی
!و حمام
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 17جلسه  

 2مصرف الگوی 
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 چه چیزی؟

، شده شمرده مرتبط است در اسلام نیاز به رسمیت    »نیاز«  دواژه یکلبه    ماًی مستقچه چیزی    سؤال

نیاز خودش توجه کند.   خواهد مصرفیعنی کسی که می  به  باید  به    یعنیاست؛  نیاز    ملاک   کند، 

 حق مصرف داریم.  قدرهمانمقداری که نیاز داریم 

با ها غذا نخوریم یا همانند مرتاض اصلاً  ی عنی  م؛یبورز زهد  غذا خوردن   نهیزم  درتوانیم ما نمی  مثلاً

را    تعادلباید حد    ی نیست. استه یشاشرعی و انسانی کار    قطعاً ازنظر  نی ا  ؛م یناخرما زنده بم  کی

 . میکنیم وری دو از اسراف و پرخوری و یا تفریط   میدارنگه

 

 
 

 

  غذا خوردن دست از    شدن  ریسقبل از    لقمهک است ی  شده ه یتوصبه ما    غذا خوردنبرای مثال در  

 نیاز است.  محدوده بکشیم و این همان 

 

 

 

کاذب  نیازواقعی
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یا   ؛دیکنی ازدواج نماصلاً که  می ویبگ  میناتومی ن است. ما طورن یهمنیز  یجنس زه یغر  نهیزم در

اندازه به دی، پس بادهیدانجام   یجنس زه یغر نهی در زم هیدخوامی  یرکارهم که شما یوی بگ اینکه

 . خواهد بود امتیملاک پرسش خداوند در روز ق ازین ؛مصرف کرد ازین

 ده یپرس یهر کار کوچک ره«یمثقال ذرّة شرّا  عملی ؛ و من ره ی رای ذرّة خ قالمث  عملی »فمن  

اندازه به  میاکه انجام داده  یکار نی ا ایآکه  دباش درشت و  زین به اعمال راحواسم  دیشود بامی

 . می بشناس دیبا ار  ازیاندازه ن ؛نه ای  است ازین

نیازشان ضروری   به باتوجهو یا نیاز به تلفن همراه؛ برای برخی داشتن یک تلفن همراه هوشمند 

افراد نیاز به تلفن   نیا  رون یازا  کنند؛یماستفاده  گرفتنتماس از تلفن تنها برای  یاست؛ اما برخ

 هوشمند ندارند. 

، اما کسی که  90 آلو یک نفر با  شودی مخودرو، کسی نیازش با پراید برآورده  نهیدر زمیا 

برآورده   یبلکه برا ست؛ین اشی ضرورنیاز   برآورده ساختنبدون شک برای  خردی مپورشه 

. دیآی م است و این نوعی نیاز کاذب است که در برخی افراد به وجود  اشیی گراتجمل نیاز   ساختن

 را در نظر بگیرد و بر اساس آن رفتار کند.   اشی واقعی فرد باید نیاز اله یوسبرای استفاده از هر 
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 انواع نیاز

  نامحدود از آن لذت برد صورتبه  توانی نماین نیاز نوعی نیاز سطحی محدود است و  نیاز آشکار:

از خوردن غذا   می توان ی م؛ ما تا حدی غذاخوردنبرای غریزه  ؛ مثلاًنام دیگر آن غریزه استکه 

نیست و یا حتی ممکن است حس بدی به فرد  بخشلذت  گریداز یک حدی،  شیاما ب م؛یببرلذت 

 بدهد. 

از آن لذت   توانی م برای مدت طولنی  ؛ ونامحدود است عمیق ، نیازی از نوع دیگر نیاز پنهان:

برای فهمیدن نیاز به زمان  ؛ وکنندی نمرا درک  آن هاانسانبرد. ولی چون پنهان است همه 

زمان به اهمیت و نیاز آن  اما باگذشت  کنند؛ی نم همه افراد نیاز به علم را درک  ؛ مثلاًاحتیاج است 

 هایی ندارد. و انت برندی مبیشتر لذت  روندی معلم  دنبالبیشتر به  هرچقدرو  برندی مپی 

نیازهای آشکار یا غرایز باید توجه کنیم که محدوده را رعایت کنیم و در مورد نیازهای   در مورد

 نشود.  هاآن پنهان، باید مراقب باشیم چیزی مانع از رشد 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . ماندیبازمافتد یا از رشدش و مشقت می زحمتبهاگر برطرف نشود، انسان  نیاز واقعی ⚫

 رودناشی از هوای نفس است و با مقابله با آن از بین می نیاز کاذب ⚫

 

 ملاک تشخیص 

 نیاز واقعی 

حفظ:غریزه
حیات بشر

رشد:فطرت
رو کمال بش
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 ما یک سری نیاز واقعی و کاذب داریم. ملاک تشخیص این دو نیاز چیست؟ 

  سؤالاین   ؛ وفطرت و غریزه بسنجیم اساسبرای فهمیدن واقعی و کاذب بودن نیاز باید نیاز را بر 

حیاتم حفظ شود و اگر این نیاز را برطرف کنم به   شودی م این نیاز باعث  ایآرا از خود بپرسیم که 

مانیم. ولی  ب تازنده باید غذا بخوریم  ؛ مثلاً؛ این نیاز، نیاز غریزی استافتمی نممشقت و سختی 

 چیزی مانند علم یک نیاز واقعی است. 

  اما؛ رودی م نیاز ب  وداگر برآورده نش ازین نی نفس است ا یاز هوا یاست که ناش یازیکاذب ن ازنی

اما نیازی  ؛  دیروی م نی از ببلکه خودتان  رود؛ی نماز بین  غذاخوردننیاز  دیغذا نخور  دیکن رفک

  کی  شودکه مانع از رشد  دبگذر یاگر از حد نیاز نی درواقع ا ؛هابه استفاده از رسانه ازین مانند

 نیازی است که فطرت ما به آن نیاز دارد و نه حیات ما بدان وابسته است. نه  رایاست؛ ز کاذب  ازین

 

  اتیو حفظ ح  زیرفع غرا یبرا  یواقع ازین کی   ازین نی ا اسنجش نیاز این است که آیپس ملاک 

کاذب   زای ن نیا دها نباشن ی هرکدام از ا ؛تی رشد شخص یبرا یواقع   ازین کی  نکهی ا ایاست  

  یازهاین . بهمیو کاذب را بشناس  یواقع  یازها یکه ن دن باشاحواسم  دیو ما با شودیمحسوب م

 . می برطرف کن را یواقع  یازهاینو   میکاذب نپرداز

جنسی که یک نیاز   زه یباشند؛ مانند غراما برخی نیازهای واقعی ممکن است پاسخ کاذب داشته 

 و  پسرپاسخ کاذب به آن همین روابط دختر و   ؛ وواقعی است و پاسخ واقعی به آن ازدواج است

است؛   درست زه ی غر کی  زه یاست و غر یواقع ازینی خارج از چارچوب خانواده است. های دوست

 . است یرواقع یپاسخ غ  شودیداد م آن که به یاما پاسخ 
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  ستین انسان  یواقع ازین ییگراجنس هم ، ییگراجنس باشد؛ مثلاً هم کاذب  ازین است ممکن

باشد   ازیندر گروه این  هاآن  رشد حیات و بخواهد که نیازی ندارند نیچنن یها اساساً ا انسان

است  کاذب شکاذب پاسخ  ازین دندار یکاذب پاسخ واقع ازیاست، ن یکاذب ازین ، ازین نی ا رون ی ازا

  ج یتروخودشان را و    وجود داردمتأسفانه  ییگراجنس هم  د؛دار ودوج  ایکه در دن ییگراجنس هم

 . دهندمی

 عمل کنند  نا ازشیبر اساس ن دیها باهاست و آدمانسان  «از ین»که اولً ملاک  دمیپس ما فهم 

ها رسانه م، ی و کاذب را شناخت  یواقع ازین یو کاذب دارند و ملاک تشخص  یواقع  ازهاین اًیثان 

 یهاکنند؛ چون رسانه  دیکاذب تول ازیشما ن یکنند که براها تلاش می ؟ رسانه چیستن اکارش

 هستند.  یدارهیاز نظام سرما یدرواقع بخش

 نیاز واقعی، پاسخ واقعی

 نیازهای انسان  

 پاسخ به نیازها 
 نیاز کاذب  نیاز واقعی

 پاسخ واقعی

  

 

 پاسخ کاذب 
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اصل است    هیکه سرما  یداره یدر نظام سرما  ؛است  یداره ینظام سرما  ندیفرابخش مهم از    کیرسانه  

 افزایش پیدا کند. مصرف  دیشود با شتریب دارانه یسرما هیو سرما بچرخد دیچرخه تول نکهی ا یبرا

ب تول  شتریاگر مصرف  تولمی   شتریب  دیشود  اگر  و    دارترهیسرما  ، داره یسرما   شود  شتریب  دیشود 

  د به مصرف داشته باشن  ازیدارند ن   ی واقع  ازین   ک یها  آدم کنند؛    ادیز   امصرف ر  د یپس با  . شودیم

 . دهدی مافزایش صورت کاذب را به  ازین نیا ، اما رسانه کنند؛ ی ممصرف  قدرهمان

 

ااکارش  هارسانه ا   یکی  . بذکا  یازهای ن  ؛کنند   دیتول  ازین  است که  نی ن  کاذب خود   یازهاین  ن یاز 

شما نیاز به    کهی درصورت .  کندی مایجاد  ب به استفاده از رسانه را ذکا  ازین رسانه   یعنیاست؛ رسانه  

مثقال    عملیقرآن »فمن    هیطبق آ  که استفاده کنید.   دیشو ی م  بیاما ترغ  د؛یندار استفاده از رسانه  

 هستیم. ما در برابر هر عمل کوچک مسئول  ره«یمثقال ذرّة شرّا   عملی ؛ و من ره ی رایذرّة خ

 

  م ی باش  خگوپاس  میکه در تلگرام عضو هست   یهاتک کانال در مورد تک   دی که ما با  ستین   طورن یا   ایآ

  ک ین یا  دیپاسخ بده  دیبا  رو  نیا   خیر؛  ای  یکانال داشت   نیبه ا  ازین  ایآ  ی؛ کانال عضو بود   نی چرا ا

  ن ی چرا ا یداستفاده کرد نترنتیقدر از اچرا آن   یدداد امیآدم پ  نیچرا به ا ، خواهد بود یسؤال جد 

 . است نصب شما یگوش  یها روبرنامه
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رو    امیپ  نیچرا ا ،  قطعاً مورد سؤال خواهد بود  یمجاز  یو فضا   نهحجم استفاده شما از رسا  زانیم 

را    پیکل  نیا   دیداشت  ازین  ؛تک مورد پرسش خواهد بودشما تک   یهاکی کللیک و    یدکردلیک  

  د یکردی مآن را نگاه    دینبا   شما  ید، دید   یاز سر کنجکاو  ید نداشت  ازیاصلاً ن  و   کاذب بود   ازین  ای  دینیبب

کم    دیکار مف  ایآ  ه، مد آ  یاد یعمر تو ز  هیسرما  ایآ  ید؛ د یرا د  پی کل  داشتید  فراغتوقت  حال چون  

 د آدم استراحت بکن  نکهی مثلاً ا  ازهاین  ی بعضدر مواردی    ای  یدپرداخت  دیرمف ی که شما به کار غ  میدار

  ست ین  یدرست   ازین   از، ین  نیقطعاً ا   دباش  یشگی اتفاق هم   نی اشود؛ اما اگر  خلوت  دارد؛ مثلاً ذهن    ازین

 . میست برآورد کنرد را ازین آنما  کهی تاحد شودکنترل  دیبا

ر  حجم از رسانه  کن  ا استفاده  با  میاستفاده کن  مهی خواای که میهر رسانه  میمحدود    ن ی ا   دیاول 

و    می ای داررسانه  امیپ  ن یبه ا   ازیما ن  ایآ  م یرسانه دار  نیبه ا   ازیما ن  ایآبپرسیم که    از خود  راسؤال  

  ی از سؤالت اساس   یک یپس   . است  یاستفاده نادرست  ، استفاده  نین کنترل استفاده کنیم ا اگر بدو

ها مصرف  انسان  ه شوددرست پاسخ داد  گرسؤال ا  ن یا چه چیزی و به چه مقداری و چرا است.  ما  

 ابدییمکاهش ای رسانه  یهاو آسیب  ی خواهند داشتد یدار و مف ای جهت رسانه
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 18جلسه 

 آداب مصرف

 درخانوادهه رسان
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  ی راحت به  می توانی نمموضوع خانواده یک موضوع حیاتی است، خانواده رشد جامعه اسلامی است و  

، هاطلاقمرور کنیم، میزان    می توانی ماز این موضوع بگذریم. سیر مسیر خانواده را پس از انقلاب  

 روابط غیر از چارچوب خانواده و... بسیار زیاد شده است، 

 شوند ی م بیدچار آسها در دو حوزه خانواده 

 نی زوج نیحوزه روابط ب در ➢

 ن ی فرزندان و والد نیدر حوزه روابط ب ➢

باشند و   اریهم سو و هش دیمثل مدرسه با ، گرید یت یترب یها و نهادهاخانواده  تیحوزه ترب  در

  گریخانواده و د شودی باشد باعث م نی رازا یغدرست انجام دهند اگر  یت یکار ترب کیباهم 

که مسئول اصلی   یاحوزه . ردیدرست انجام نگ یتی هم باشند و کار ترب بیرق یت یترب ینهادها

و هم   در کنار خانواده  ... مدرسه و  ، یارسانه تی ترب. استتربیت در نظام اسلامی است، خانواده 

 . خانواده است تیباترب سو 

. خانواده باید رسانه را  استکه مسئول اصلی تربیت در نظام اسلامی است، خانواده  یاحوزه 

  یاگر در راستا یعنی. خود استفاده کند دلخواه به از هر رسانه  تواندی نمکنترل کند، چراکه فرزند 

  یکند؛ ول سمت باز   نی فرزندان را به ا رشد ریاجازه مس دیهمسو با خانواده باشد خانواده با  تیترب

به فرزندان  را  کند و طرز استفاده از رسانه عمالا  ار ییهات ی محدود دیدر مقابل باشد بااگر 

 . آموزش دهند
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 مراحل درگیری فرزندان با رسانه 

 

 : ستیفرزندان با رسانه از چهار حالت جدا ن  یریگارتباط

و    و زیاد درگیر آن نشدند  شناسدینم  قدرآنیعنی فرزند رسانه را    :از مواجهه با رسانه  قبل ➢

  ی ریدرگ  ن یحواسمان باشد که خود والد   دیمرحله با این  در    ورود به آن هستند.   در حال  یتازگبه

با  ادیز باشند.  نداشته  رسانه  از    دیبا  استفاده  شود  هارسانه شکل  ا   محدود  هنگام   نیدر 

فرزندان الگو باشند و خودشان از رسانه استفاده درست داشته باشند تا    یبرا  دیها باخانواده 

الگوبردار فرزندان از آن  و درگیری فرزند با رسانه را به که امکان دارد    یی جاکنند و تا    یها 

 به زمان واقعی نیاز به رسانه برسیم.  تا مینداز یب ریتأخ

 

چه زمانی برای فرزندان تلفن همراه تهیه کنیم؟ زمانی که   پرسندیکه م یجواب سؤال کسان در

 نیاز واقعی فرد باید تهیه کرد.  اندازه بهو  داکرده یپفرزند نیاز واقعی 

 

 

 

قبل از مواجهه

الگو بودن

تاخیر حداکثری تا 
مرحله نیاز واقعی

هنگام آشنایی

آموزش

همراهی

دتعریف فعالیت مفی

(قبل از آسیب)استفاده درست

محدود و مشروط

نظارت

همراهی

جهت دهی

استفاده نادرست

اصل تغافل

اصل تدریج و استمرار

اصل جایگزین سازی

اصل بد به جای بدتر

مراجعه به مشاور تربیت 
(درمان)و رسانه 
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با رسانه   گرفتنانس  در حال  یآرامبهرسانه وارد خانواده شده است و فرزند    : هنگام آشنایی ➢

با رسانه است، در این زمینه والدین یک مقدار عقب هستند،   آشناشدن  در حالفرزند    است، 

باید در زمینه مسائل فنی   بالیی    هارسانه والدین  و... تخصص  تلفن همراه  تبلت و  بخصوص 

 داشته باشند. 

 

و کاربری رسانه   کندی ماز رسانه استفاده  یدرستبه فرزند   قبل از آسیب(: ) استفاده درست ➢

در این مرحله در خانواده استفاده از رسانه در زمان و مکان  فراگرفته است.  یخوب بهرا 

محدودیت داشته باشد و استفاده از رسانه توسط فرزند منوط به این قوانین باشد. به فرزند 

صورت کار را   این باید رشد داشته باشد در غیر یهر کارباید تذکر دهیم که در انجام  حتماً

 رها کند. 

کنید. حدود شرعی را باید به   یبندت یاولو  هاآن اهمیت  بر اساسفرزند را  یهات ی فعالکارها و 

 کردنت ی فعالدر زمینه . آن را رعایت کنند هارسانه فرزندان آموزش دهیم تا در انجام استفاده از 

در این زمینه از   دیتوانیمهمراهی وجهت دهی داشته باشید.  هاآن باید با  حتماًفرزندان 

 ارتی استفاده کنید.ظن یافزارهانرم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ده طلاییدو قاع

 ازینرفع  و ایجاد رشد .1

 یقیحق

 وظایف یبندتیاولو. 2

 . رعایت حدود شرعی3

 (یارسانه)تقوای 

 . مکان1

 . زمان2

 . هزینه3

 . قوانین خانواده و اجتماع4
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اکثر نوجوانان این مرحله  که  کندی نمکه باید فرزند از رسانه استفاده   طور آن  استفاده نادرست: ➢

 . کنندی مرا تجربه  

 

 : شود تی چهار مسئله مهم رعا دیحوزه با نیدر ا 
 

و اگر از او   د یفرزندان شو یخصوص می تجسس وارانه وارد حر دی شما نبا یعن ی  تغافل: اصل ✓

بچه    شودیابراز شود باعث مچون اگر    د؛یدیندرفتار شود که انگار    یطور   یدید  ییخطا

رفتار شود که انگار از او انتظار کار زشت    یجور   یکند؛ ولکند و خطا را تکرار    دایجرئت پ 

 . دیندار ار

 

 . دیصبور باش دیو با ستین رییتغسرعت قابل رفتار اشتباه به  و استمرار: جیتدر  اصل ✓

 
 

  دا یفرزندان پ  یو مناسب برا  یرمجازی و غ   یارسانه   ریغ  نی گزیجا   یعنی  :ینیگزیجا  اصل ✓

 . دیکن

 
 

باز  یهای باز  یجامثلاً به  یعن ی   بدتر:  یجابد به   اصل ✓ و    دیکن  نیگزیجا  ابد ر  یهای بدتر 

 . دیده رییفرزند رو تغ  تیپله وضع پله
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 ... است ینشدنتمام بنویسید در تاریخ ما غمِ قاسم برایمان ��

 سلیمانی _ قاسم_ حاج_ شهید#

       صلوات  دشیشه  ارانی و    ی مانیوالمقام سپهبد حاج قاسم سل  دینثار روح شه      
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